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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-439, Telefax (081 91) 125-483 Zielgruppen

Das zeichnet uns aus:

= Ein hervorragender
Zielgruppenzugang

m Profundes Fachwissen

= Beispiellose Datentiefe
und deren Nutzbarkeit

Unsere Audiences:

TEGHNI

AUTOMOBIL =
PRODUKTION fl“.d EI“KA“

Konstrukt
Top-Management-Ebene ORSHUIEERIE

(Vorstiande und Geschiftsfiihrer) Entwickler technische Eink3ufer
sowie Entscheider aus den Be- Unternehmensleiter strategische Einkaufer

reichen Einkauf, Entwicklung und technische Leiter Konstrukteure
Produktion bei OEM, Zulieferern Betriebsleiter Produktioner
und Ausrustern. Fokus: Hydraulik, Pneumatik Geschaftsfiihrer

ONEXT ~fertigung

Konstruktionsleiter . Produktionsleiter

Entwickler « Facharbeiter

Geschaftsfuhrer - Fokus: Metallbearbeitende
Fokus: Maschinen-, Anlagenbau Industrie

Instandhaltung Produktion ¥verkzel|;g&
ormenbau

Geschaftsfuhrer/Inhaber
Betriebsleiter CDOs/ClOs

Instandhaltungsleiter Produktionsleiter
Produktionsleiter Konstruktionsleiter

Serviceleiter Lo/l Jelizey Entscheidungstrager in der
Leiter Technik Fertigungsleiter Werkzeug-, Formen-, Gesenk-
Fokus: Instandhaltung Technik-Vorstande und Vorrichtungsbau-Branche



[ connect

Search-Driven
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Sea rch-Driven'
Content

Campaigning

Mogliche Einzelziele

+ Gewinnung von Leads/Pros-
pects als Vertriebsunterstit-
zung
Optimierung des organischen
Google-Rankings

+ Opinion Leadership erzeugen
in einem definierten Umfeld
via smartem Storytelling

+ Brand Awareness steigern

&

it

Kampagnenelemente
Whitepaper
Webinare
Content-Placement
Videos

Best-Practice-Berichte /
Kundenstimmen

Podcasts

Vermarktung und Audience Analytics
- Die Vermarktung von Content ist essentiell.

Audience und DMP

« Uber die User Journey lernen
wir unsere User taglich besser
kennen, ermitteln Bedarfe und
werden somit zum Business
Enabler fiir unsere Kunden.
Uber eine eigene DMP und ein
umfassendes Tech-Stack er-
mitteln wir Digital Look-Alikes,
vergroRern unsere Verteiler
sinnvoll und distribuieren Con-
tent 100% zielgruppengerecht.

Leistungen

Services

SEO On-/Offsite-Monitoring
als neutrale und unabhangige
Instanz

« Onsite-Uberwachung
» Search Console Monitoring

» Beratungim Crawl- und
Indexierungsmanagement

Empfehlungsmanagement
Digitale Markenfiihrung

+ Platzierung von 1 bis maximal 3 Beitragen/Monat

« Wenn wir von Vermarktung sprechen, meinen wir die gezielte - Jeder neue Beitrag wird in einem Distribution-Flight per Newsletter

Distribution Ihrer Botschaft im mi-Netzwerk.

« Am meisten Traffic generieren wir direkt Giber Google, liber unsere
Newsletter sowie Social Channels wie XING und LinkedIn.

+ Um effektiv und sinnvoll zu agieren, flihren wir fundierte Audience
Analytics durch: Wer konsumiert wann welche Inhalte in welchem
Umfang?

und Social im Netzwerk promotet

mi connect und dessen Netzwerk nehmen die Posts auf und erweitern
die Distribution Uber die eigenen Kanale: Newsletter + social selling.
Klassisches Bannering im Netzwerk, um Promotion zu verstarken
Monatsreporting mit allen Kennzahlen zur stetigen Kontrolle der
Kampagne

Mindestlaufzeit: 6 Monate
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Zielgruppe
afplitdnd

”Wﬁﬁw

Beispielcase: Opinion Leadership loT

Services Analyse Beratung Umsetzung

- Bedarfsanalyse + Marketingberatung - Kampagnen

« Konkurrenzanalyse ~ + Contentberatung Konzeption

« Technische Analyse -« Data Consulting + Content Creation

- Zielgruppenanalyse Leadberatung + Optimierung

- Contentanalyse + Coaching + + Reporting
Schulung « Controlling

Produkte Online

Aufgabe Umsetzung Effekt
Der Kunde Das mi-Netzwerk hilft dem Kunden dabei, Die inhaltliche Kooperation
gilt als reiner den Themenkomplex ,loT“ vollumfanglich in den zwischen dem Kunden und mi [3uft
ERP-Softwareanbieter. relevanten Zielgruppen zu besetzen. seit Anfang 2016 non-stop
Das Unternehmen wiinscht jedoch  Dies geschieht tiber Nach wenigen Monaten schaffen
in der fertigenden Industrie mehr wir es gemeinsam mit dem Kunden
mit dem Themenkomplex ,loT“in - individuellen Content-Channel auf produktion.de samt aller SEO- organisch auf Google-Seite 1 zu
Verbindung gebracht zu werden. MafBnahmen + social selling. Dieser Channel wird befiillt mit ranken
Kunden-Inhalten sowie Inhalten aus unseren Redaktionen im Haus
Ziel: Themenfiihrerschaft Die Inhalte des Content-Channels
und Neukontakte + Klassisches Bannering auf den Portalen werden je Beitrag bis zu 1.900 mal
konsumiert, mit einer Verweildauer
- Video-Interviews/Podcasts + treffende Distribution im Netzwerk zwischen 3 und 5 Minuten.
Klassische Werbeanzeigen sowie Advertorials in der Fachzeitung Wir generieren monatlich in
Produktion Summe bis zu 3.200 wertvolle

Kontaktoptionen.

Referenzen:

{\ AUTODESK ¢ 9'%99' [Mnﬁ EY

Building a better
working world

IN.STAND Item <623£<23c3|r,\-. mROI

Die Messe fir Instandhaltung
und Services

B £
SAP4 .za stratasys

Master Complexity
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Titel: fluid 4  Erscheinungsweise: 8xim Jahr (siehe Themenplan)
Kurzcharakteristik: 5  Heftformat: DIN A4
Die fluid — eine ganz besondere Fachzeitschrift 6 Jahrgang: 54. Jahrgang 2020
Mit Grindung und Namensgebung im Jahre 1968 vereinte fluid erstmals die 7 Bezugspreis Jahresabonnement:
beiden Antriebsarten der Olhydraulik und Pneumatik. Heute nennt sich die Inland €129,00 (zzgl. € 14 Versand & MwSt. = € 153,44)
gesamte Branche Fluidtechnik, zahlreiche Fachzeitschriften tibernahmen den Ausland €129,00 (zzgl. € 28 Versand & MwSt. = € 168,42)
journalistischen Stil. Einzelverkaufspreis € 16,00 (inkl. MwsSt. & zzgl. Versand)
Seit dieser Zeit ist fluid fester Partner von Herstellern und Anwendern fluidtech- 8 Organ: _
nischer Antriebs- und Automatisierungstechnik und gilt als Sprachrohr fiir eine e
Branche, die sich immer neuen Herausforderungen stellt. Wir sind dabei — Print, 9 Mitgliedschaften: -
Online, mit Veranstaltungen und umfassenden Dienstleistungen fiir Ihren Unter- 10 Verlag: verlag moderne industrie GmbH
nehmenserfolg. Postanschrift: 86895 Landsberg
Technik fasziniert — das trifft fiir keinen anderen Bereich im Fachzeitschrif- Hausanschrift: Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg
tenmarkt so zu wie auf fluid. Die kraftvollen Anwendungen der Hydraulik in Telefon: 08191/125-0
Offshore-Bereich wie unter Tage beeindrucken ebenso wie in der Biihnen- und Telefax: 08191/125-483
Aufzugstechnik. Aber auch die filigranen pneumatischen Einsatzgebiete wie bei Internet: www.fluid.de
der Medizintechnik, der Robotik, der Chemietechnik begeistern uns alle immer E-Mail: Redaktion: redaktion.fluid@mi-connect.de
wieder aufs Neue. fluid lebt diese Faszination jeden Tag und transportiert Wissen Sales: gabi.claus@mi-connect.de
und Inspiration zu den Lesern. Kein Wunder, dass fluid bei seiner Kernzielgruppe 11 Herausgeber: verlag moderne industrie GmbH
in ganz Europa so bekannt ist. 12 sales: Gabi Claus; Telefon: 08191 /125-319;
-fluid ist das auflagenstarkste Magazin fiir Hydraulik, Drucklufttechnik und E-Mail: gabi.claus@mi-connect.de
MEChatrqu o o 13 Redaktion: Wolfgang KrauBlich (Chefredakteur);
- Die Empfanger sind nicht nur IVW, sondern IVW-EDA gepriift. Diese seltene Telefon: 08191 /125-667;
Priifung garantiert Ihnen, dass die genannten Personen fluid auch wirklich erhalten. E-Mail: wolfgang.kraeusslich@mi-connect.de
- Das Redaktionsteam der fluid schreibt, recherchiert und hinterfragt —immer 14 Umfangsanalyse: 2018 = 9 Ausgaben + 2 Sonderausgaben
mit dem klaren Fokus auf unsere Leserzielgruppe; die Konstrukteure, Entwickler, Format der Zeitschrift: DIN A4
technischen Leiter und Geschaftsfiihrer die Ihre Komponenten und Systeme Gesamtumfang: ’ 1.076 Seiten = 1000 %
einsetzen. Deshalb wird fluid gelesen! Redaktioneller Teil: 747 Seiten = 69,4 %
Was immer Sie sich von uns, als Bindeglied zwischen Ihrer Zielgruppe und threm Anzeigenteil: 329 Seiten = 30:6 %
Vertrieb, wiinschen, versuchen wir umzusetzen. Stellen Sie uns auf die Probe und Beilagen: 4 Stiick
sprechen S{'.e unsan. ) ) ) ) ) 15 Inhalts-Analyse Redaktion: 2018 = 747 Seiten
Als Marktflihrer unter den antriebstechnischen Fachzeitschriften in Deutschland Hydraulik 302 Seiten = 404 %
ist fluid ein ,must have Egal, ob Sie Hersteller, Anwender oder Dienstleister Pneumatik/Druckluft 122 Seiten = 16:3 %
dieses Marktes sind! fluid bewegt —auch lhr Unternehmen! Mechatronik 184 Seiten = 24,7 %
Zielgruppe: Konstrukteure, Entwickler, technische Leiter, Unternehmens- Zubehor/Sonstiges 139 Seiten = 18,6 %

leiter, Produktions- und Betriebsleiter, Einkaufer
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1 Anzeigenpreise (Formate siehe Seite 5):

4c-Preise in € (voll rabattfahig)

V'S
©
v

Anzeigenpreisliste

Nr. 54
gliltig ab 01.10.2019

5 Sonderwerbeformen:
Sonderdrucke und PDF’s auf Anfrage
Online Mediadaten unter www.fluid.de

1/1 Seite 6.060,00
1/2 Seite 3.570,00
Junior Page 4.280,00
1/3 Seite 2.550,00
1/4 Seite 1.790,00
1/8 Seite 980,00

Alle Anzeigenpreise sind inklusive Farbzuschlage, voll rabattfahig und zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer:

Einhefter:
Umfang gewicht 90 g/m2 120 g/m2 170 g/m2 170 g/mZ
2 Seiten € 5.698,00 5.957,00 € 6.216,00 € 6.475,00
4 Seiten € 9.687,00 € 10.127,00 € 10.567,00 € 11.008,00
6 Seiten € 13.077,00 € 13.671,00 € 14.266,00 € 14.860,00
8 Seiten € 16.467,00 € 17.216,00 € 17.964,00 € 18.713,00

2

Vorzugsplatzierungen:

Titelseite auf Anfrage
2. Umschlagseite €7.580,00
3. Umschlagseite €6.980,00
4.Umschlagseite €7.580,00

Sonstige Formate:
Berechnung nach mm-Preis (Spaltenbreite 41 mm)

4c
ab 300 mm €590
bis 300 mm €7,40

Anschnittzuschlag: 10% auf den Grundpreis
Platzierungszuschlag: 10% auf den Grundpreis

Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 24 Tage vor Erscheinen.
Format unbeschnitten 216 mm breit, 303 mm hoch.
Kopfbeschnitt 3 mm. Mehrseitige Beihefter auf obiges Format gefalzt

Beilagen: (nicht rabattfahig und nur fiir Gesamtauflage)

bis zu 25 g Gewicht €6.060,00

je weitere 25 g Gewicht €3.570,00

(Preise einschl. Portoanteil)

max. Papierformat 20 x 29 cm

Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 10 Tage vor Erscheinen.

Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Jahres)

Malstaffel Mengenstaffel

ab 3 Anzeigen 3% ab 3 Seiten 10 %
ab 6 Anzeigen 5% ab 6 Seiten 15%
ab 12 Anzeigen 10 % ab 12 Seiten 20 %

Kombinationen:
Anzeigenkombinationen mit den verlag moderne industrie-Zeitschriften sind jederzeit
moglich. Kombirabatt auf Anfrage.

Aufgeklebte Postkarten:

In Verbindung mit Anzeige oder Einhefter €1.790,00 zuzlglich Klebekosten

Lieferanschrift fiir Einhefter, Beilagen und Beikleber:
pva Druckerei GmbH, z.H. Herrn Beitler, Industriestrale 15, 76829 Landau/Pfalz
(mit Vermerk: fur fluid, Heft-Nr. ...)

6 Zahlungsbedingungen:

Rubrikanzeigen:
Stellenangebot:
"Der liefert das":

20 % Rabatt Stellengesuche: 50 % Rabatt

siehe gesondertes Blatt "Der liefert das”

netto innerhalb 14 Tagen nach Rechnungsdatum,

bei Vorauszahlung 2 % Skonto, bei Bankeinzug 3% Skonto
Bankverbindungen: HVB

BLZ: 70020270, Kto.: 15764474

IBAN: DE76 7002 0270 0015 7644 74

SWIFT (BIC): HYVEDEMMXXX
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Formate und
technische Angaben

1/1 Seite
178 x 257 mm

angeschnitten
216 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Junior-Page
126 x 178 mm

angeschnitten
145 x 203 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite hoch
117 x 257 mm

angeschnitten
136 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite quer
178 x 169 mm

angeschnitten
216 x 194 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite hoch
86 x 257 mm

angeschnitten
105 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite quer
178 x 126 mm

angeschnitten
216 x 149 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite hoch
56 X 257 mm

angeschnitten
75 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite quer
178 x 83 mm

angeschnitten
216 x 106 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite Block
86 x 126 mm
105 x 149 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite quer
178 x 62 mm
216 x 85 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite hoch
41X 257 mm
60 x 303 mm*

(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/8 Seite Block
86X 62 mm

1/8 Seite quer
178 x 29 mm

1/8 Seite hoch
41x126 mm

*angeschnitten

mmm Anschnittformate inkl. 3 mm Beschnittzugaben
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Mit uns erreichen Sie lhre Zielgruppe, garantiert!

fluid ist IVW-EDA gepruft!
EDA

Was bedeutet das?

Von ca. 4.000 Fachzeitschriften in Deutschland sind nur insgesamt 38 (Stand 04/2019) IVW-EDA gepriift. Die Konstruktionstitel
von mi connect (ke NEXT und fluid) gehoren dazu!

EDA steht fir Empfangerdatei-Analyse. Jeder Empfanger der fluid wird gemal der [VW-Vorgaben qualifiziert.
Vergleichbar ist die EDA-Prifung mit der BPA, die international ein etabliertes Qualitatsmerkmal flr den Vertrieb von Fach-
zeitschriften darstellt.

Neben der geografischen und branchenspezifischen Verbreitung weisen wir auch die Betriebsgrofie der Unternehmen und
die Funktion und Stellung des Beziehers im Unternehmen aus!

Die IVW als unabhangige Institution prift die vom Verlag angegebene Empfangerstruktur auf Richtigkeit.

Dies schafft die Sicherheit fiir Sie als Anzeigenkunden, dass Ihre Werbung da ankommt wo sie ankommen soll!

Sie haben Fragen zur IVW-EDA?
Sprechen Sie uns an!
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Umschlagseiten

Titelseite inkl. Story 2. Umschlagseite 4.Umschlagseite

usivpreis
Exkl <

7.100

Hier konnte

Ihre Anzeige
stehen

Hier konnte
lhre Anzeige
stehen

Platzieren Sie Ihre Produkt-
oder Unternehmensabbildung
in Abstimmung mit unserer
Grafik exklusiv auf der Titel-
seite der fluid! Parallel dazu
erscheint ein umfangreicher
Beitrag, den unsere Redaktion
in Abstimmung mit Ihnen Aufmerksamkeitsstark direkt
erstellt. neben dem Editorial

Exklusive Sonderplatzierungen

MAGAZIN

\I AGAZIN

—15L

Hier konnte

Ihre Anzeige
stehen

B

Top-Platzierung 1/3 Seite Hochformat Exklusivplatzierung 1/3 Seite hoch oder Juniorpage in der
exklusivim Editorial neben dem Inhaltsverzeichnis Spektrum-Strecke (Unternehmensnews, Personalien)



fluid @
“I - Sonder-

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-439, Telefax (081 91) 125-483 platzierungen

Centerfold Titelecke rechts unten

Headline Headline Head

k\us‘\\lP'e.“5
EX 00 £

Innenansicht

Ihr Unternehmen oder Ihr Produkt exklusiv auf der
Titelseite inklusive eines Beitrags von unserer Redaktion.
Die Titelseite selbst wird von der Redaktion gestaltet.
Siehe Expertenrunde Seite 16

Der Centerfold von fluid bietet Ihnen eine sehr attraktive Variante, um fir maximale
Aufmerksamkeit bei den Lesern von fluid zu sorgen. Das starkere Papier, in der gleichen
Grammatur der Umschlagseiten, sichert Ihnen garantierte Beachtung beim Durchblat-
tern der Ausgabe.

Titelklappe )
Ausgabe Ersctl:m?nngs- Heftschwerpunkt

ivpreis
EX\(\USNOPL‘ Marz 1/2020 12.03.2020  Pressen- und Umformtechnik
30

" 6 April 2/2020 15.04.2020  Lebensmittel- und Verpackungsmaschinen

=

=)

2 ) Baumaschinen, Kommunal-

g Juni 3/2020 03.06.2020 und Nutzfahrzeuge

<

= fluidtechnik 2020 15.07.2020  Sonderausgabe fluidtechnisches Zubehor
Eine ganz be_eson_dere Werbeform, mit der I'hr Unterneh- September 4/2020 02.09.2020 Schiffbau
men garantiert im Fokus Ihrer Zielgruppe ist. Noch bevor Kunststoff beit d Sprit
der Nutzer die Ausgabe aufschlagt, reizt die Titelklappe Oktober ~ 5/2020  01.10.2020 uhqs Sl R gEE= Gl S EETitEE
zum Offnen und Reinschauen. Sie geht nach auRen auf schinen
und bietet auf zwei A4 Seiten Raum fur Ihre Botschaft. November 6/2020 11.11.2020  land- und Forstmaschinen, Bergbau
Ob Sie diese werblich oder redaktionell aufbauen, bleibt

Ihnen selbst iiberlassen. fluid-Markt 2021 15.12.2020  Jahresausgabe
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Technische Angaben

210 mm breit x 297 mm hoch

178 mm breit x 257 mm hoch

4 Spalten je 41 mm breit

Bei Anzeigen im Anschnitt miissen relevante Motivteile (Texte, Logos etc.) mit min-
destens 5 mm Abstand zum Beschnitt und zum Bund angelegt werden.

Zeitschriftenformat
Satzspiegel

Druck- und Bindeverfahren
Umschlag und Inhalt im Rollenoffset (ISO 12647-2)
Klebebindung

Profile Inhalt: PSO LWC Improved (ECI)
Umschlag: ISO Coated v2 300 %
kostenloser Download der Profile:
http://www.eci.org/de/downloads

Datenformate: Anlieferung von Daten als PDF/X-1a (2001 oder 2003), Bilder mindes-
tens 300 dpi, Strichscans (z.B. Texte, Grafiken) mindestens 800 dpi. Anlage im
Originalformat zzgl. 3 mm Beschnittzugabe und Schnittmarken.

Proof:

flir Farbanzeigen ist ein Farb-Proof mit Fogra Medienkeil V3.0. mit Priifprotokoll vom
Kunden mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine Ersatzanspriiche des Kunden wegen
etwaiger Farbabweichungen.

Datenarchivierung
Daten werden archiviert, unverdnderte Wiederholungen sind deshalb in der Regel
maglich. Eine Datengarantie wird jedoch nicht tibernommen.

Gewadhrleistung:

1. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte Nummern oder Ausgaben oder an
bestimmten Platzen wird keine Gewahr geleistet.

2. Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen
entsprechend Ausdruck auf Auflagenpapier. Voraussetzung ist die Zusendung geeigne-
ter Druckvorlagen (vgl. Angaben in Preisliste).

3. Farbanzeigen: Bei digital libermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist gleichzei-
tig ein Farb-Proof vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine Ersatzanspriiche
des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.

4. Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Méngeln spatestens inner-
halb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden. Nicht offen-
sichtliche Mangel muss der Auftraggeber spatestens ein Jahr nach Veréffentlichung der ent-
sprechenden Druckschrift reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz recht-
zeitiger Lieferung einwandfreier Druckvorlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der
Auftraggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfillung) verlangen.
Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen, wenn dies fiir den Verlag mit unver-
haltnismaRigen Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist
verstreichen, so hat der Auftraggeber das Recht vom Vertrag zurlickzutreten oder
Zahlungsminderung in dem Ausmaf geltend zu machen, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Gewdhrleistungsanspriiche von Kaufleuten als Auftraggeber
verjahren innerhalb 12 Monate nach Veréffentlichung der entsprechenden Anzeige oder
Beilage.

5.Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden
diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Kunde bei ungentigendem Abdruck
keine Anspriiche.

6. Beachtet der Kunde die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung
von digitalen Druckunterlagen nicht, so stehen ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafter
Anzeigenveroffentlichung zu.

7. Der Kunde haftet dafiir, dass die iibermittelten Dateien frei von Computerviren sind.
Dateien mit Computerviren kann der Verlag l6schen, ohne dass der Kunde hieraus
Anspriiche herleiten konnte. Der Verlag behalt sich zudem Ersatzanspriiche vor, wenn die
Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen.

8. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) ibernimmt
der Verlag keine Gewahr fiir die Richtigkeit der als geliefert bezeichneten Mengen oder
Qualitaten.

Kontakt/Dateniibertragung:
Media Administration:

Regine Russek

Telefon 08191/125-338
regine.russek@mi-connect.de
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Crossmediaspecial in der fluid — mehr Eindriicke, mehr Kontakte, mehr Vertrauen

A 4

1) Mindestens 7 Kontakte bendtigt eine Botschaft, um im Kopf hangen zu blei-
ben. Von Wissen bis Reaktion ist es dann aber noch einmal ein machtiger
Schritt. Mehr Kontakte sind gefragt! So viele, bis sich Ihre Zielgruppe mit
lhrem Unternehmen so wohl fiihlt, dass sie im Entscheidungsfall Ihr
Unternehmen anderen vorzieht.

2) Dauerhafte Konfrontation sorgt fiir ein vertrautes Gefiihl mit der Marke.
Das ist die Macht der Werbung. Sie produziert Bekanntheit und
Wohlbehagen. Nehmen sie grol3e Marken wie Mc Donalds, Coca Cola,
Siemens, kennt jeder, nutzt nahezu jeder — kann so schlecht also nicht sein,
was die machen. Darum fluten auch Sie lhre Botschaft auf allen Kanalen.
Print, Online, Newsletter.

Wir machen das fiir Sie auch bezahlbar.

Erscheinungsweise Print: 8 Ausgaben fluid
Erscheinungsweise Online: 10 Tage vor Printerscheinung
Versand Sondernewsletter: Nach Onlineerstellung des Specials
Auflage Print: 12.000 Exemplare IVW-EDA gepriift

Zugriffe Online

128.209 Impressions, 42.786 Visits
(www.ivw.de, August 2018)

Crossmedia-Special

Empfanger: Konstrukteure und Entwickler, Unternehmens-
leitung, technische Leiter, Einkaufer, Betriebsleiter
Beispiel 1: Beispiel 1:
fluid Magazin fluid Magazin

%-Seite Anzeige
im redaktionellen Umfeld
+
fluid Portal
Content AD, 4 Wochen

+

fluid Newsletter

Content AD, 4 Aussendungen

Euro 6.200,00

1/3-Seite Anzeige
im redaktionellen Umfeld
+
fluid Portal
Content AD, 2 Wochen

+

fluid Newsletter

Content AD, 2 Aussendungen

Euro 4.300,00
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fluidde

Werben wo die Zielgruppe surft!

Kurzcharakteristik: fluid.de — Die digitale Plattform fiir Konstrukteure,
Entwickler, Unternehmensleiter, technische Leiter, Produktions- und Betriebs-lei-
ter und Einkaufer. Auch online fiihren unsere Journalisten die User mit
Kompetenz und langjahrigem Know-how durch die Welt der Fluidtechnik —

und das natrlich tagesaktuell.

fluid.de informiert, inspiriert, berdt und bietet konkrete Hilfestellungen zu
vielen Technikfragen. Der User kann sich in Bildergalerien und Videos auf
unterhaltsame Weise anregen lassen, wahrend Tools wie Formelsammlung,
monatliche Umfrageergebnisse, Wissensdatenbank und das Herstellerver-
zeichnis handfesten Nutzen bieten. Wir verstehen uns als das Sprachrohr einer
ganzen Branche; mit Faszination Fluidtechnik vermitteln wir die Begeisterung
flr die vielfaltigen, tollen Anwendungen.

fluid.de — das Portal fiir Hydraulik, Drucklufttechnik und Mechatronik wachst
konstant und die Zugriffszahlen fiir eine solch spezifische Zielgruppe kénnen
sich mehr als sehen lassen.

| Mai2016 | Jul2017 Jan 2018

Page Impressions 13341 25.605 58.241 102.867
Unique User 10.138 15.564 17.037 27.167
Visitors 9.594 13.828 14417 23.453
Zielgruppe: Konstrukteure, Entwickler, Unternehmensleiter,
technische Leiter, Produktions- und Betriebsleiter, Einkaufer
Verlag: verlag moderne industrie GmbH

Preise und technische informationen

Format (in Pixel)

Billboard 940 x 250 ROS — unter Header €280—

Leaderboard 1 728 x 90 ROS — unter Header €190

Skyscraper ROS —rechts aufen

(sticky) 160 X600 (immer im Bild) €170,
160 x 600 ROS — unter Header

Wallpaper und 728 x 90 und rechts auRen €270~

Content Ad 1 300 x 250 im Content €170~

Format (in Pixel) Platzierung Preis pro Woche

im Content,

Leaderboard 2 728 x 90 € 760—

nur Homepage
Skyscraper 1+2 160 x 600 ROS —links auf3en € 820~
Fullsizebanner 468 X 60 im Contgnt, € 400
alle Rubriken
Content Ad 2 300 x 250 ROS —im Content € 820—
ROS — schiebt sich
Ba.seboard & 940 x 90 beim scrollen von €1.150,—
(sticky)

unten in die Seite

Exklusiv-Umfrage lhre individuelle Umfrage auf der fluid. € 750~
de Startseite pro Woche
Produkt der Woche Ihr Produkt wird exklusiv auf der Home-
o page prasentiert; mit ca. 3.500 Zeichen
==L =] Text und bis zu zwei Produkt- oder Un- €750~
= ternehmensabbildungen; inkl. einmali- PO Woche
gen Versand mit unserem Newsletter
Webinar auf Anfrage
Rubriken-Sponsoring auf Anfrage
Herstellerverzeichnis  siehe Seite 25
- Teaser-Box auf der Homepage ab € 5.800,-
White Paper - Content Ad (1 Woche Newsletter Laufzeit
Standalone-Newsletter 3 Monate

Website
Portrat

Billboard Ad

Wallpaper
(Leaderboard 1

Leaderboard 1
+ Skyscraper)

Sticky
Skyscraper

Skyscraper
1

I Leaderboard 2 I
[ym— 1
Fracsiia prsbs
__m_. ” [ —————— Content Ad
ﬂﬂ e 1
e 2

Skyscraper
2

Content Ad
2

Pl insider

kT Seer
b pitrle
Parw s & Tntnl

I Baseboard (sticky) I

Die jeweils aktuellen Daten zu den Online-Werbeformen und Zugriffszahlen
finden Sie im Internet unter www.fluid.de/mediadaten.html
Datenanlieferung: mindestens 1 Woche vor Schaltbeginn

per E-Mail an regine.russek@mi-connect.de
Banner Website:
Format: (animiertes) GIF-Format, JPG, Flash-, HTML-, DHTML-Banner
Farbschema: RGB; Maximale DateigroRe: ca. 40 KB
Weitere Infos: Bei Anlieferung eines animierten Werbemittels bitte immer
ein statisches Werbemittel als JPG erstellen und mitliefern.

Banner Newsletter:
Format: GIF-Format, JPG, HTML-Banner
Farbschema: RGB; Maximale DateigroRe: ca. 40 KB

Aktuelle Daten finden Sie unter:
http://ausweisung.ivw-online.de/

1 Zugriffskontrolle:

2 Nutzungsdaten: Page Impressions: 128.209
Visits: 42.786

(Quelle: www.ivw.de, August 2018)
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Der Newsletter der fluid

1 Name: fluid Insider + fluid Exklusiv ‘
2 Kurzcharakteristik: Wochentlich versorgt unsere Redaktion Konstrukteure,
Entwickler, Unternehmensleiter, technische Leiter, Produktions- und Be-

triebsleiter mit aktuellen News und Highlights aus der Industrie. Mit Ihrer
Werbung im exakt passenden Themenumfeld erreichen Sie Spitzenwerte in Lists Lasern, beber Leser,

Beachtung und Relevanz und erreichen exakt Ihre Zielgruppe! auf daen Barbargar HydraulfrURELGEK Stollt Rauh Hydradk win Projekit wor, dax Tsigen sol,

3 Zielgruppe: Konstrukteure, Entwickler, Unternehmensleiter, gﬂhﬁﬁhﬁ:rxlﬁ;ﬁ::"r'“ FERRSHIARICL WY JaL i Wbie i M. Atk e
technische Leiter, Produktions- und Betriebsleiter ; y : :

4 Erscheinungsweise: wochentlich (Mittwoch plus fluid Exklusiv
mit besonderen Meldungen)

5 Verbreitung 2.794 Abonnenten (Stand Juli 2019)

6 Datenanlieferung: mindestens 1 Woche vor Schaltbeginn per Mail an
regine.russek@mi-connect.de

7 Format: GIF-Format, JPG, HTML-Banner

8 Farbschema: RGB

9 Max. DateigroBe:  max. 50KB

Ca¥

Keine animierten Formate im Newsletter moglich

Format in Pixel Preis pro Woche

Content Ad GIF 300 x 250 € 580,— vial Spall baim Lesen des Artikels
. Dilgualitat wonschi Thnan
Fullsizebanner GIF 468 x 60 € 460,—
hew fuid-Radaktion
Leaderboard GIF650x 90 €610— anzeige
max. 350 Zeichen + Bild
Text-Ad €725~
(145 x 145px) Leaderboard

E-Mail Marketing mit fluid.de

Zusatzlich zu unseren Newslettern bieten wir lhnen die Moglichkeit, sich mit- iy
tels eines Standalone-Newsletters an unsere exklusive Zielgruppe zu wenden. Riickblick: Kleiner Rundgang durch die MDA-Hallen Ted 3

Gestalterju Sie einen Newsletter exklusiv mit Ihren Inhalten und profltleren .Sle ‘ [l [RSBA O Harvover Vesss 2017 st = o i
von der zielgruppengenauen Ansprache und der hohen Reputation von fluid. Sie iy #uf der groditen Irdustremesse. Auch in den MDA-HAllm ceigten
ﬁﬁ s pigrgtadler sus dar Flucbranche nteressante Exponate, fusd Tegt m

erreichen direkt Ihre potentielle Zielgruppe ohne weitere Werbeinhalte. | an o des Sk ek el de

Der Newsletter wird an unsere Abonnenten versendet und enthalt zu 100 %
Kundeninhalte.

App— p Fir Ihren Standalone-Newsletter bieten

M@ g, wir Ihnen verschiedene Optionen: —

e D Anzeige

s i Standalone-Newsletter Standard

Variante 1: auf Basis unseres Template-
Baukastens
Unsere Leistung: Erstellung und Versand
auf Basis des Layoutmusters inkl. einer
Korrekturschleife mit Testversand. Content Ad
Variante 2: auf Basis lhres HTML
Unsere Leistung: Integration und
Versand lhres Standalone-Newsletters
in unserem Corporate-Layout inkl.
einer Korrekturschleife mit Testversand.

Preis Variante 1 + 2: Euro 3.950,-

BT

Urnfrages der 'Waochs I afMziener
Standal N letter Exklusi Hat die Hannover Messe Thre Mobile Arbeitsmaschinen milssen
andalone-Newsletter exklusiv Erwartungen erfillt? wielfsltige Anforderungen erfillen

Variante 3: Programmierung der

Aul der Mation, Sie haMen sich

Newsletter durch den Verlag Diive & dutoma- tapfer, die
Unsere Leistung: Erstellung des Sisimrurg, der Cautschen Hursialer
) wtErng=tonalen mobidr Arbaits-
Standalone-Newsletters auf Basis Ihrer ‘? Laitmasse fr § mapchinen, aber
H H] H H - Antrishs- und A cunebmands, sch
Layoutvorlage sowie Brlefmgs inkl. zwei FRAROLE Toarsh e
Korrekturschleifen mit Testversand. ear 1.190 sprechands
. . Ausitoler vertret L arforderunge
Preis Variante 3: Euro 4.750,- ,_:';,: ,;M"':-',,;' o EF.-,,.,,.,,. o
. . haben Gber 200 Aussteler 1Hq:|ﬂmm . Emessionsen und Datentransparenz arfordem
Abstimmung / Vorlaufzeit: Hat i HM] 2017 abbr sich Thes Aitus Lesungen, Und e erfh- wirtan
= Die Moglichkeit der Umsetzung sowie Erwarturgen srfLatT protektiorsstischer.

die konkreten Inhalte des Standalone-

Newsletters miissen im Vorfeld mit uns Mehr m

abgestimmt werden.
= mindestens 14 Werktage vor Versand e

des Newsletters 9
‘ o Fullsize-Banner
Fordern Sie unsere Guideline an:

gabi.claus@mi-connect.de
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Rubriken-Retargeting

Minimieren Sie Streuverluste in der Online-Werbung.
Richten Sie lhre Werbebotschaft gezielt an Ihre Wunschzielgruppe!

Ablauf:

1. Definieren Sie die Anzahl der Ad-Impressions, die Sie insgesamt mit
lhrer Reichweiten-Kampagne generieren mochten.

2. Wahlen Sie auf www.fluid.de Ihre Wunschrubrik ,Hydraulik®,
,Druckluft” oder ,,Mechatronik” aus:

Beispiel: Hydraulik

3. Wir kalkulieren Ihnen die Laufzeit der gesamten Kampagne.
Da die Anzahl der Userprofile in den jeweiligen Unterrubriken
standig variiert, hat das Auswirkungen auf die Dauer zur Er-
reichung der gewiinschten Ad-Impressions.

4. Sie stellen uns ein Bannerset mit folgenden Formaten zur Verfligung:

® Halbseitig —300x600 Pixel

B Wide Skyscraper —160x600 Pixel

® Leaderboard —728x90 Pixel

® Billboard grof’ —970x250 Pixel

® Billboard klein —800x250 Pixel

® Content-Ad —300x250 Pixel

® Mobile Leaderboard —320x50 Pixel
B Mobile Format —300x50 Pixel

Welche Banner auf welcher Seite wie oft ausgeliefert werden, kann
man im Vorfeld nicht festlegen, da die Platzierung je nach Verfligbar-
keit in Echtzeit erfolgt.

Max _ woufER O==== pygy woroonusE @CGA @&

EE . [ifde oo RN oo GO

T (e = B raditoe

o [ :m ﬂ"' larriere de mm__f__. g

: e o LM O - Hlmﬁ w P T

= ] Macwelt mmetstana.ce s o e

m'—u w-du;;: oof e [Eaismarer @l Y P 7Y AT EONLEN

 HOITAL . b cinema
v Jolle  Enemae "R Gmhoen  ————

AMICA I B W) de | Handcisbl  DIFREINDE
oo DN GO O gy ©

fluid.de Retargeting

So funktioniert’s:

Ingenieure, Konstrukteure und Entwickler besuchen lhre Wunsch-
rubrik auf www.fluid.de und werden bei diesem Besuch mit einem
Cookie als Zielperson gekennzeichnet.

b oo
- B - g
Tam B0

Diese Konstrukteure surfen weiter auf z.B. Bild.de, handelsblatt.de
oder wissen.de.

== -

Unser Dienstleister erkennt die Zielperson in Echtzeit anhand
des Cookies und liefert Ihre Werbebotschaft an genau diese
User wahrend seines Aufenthalts auf den Consumerseiten.

= +

Preise

lhre
== Werbe-
botschaft

50.000 Ad Impressions 5.250,00 € 105,00 €
100.000 Ad Impressions 9.500,00 € 95,00 €
150.000 Ad Impressions 12.000,00 € 80,00 €

Mindestlaufzeit: 30 Tage / Laufzeit variabel anpassbar (30-90 Tage)

Datenanlieferung

Fir die Durchfiihrung benétigen wir von Thnen mehrere Ausfiihrungen
lhres Banners, da auf den Consumerseiten kurzfristig entschieden wird,
welches Format ausgeliefert werden kann. Die bendtigten Formate finden
Sie in der linken Spalte unter Punkt 4.

Anlieferung mind. 2 Wochen vor Schaltbeginn an gabi.claus@mi-connect.de

Vorteile
1. Extrem hohe Reichweite von bis zu 200.000 Ad Impressions pro Monat.

2. Gesteigerte Brand Awareness durch gesteigerte Kontakte
des Konstrukteurs mit Ihrer Botschaft.

3. Steigerung lhres Images durch Ihre Prasenz auf starken
Consumerseiten.

4. Maximale Kontrolle Ihrer Werbeinvestitionen durch genaue
Reichweitenauswertung

B \Wo wurde der Banner ausgeliefert.

B Wie oft wurde Ihr Banner ausgeliefert.

B Wie oft hat eine Person durchschnittlich Ihren Banner gesehen.
B Wie viele Personen haben auf lhren Banner geklickt.

5. Keine Streuverluste oder tberzogene Kosten bei der Buchung
von Consumerportalen.
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"Der liefert das*

Das Produkt- und
Firmenverzeichnis der fluid

Das Produkt- und Firmenverzeichnis der fluid

= Freie Rubrikwahl

-> Kostenlose Verdffentlichung im Herstellerverzeichnis von
www.fluid.de (Paket 1 siehe Herstellerverzeichnis)

- Monatliche Anderung (gegen Berechnung der Satzkosten) méglich

Laufzeit:

Rechnungsstellung:

Preise™:
mm-Preis pro Jahr
Farblogo pro Jahr

Erscheinungsweise:

Kiindigungsfristen:

Bei Riickfragen:

mindestens 1 Jahr

halbjéhrlich (Juni und Dezember)

€ 24,30
€ 250,00

In jeder Ausgabe der fluid
(inkl. fluidtechnik und fluid Markt)

Ihr Eintrag kann zum 15.05 bzw. 15.11.
geklindigt werden. Andernfalls verlangert
sich der Eintrag um weitere 6 Monate.

Gabi Claus

Telefon 081 91/1 25-319

Telefax 081 91/1 25-4 83

E-Mail gabi.claus@mi-connect.de

Eintragungs-/Berechnungsbeispiele:

Adresseintrag

Vakuum Ejekionen
und Saugniple

J. Behmalr Gmb
Aacter Stiade 20
T229] Gatien

Tel. @0 T4 4 24 03101
Fan {074 431 2403159
Rltpel fwrww, Schmal. de
schmalySschmalr de

| mm-Preis: €24,30
Adresse + Logo: 23 mm Hohe
Gesamt: €558,90

' (pro Rubrik und Jahr)

Adresseintrag mit
Ihrem Firmenlogo

Dichtungen/Fiihrungen

Busak+Sham@

BUSAK + SHAMBAN GMBH & CO
HandwerkstraBe 5-7

70565 Stuttgart

Tel. (07 11) 78 64-0

Fax (07 11)7803171-72
http://www.busakshamban.com
busak.shamban@t-online.de

mm-Preis: €24,30
Adresse + Logo: 36 mm Hohe
Gesamt: € 874,80
(pro Rubrik und Jahr)

Premiumeintrag online

Die Beispielanzeigen sind nicht
in OriginalgroRe dargestellt.
Verkleinerungsfaktor: 65 %
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Das Herstellerverzeichnis auf fluid.de

Sorgen Sie als Anbieter oder Hersteller fluidtechnischer
Produkte fiir eine bessere Sichtbarkeit Ihres Unternehmens.
Mit dem Herstellerverzeichnis der fluid profitieren Sie in
vielerlei Hinsicht:

Wir bewerben die detailgenaue Suche auf fluid.de in all
unseren zahlreichen Medienkanalen (der verlag moderne
industrie gehort zur Stidwestdeutschen Medienholding
und zahlt zu einer der bedeutendsten Mediengruppen
Deutschlands: 16 Zeitungen, Uber 150 Fachinformations-
titel, 16 Anzeigen-blatter und diverse Radiobeteiligungen).
Inmitten der reputationsstarken Marke fluid sind Sie exakt
bei Ihrer Zielgruppe prasent.

Mit der Platzierung lhres Firmenlogos, Bildern zu lhren
Produkten, zusatzlichem Freitext zum Herstellungs-
programm sorgen Sie flir eine optimale Sichtbarkeit
und generieren zusatzliche Kontakte sowie die Chance
auf mehr Umsatz.

Dabei haben Sie folgende Maglichkeiten:
Sichtbarkeit Ihres Unternehmens. Mit dem Hersteller-
verzeichnis der fluid profitieren Sie in vielerlei Hinsicht:

B Basiseintrag
(Firmeneintrag mit Adresse und der Erfassung lhrer
Produkte) ist kostenlos

Ihr Basiseintrag erscheint online und auch printim
Lieferantenverzeichnis der beiden Sonderausgaben
fluid Markt und fluidtechnik.

Paket 1

Logo zum Firmeneintrag (Online + Print

in den Sonderausgaben fluidtechnik + fluid Markt)
Link zu Ihrem Online-Shop

Kosten: EUR 350,- pro Jahr

(Fur Bucher von ,Der liefert das” gratis)

Paket 2

Logo zum Firmeneintrag (Online + Print

in den Sonderausgaben fluidtechnik + fluid Markt)
Link zu Ihrem Online-Shop

Firmenkatalog zum Download

2-3 Produkt-/Unternehmensbilder zum Firmeneintrag
Kosten: EUR 680,- pro Jahr

Paket 3

Logo zum Firmeneintrag (Online + Print

in den Sonderausgaben fluidtechnik + fluid Markt)
Link zu Ihrem Online-Shop

Firmenkatalog zum Download

2-3 Produkt-/Unternehmensbilder zum Firmeneintrag
Unternehmensbeschreibung mit max. 600 Zeichen
Kosten: EUR 900,- pro Jahr

Paket 4 (Premium)

Logo zum Firmeneintrag (Online + Print

in den Sonderausgaben fluidtechnik + fluid Markt)
Link zu Ihrem Online-Shop

Firmenkatalog zum Download

2-3 Produkt-/Unternehmensbilder zum Firmeneintrag
Unternehmensbeschreibung mit max. 600 Zeichen
Firmenlogo auf der Startseite unseres Herstellerverz.
Kosten: EUR 1.300,- pro Jahr

Das Herstellerverzeichnis
auf fluid.de

Nehmen Sie einfach
Kontakt mit mir auf:

Gabi Claus

Tel.: +49 (0) 8191 125-319

Fax: +49 (0) 8191 125-555

E-Mail: gabi.claus@mi-connect.de
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Mehr
Nachhaltigkeit
;

fluid MARKT

Der auflagenstarkste Jahreseinkaufsfihrer fiir
Hydraulik, Pneumatik und Zubehor mit 20.000
Exemplaren vermittelt den Konstrukteuren und
Entwicklern einen umfassenden Uberblick tiber
fluidtechnische Produkte und deren Anbieter.
Mit dem fiihrenden ,Ratgeber fiir die treffsi-
chere Produktauswahl” sind Sie im gesamten
nachsten Jahr bei lhren potenziellen Kunden
prasent.

Anzeigenschluss: 20.11.2020
Erscheinungstermin: 15.12.2020

Es gilt die aktuelle Preisliste!

fluidtechnik

Die Sonderausgabe ist ganz dem Zubehorbe-
reich der Hydraulik und Pneumatik gewidmet.
Das Themenumfeld sorgt fiir hochste Aufmerk-
samkeit bei Ihrer Zielgruppe.

fluidtechnik ist mit einer erhéhten Auflage von
20.000 Exemplaren Langzeitwerbetrager mit
einem Jahr Prasenz beim Empfanger.

Anzeigenschluss: 22.06.2020
Erscheinungstermin: 15.07.2020

Es gilt die aktuelle Preisliste!

Sonderausgaben/
Expertenrunde

Die fluid Expertenrunde

3-5 Unternehmen finden sich zu einem speziellen Thema bei uns ein und disku-
tieren. Neben dem Erfahrungsaustausch untereinander und jeder Menge neuer
Ideen erhalten diese Unternehmen folgendes Mediapaket:

m Titelseite der fluid

m Titelgeschichte der fluid

® Sondernewsletter

® Online-Beitrag mit Umfrage an eingeloggte User

m Videomitschnitt auf unseren Portalen, in YouTube und naturlich auch zur
eigenen Verwendung.

Preis pro Unternehmen: Euro 3.800,--
Beispiele der Themen: Energieeffizienz trotz Pneumatik, Elektrik kontra

Hydraulik, Industrie 4.0, Kompressortechnik, Maschinensicherheit, Service,
Verfligbarkeiten.....
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Verbreitungs- und Empfanger-Struktur-Analyse (AMF-Schema 2 und 3-E)
Total-Erhebung durch Dateiauswertung nach IVW-EDA-Richtlinien

Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungs- und Empfanger-Struktur-
Analyse (AMF-Schema 2, Ziffer 3 und AMF-Schema 3-E, Ziffer 1.1 bis 2.1)

1

2.2
2.3

2.4

Untersuchungsmethode:
Empfanger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung ge
IVW-EDA-Richtlinien

Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:
Beschaffenheit der Datei

mafk

In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. Aufgrund
der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen
bzw. Inlands- und Auslandsempfangern sortiert werden. Erganzend sind in

der Datei erfasst: Branchenzugehdrigkeit, BetriebsgroRenklassen und
Tatigkeitsmerkmale.

Gesamtzahl der Empfanger in der Datei:

Gesamtzahl wechselnder Empfanger:
(Wechsel nach jeder vierten Ausgabe)

Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe
nach Vertriebsformen:
— Verkaufte Auflage

davon: abonnierte Exemplare

Zugriffsrecht im Abonnement Paid Content™:
Einzelverkauf
sonstiger Verkauf
—  Freisticke
davon: stdndige Freistiicke
wechselnde Freistiicke
Werbeexemplare
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA)
— davon Inland
— davon Ausland

42.515
41.948

513
490

495

23
11.291

11.041
196

11.804

10.837
967

A\ ©
v

EDA

Beschreibung
verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-439, Telefax (081 91) 125-483 der Erhebungsmethode

3. Beschreibung der Untersuchung:

3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
Grundgesamtheit (tvA) 11.804= 100,0%

Davon in der Untersuchung nicht erfasst:
— sonstige (Messe, Veranstaltungsstiicke,

Buchhandel, Einzelverkauf etc.) 361= 3,06%
Die Untersuchung reprasentiert
von der Grundgesamtheit (tvA) 11443 = 96,94 %
3.2 Tag der Datei-Auswertung: 02.08.2019

3.3 Beschreibung der Datenbasis:
Fir die Zuordnung der Empfanger zu den Kriterien Branchen, Betriebsgrolie
und Tatigkeitsmerkmale werden die Daten in unserem Adress- und
Kundensystem laufend aktuell gepflegt und immer wieder den neuesten
Markttrends mit kleinen Anpassungen aktuell gehalten.

3.4 Zielperson der Untersuchung:
Die in der Datei erfassten personlichen Empfanger in Institutionen.

3.5 Definition des Lesers: entfallt
3.6 Zeitraum der Untersuchung: von Juli 2018 bis Juni 2019
3.7 Durchfiihrung der Untersuchung: mi connect GmbH

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und
Berichterstattung dem ZAW-Rahmenschema fiir Werbetrager-Analysen
in der aktuellen Fassung.

* Unternehmensangabe
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-439, Telefax (081 91) 125-483 Adressvermietung

o e

| Vertriebserfolge steigern und

Bestands- . = SR neue Umsatzpotenziale erschlieBen
kunden i,

P E ¥ 8 Post-Mailings sind der ideale Werbetrager, bieten
ausbauen - b Ry | umfangreiche, flexible Gestaltungsmaéglichkeiten und
: : i sorgen so fiir eine hohe Aufmerksamkeit, speziell wenn
sie in eine crossmediale Werbekampagne eingebunden
werden. Profitieren Sie von unseren direkten Kontakten
K in die deutsche Industrie und sprechen Sie tiber 500.000
unden- £ 4 4 e
X ntscheider gezielt und personalisiert an.
b"_ndung + Hohe Adressaktualitat durch regelmaRigen Zeitschrif-
fordern Y : tenversand
+ Exklusive Ansprechpartner bis in die Fachbereiche
durch kontinuierliche telefonische Adressqualifizierung
% + Personalisierte Ansprache von Geschaftsfuhrern,
Neue ) Response- Entscheidern und Fachspezialisten
Kunden . quote + Flexible Adressnutzung mit Einfach-, Mehrfach-
. e . oder Jahresnutzung
generieren steigern + Abrechnung nach Nettoeinsatzmenge durch
Abgleich gegen lhren Datenbestand

Sorglos-Service mit Zustellgarantie Adressmiete Einzel- Zweifach- | Dreifach- | Jahresmiete
X o . nutzung nutzung nutzung (pauschal)
+ Adressmiete auf den Punkt: Die richtigen Kontakte fiir lhre Ansprache (Preis je Nutzung) | (Preis je Nutzung) | (Preis je Nutzung)
+ Mehr Zielgruppe: Wir recherchieren fiir Sie zusatzliches Zielgruppen- Datenbankpauschale 180—€
potenzial Firmenadresse +
. . . R - b0,24€ b022¢€ b0,19€ b0,95€
+ Full Service vom Profi: Wir produzieren und versenden jahrlich Millionen 1 Ansprechpartner : ° ° :
von Printprodukten Mindestauftragswert 590,— € (inkl. Datenbank-/Selektionspauschale)
+ Zustellgarantie: Unzustellbare Ricklaufer werden Ihnen auf Wunsch Mindestabnahme 70% der gelieferten Adressen (bei Adressabgleich)

bei einem Folgeauftrag gutgeschrieben ] o ] o
Alle Mietpreise je Nutzung, Jahresmiete pauschal und mengenabhangig

Preisangaben zzgl. ges. MwsSt. Es gelten die Konditionen gem. Angebot/Auftragsbestatigung.

Waunschzielgruppe ohne Streuverluste Optionaler Full Service —wir kiimmern uns um ALLES!
Nach folgenden Kriterien kann die Wunschzielgruppe ohne Streuverluste
gefiltert und beliebig miteinander kombiniert selektiert werden:

+ Leser einzelner oder mehrerer Fachzeitschriftentitel

+ Branche und Nebenbranche nach WZ08

- Entscheider nach Position/Funktion im Unternehmen

Beratung Produktion

Wir beraten Sie bei der Zielgruppen- ~ Wir libernehmen den Druck der
auswahl, ermitteln kostenlos das Werbemittel, egal ob Standard-
Potenzial hrer Wunschzielgruppe oder Sonderformate.

und erstellen ein Angebot fiir Full

Service-Leistungen.

+ BetriebsgroRe, Region (PLZ, Bundesland), national und international

Hochwertig, individuell, Giberraschend

+ Ein personliches Anschreiben wird mehr beachtet und
bleibt langer prasent

+ Print weckt Emotionen dank des haptischen Erlebnisses und

auffallender Optik Adressabgleich Lettershop

+ Vielfaltige Gestaltungsmoglichkeiten der gedruckten Werbemittel Wir tbernehmen den Abgleich Wir ibernehmen die Konfektionie-
sorgen flr Aufmerksamkeit der gemieteten Adressen gegen rung der Werbemittel, Portoopti-

- Diefokussierte Ansprache ist ideal zur Einbindung in crossmediale Ihren Kundenbestand. mierung und die Postauflieferung

Werbekampagnen (z.B. liber personalisierte Websites) des Mailings.
+  Print wirkt und ist der perfekte Werbetrager zur Neukundengewinnung

JETZT kostenlos testen!

Wir ermitteln kostenlos und unverbindlich
das Potenzial Ihrer Wunschzielgruppe.

Marek Birkenhauer
+49 81 91/125-173
marek.birkenhauer@
mi-connect.de

Alexander Zoller
+49 81 91/125-345
alexander.zoeller@
| mi-connect.de

Nehmen Sie Kontakt mit uns auf:
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-439, Telefax (081 91) 125-483 Webinare

Im direkten Austausch mit der Zielgruppe: Webinare

Als Webinar wird ein im Internet live stattfindendes Seminar bezeichnet.
Webinar-Teilnehmer betrachten also nicht nur eine Aufzeichnung, wie es

z.B. auf Videoplattformen wie Youtube der Fall ist, sondern sind live und in
Echtzeit dabei, wodurch sie wahrend der Ubertragung die Moglichkeit haben,
dem Dozenten Fragen zu stellen.

Ihre Vorteile im Uberblick:

- Starten Sie den direkten Austausch mit Ihrer Zielgruppe
- Vermitteln Sie Kompetenz

- Starten Sie eine innovative Neukundengewinnung

« Prasentieren Sie sich als Losungsanbieter

Profitieren Sie von unserer Medienstarke (online + print) und
von der redaktionellen Unabhdngigkeit unserer Fachzeitschriften.

Ich méchte
neue Wege in der
Kundenakquise
gehen.

Ich mochte mein

Unternehmen als

modernen Partner
darstellen.

Ich mochte meine
Marke starken.

Ich mochte neue
Kundenkontakte

kniipfen. Wir nehmen Ihre Idee und gestalten daraus ein attraktives Webinar!
Die technische Abwicklung und Bewerbung tibernehmen wir fiir Sie.
Beispiele unter: www.fluid.de/webinare.html

. Ihre Vorteile im Uberblick:
Ich mchte als + Gemeinsame Ideenfindung
Ich méchte Wissensvermittler + Anmeldeseite & Teilnehmermanagement
auftreten. - Bewerbung auf allen Kanalen
- Testlauf
+ Moderation & Livestream
- Ubertragung der Teilnehmerdaten und der Webinaraufzeichnung

Interessiert? lhr individuelles Angebot erhalten Sie von:

Kompetenz
vermitteln.

Gabi Claus

Tel.: +49 (0) 8191 125-319
Fax: +49 (0) 8191 125-555
E-Mail: gabi.claus@mi-connect.de




Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen, Beilagen, Digital- und Online-Werbemittel

§ 1 Geltung, Auss(hlleﬂll(hkelt

1. Fiir die Annahme und ichung aller gelten ausschlieBlich die vorliegenden AGB sowie die zum
Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Pesslste des Unterrehmens, desen Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die
Giiltigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht tibereinstimmen, ausgeschlossen.

2. Diese AGB gelten sinngemag fiir Beilagenauftrage. Diese werden vom Unternehmen grundsitzlich erst nach Vorlage und Priifung eines Musters
angenommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss

1. Abschluss im Sinne der nac Ge: ist ein Vertrag (iber die Veroffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen, Fremdbeilagen oder sonstiger Werbemittel eines Wevbungstrelbenden oder sonstigen gewerblichen Inserenten in einer Druckschrift
sowie sémtlichen hen m Zweck der

2. Auftrége fiir Werbemittel kinnen personlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Das Unter-
nehmen haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler.

3. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche atiy des U zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt der Auftrags-
erteilung giiltige Preisliste.
4. Das Unternehmen ist berechtigt, Auftrage, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gt hlusses, nach pflic Ermessen abzu-

lehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoRt oder vom deutschen Presse- oder
Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Veroffentlichung fiir das Unternehmen wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form unzumutbar ist oder durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines redaktionellen Beitrags erwecken oder

3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf riickwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfshig war. Der Anspruch erlischt
wenn er nicht spatestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das vorhergesehene|
Auftragsvolumen, so wird der zu viel gewahrte Preisnachlass nachtréglich in Rechnung gestellt.

4. Auftragsrechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichts|
anderes vereinbart ist. Die sog. Pre-Notificationfrist nach der SEPA-Basis-Lastschrift ist auf vier drei Tage verkiirzt. Mahn- und Inkassokosten, diel
durch tragt der Das L kann bei g die weitere i g eines

Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begril Zweifel an der it des Auftrag-
gebers ist das Unternehmen berechtigt, auch wihrend der Laufzeit eines Gesamtabschlusses das Erscheinen weiterer Werbemittel abweichend
von einem vereinbarten Zahlungsziel von einer Vorauszahlung und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrage abhangig zu machen. Fehlerhafte
Rechnungen kdnnen vom Unternehmen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden.

5. Samtliche Preise verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung.

6. Bei Auftrégen aus dem Ausland, die nicht mehrwer htig sind, erfolgt die Rec ohne Mehrwer
Unternehmen ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Fit g die ht des bejaht.
7. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere ein Anspruch auf i werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Schaltung beginnenden Anzeigenjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder —falls eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittliche verkaufte (falls keine verkaufte vorhanden, die durchschnitt-
lich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine Auflage um mindestens 20 v. H. unterschritten wird.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn das Unternehmen dem Auftraggeber von dem Absinken
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen des Werbemittels vom Vertrag zuriicktreten konnte.

hnung. Das

Fremdanzeigen enthalten. Das U wird die g h nach gung der betreffenden Inhalte mitteilen. Derartige he von als verjihren 12 Monate nach Versffentlichung des Werbemittels.

§ 3 Vertragsabwicklung §5

1. Auftrage sind innerhalb Jahres nach hluss abzuwickeln, beginnend mit der ersten Schaltung ( hung) des 1. Fiir die von i in oder Ausgaben oder an bestimmten Plétzen wird keine Gewahr geleistet.

5. Alle fir die Werbemittel erforderlichen Inhalte, Informationen, Daten, Dateien und sonstigen Materialien (Vorlagen®) stellt der Auﬂraggebev 2. Beachtet der Auftraggeber die des U ur und Ubermittiung von Vorlagen nicht, so stehen ihm keine

dem Unternehmen vollstandig, fehler- und virenfrei und den vertraglichen Vereinbarungen entsprechend rechtzeitig zur Verfiigung, Werden
Vorlagen digital (z. B. per CD-ROM oder E-Mail) an das Unternehmen iibermittelt, sind sie nur mit geschlossenen Dateien zu iibertragen, also mit
solchen Dateien, die das Unternehmen inhaltlich nicht andern kann. Das Unternehmen haftet nicht bei fehlerhafter Versffentlichung von Werbe-
mitteln, die mit offenen Dateien (z. B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) G werden.

Dateien sind vom Auftraggeber in einem gemeinsamen Verzeichnis (Ordner) zu senden bzw. zu speichern. Bei digital iibermittelten Druckvorlagen
fiir Farbanzeigen hat der Auftraggeber gleichzeitig ein Farb-Proof und ein Proof- bzw. Messprotokoll mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine
Ersatzanspriiche des Auftraggebers wegen etwaiger Farbabweichungen. Der Auftvaggeber haftet dafiir, dass die iibermittelten Dateien frei von
Computerviren sind. Dateien mit C kann das | léschen, oh hieraus Anspriiche herleiten kénnte.
Das Unternehmen behilt sich zudem Ersatzanspriiche vor, wenn die Computerviren belm Untemehmen weiteren Schaden verursachen. Fiir
erkennbar ungeeignete oder beschadigte Vorlagen fordert das Unternehmen unverziiglich Ersatz an. Vorlagen werden nur auf besondere Auffor-
derung an den Auftraggeber zuriickgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Unternehmens iiber. Die Pflicht zur Aufbewahrung aller
zugesandten Unterlagen endet drei Monate nach Veréffentlichung des jeweiligen Auftrags.

3. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie fur vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen trégt der Auftraggeber.

4, Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der trigt die g fiir die Richtigkeit des zuriickgesand-
ten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgemaR an das Unternehmen zuriickgeschickt, so gilt die Genehmigung des Werbemittels als erteilt.

5. Das Unternehmen liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Werbemittelbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, tritt an seine
Stelle eine Bescheinij des L Uber die Veré ichung und itung des Werbemittels.

Anspriiche wegen fehlerhafter Veréffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Regelungen dieser AGB oder der Preisliste nicht beachtet.

3. Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Méngeln spétestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung

geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel muss der Auftraggeber spétestens sechs Monate nach Veroffentlichung der entsprechen-

den Druckschrift reklamieren. Bei fehlerhafter Wiedergabe des Werbemittels — trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Vorlagen und rechtzeiti-

ger Reklamation — kann der Auftraggeber eine einwandfreie Ersatzschaltung (Nacherfiillung) verlangen, aber nur in dem Ausmag, in dem der

Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen, wenn dies fiir das Unternehmen mit unver-
igen Kosten verbunden ist. Lasst das L eine ihm gesetzte Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung,

ist die Nacherfiillung dem Auftraggeber nicht zumutbar oder schlégt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten oder

Zahlungsminderung in dem AusmaR geltend zu machen, in dem der Zweck des Werbenmittels beeintréchtigt wurde. Bei unwesentlichen Mangeln

ist der Riicktritt ausgeschlossen. Gewa liche von Kaufleuten verjahren 12 Monate nach Erscheinen des Werbemittels.

4. Sind Mangel bei den Vorlagen nicht sofort, sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Auftraggeber dadurch entslehende

Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen. Sind Mangel bei den Vorlagen nicht so hat der bei

der Veréffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in

Verffentlichung der néchstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

5. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) iibernimmt das Unternehmen keine Gewihr fiir die Richtigkeit der als

geliefert bezeichneten Mengen oder Qualitéten.

§ 6 Haftung, hohere Gewalt

Werbesc wenn der

nicht rechtzeitig vor

6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Werbemittel ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem |
Textteilanzeigen miissen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Das Unternehmen ist berechtigt, Werbemittel,
die nicht als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.

C he des gegen das Ui gleich aus welchem Rechtsgrund , sind ausgeschlossen, insbesondere
Anspruche wegen Verzugs, der Verletzung vertraglicher Pflichten oder gewerblicher Schutzrechte Dritter sowie aus unerlaubter Handlung. Dies gilt
nicht, wenn das Unternehmen, seine Vertreter oder seine Erfiillungsgehilfen vorsétzlich oder grob fahrldssig handeln oder leicht fahrlassig eine

Ver icht verletzen, die fiir die Erreichung des Vertragszwecks wesentlich ist, oder sich die Schadensersatzanspriiche aus einer Beschaffen-

7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach lichung der Anzeige aufbewahrt und dem auf
Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewahr fiir die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Offerten ibernimmt das Unternehmen jedoch nicht.

heitsgarantie ergeben. Haftet das Unternehmen dem Grunde nach, ist der Sc h auf den Schaden begrenzt.
Diese Haftungsbegrenzung gilt nicht, wenn der Schaden durch vorsatzliches oder grob fahrldssiges Handeln des Unternehmens, seiner Vertreter

8. Die in der Preisliste hliisse und Ersc sind fiir das Unternehmen ich. Dem U

steht es frei, diese kurzfristig dem Produktlonsablauf entsprechend anzupassen.

9. Auftrage kénnen nur rechtzeitig, um und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekiindigt werden. Ist die
Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftvaggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann das Unternehmen die Erstattung der bis zur
Kiindigung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

10. Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche tlich. Er stellt das Unternehmen von a\len

oder Er verursacht wurde oder nach dem Produkthaftungsgesetz begriindet ist oder sich aus der Verletzung von Leben, Kérper oder
Gesundheit ergibt. Soweit die Haftung des Unternehmens ausgeschlossen ist, gilt dies auch fiir die persénliche Haftung seiner Mitarbeiter,
Vertreter, Organe und Er Alle Sc iiche gegen das Ui verjahren in zwolf Monaten nach dem Zeit-
punkt, in dem der Auftraggeber von den Anspruch begriindenden Umstéanden Kenntnis erlangt hat oder hatte erlangen miissen.

2. Das Unternehmen wird im Falle hoherer Gewalt und bei vom Unternehmen unverschuldeten ArbeitskampfmaRnahmen von der Verpflichtung
zur A fiillung frei; Sci liche bestehen nicht.

Anspriichen Dritter wegen der Veroffentlichung des Werbemittels frei, einschlieRlich der Kosten zur Recl

§7

Unternehmen ist nicht zur Priifung verpflichtet, ob ein Werbemittel die Rechte Dritter beeintrachtigt. Wird das Unternehmen durch gerlchtllche
Entscheidung z. B. zum Abdruck einer Gegendarstellung oder Berichtigung aufgrund des geschalteten Werbemittels verpflichtet, hat der
Auftraggeber diese Veroffentlichung nach der giiltigen Preisliste zu bezahlen.

11. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angebaten Vertrigen und Abrechnungen gegeniiber den Werbungtreibenden an die Preisliste
des Unternehmens zu halten. Die vom | gewdhrte errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von
Rabatt, Boni und M hlass. Die Vermit Fallt nur bei Vermittlung von Auftrigen Dritter an. Sie wird nur an vom Unternehmen
anerkannte Wert ergiitet unter der dass der Auftrag unm\tlelbarvon der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung
der fertigen und druckreifen Druc obliegt und eine G vorliegt. Dem Unternehmen steht es frei,
Auftréige von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsmaRigen Ausubung der Agenturtitigkeit oder der Bonitiit der Werbeagentur
bestehen. Auftrige durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrige erteilen,
kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der ustande. Soll ein werden, muss dies gesondert unter
namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Das Unternehmen ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandats-
nachweis u verlangen.

§ 4 Preise,
1. Der Preis fiir dleVsmffentI\(hung eines Werbenittels richtet sich nach der im Zeitpunkt der Auftragserteilung giiltigen Preisliste. Fir redaktionell
gestaltete Werbemittel, Beilagen, Sonderversffentlichungen und Kollektive, sowie Werbemittel, die nach Anzeigenschluss in Auftrag gegeben
werden, kann das Unternehmen von der Preisliste abweichende Preise festiegen. Preiséinderungen fii erteilte Auftrage sind gegeniiber Unter-
nehmem wlrksam wenn sie vom Unternehmen mindestens einen Monat vor hung des werden. Im Falle
einer steht dem ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der
Mitteilung iiber die Preiserhéhung ausgeiibt werden.

2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachlisse werden nur dem Auftraggeber und nur fiir die innerhalb eines Jahres geschalteten Werbemittel
gewihrt (,Anzeigenjaht). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit der Schaltung des ersten
Werbemittels, wenn nicht anders vereinbart.

Der Auftraggeber garantiert, dass er alle zur Schaltung, Veroffentlichung und Verbreitung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Er raumt
dem Unternehmen die fiir die zweckgemaRe Nutzung des Werbemittels in den jeweiligen Werbetragern erforderlichen urheberrechtlichen
Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte ein, insbesondere die jeweils erforderlichen Rechte zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Uber-
tragung, Sendung, Bearbeitung, zu &ffentlichem Zugénglichmachen, Einstellen in einer D: aus einer D: und Bereit-
halten zum Abruf, und zwar zeitlich, rdumlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte
werden in allen Fallen 6rtlich unbegrenzt eingeraumt und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie in allen
bekannten Formen von Werbetragern.

§ 8 Datenschutz

Die Datenverarbeitung erfolgt nach MaRgabe der des und der Europsischen Datenschutz-
Grundverordnung. Die verlag moderne industrie GmbH erhebt, t aten des Kunden. Weitere
Informationen zur Datenverarbeitung und zum Datenschutz sind in der Datens(hutzerklarung der verlag modeme industrie GmbH, die unter
https://www.mi-verlag. de/datenschutz eingesehen werden kénnen, enthalten.

59 ichtliche Onli

Die Europaische Kommission hat eine Plattform zur Online-Streitbeilegung eingerichtet. Diese erremhen Sie unter: http://ec.europa.eu/consumers/
odr. Verbraucher konnen die Plattform fiir die Beilegung ihrer Streitigkeiten nutzen. Wir sind zu fahren vor
einer Verbraucherschlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet, auRer es besteht eine gesetz\iche Pflicht zur Teilnahme.

§ 10 Erfiillungsort, Gerichtsstand

Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erfiillungsort ist
der Sitz des Unternehmens. Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des 6ffentlichen Rechts oder 6ffentlich-rechtliche
Sondervermagen ist der Sitz des Unternehmens.

Stand: Juli 2019
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Ausgabe

Anz.-Schluss (AS)
Ersch.-Termin (ET)

fluid technik

flunid MABKT

Fokusthemen

Pressen- und
Umformtechnik

Lebensmittel- und
Verpackungs-
maschinen

Baumaschinen,
Kommunal- und
Nutzfahrzeuge

Sonderausgabe

fluidtechnik ist die Top-Ausgabe flir den gesamten Zubehorbereich der Fluidtechnik und hat sich
bei Konstrukteuren und Entwicklern als unverzichtbares Nachschlagewerk fiir Zubehor in der
Hydraulik und Pneumatik etabliert. fluidtechnik wird mindestens ein halbes Jahr lang aktiv von
den Lesern genutzt und erreicht neben den regularen Empfangern der fluid (12.000 Konstruk-
teure und Entwickler) zusatzlich 8.000 Entscheider im Einkauf.

Schiffbau

Kunststoffverarbei-
tungs- und Spritz-
gussmaschinen

Land- und Forst-
maschinen,
Bergbau

Sonderausgabe

Die Marktiibersichten, exklusiven Branchen- und Trendreportagen, einem umfangreichen
Konjunkturspiegel sowie einem Ruickblick auf das Jahr 2020 machen den fluid Markt zu
einem ganz besonderen Langzeitwerbetrager. Neben den regularen Empfangern der fluid
(12.000 Konstrukteure und Entwickler) erreicht der fluid Markt zusatzlich 8.000 Entscheider

im Einkauf.

Hydraulik

Aggregate, Ole und

Fluide

Pumpen,
Dichtungen,
Ventile

Filter,
Hydromotoren,

Verbindungstech-

nik

Zylinder,
Warmetauscher,
Wasserhydraulik

Rohre,
Schlauche,
Speicher

Steuerblocke,
Ventile,
Schlauche,
Armaturen
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Druckluft

Schlauche,
Verbindungs-
technik

Kompressoren,
Filter,
Trockner

Ventile,
Kupplungen,
Greifersysteme

Zylinder und
Aktuatoren

Vakuumtechnik,
Ventilinseln

Druckluft-
motoren

Mechatronik

Fillstands-
messung,
Optische
Sensoren

Condition Moni-
toring,

Bedien-
elemente/HMI

Drucksensorik,
Motion Control

Predictive
Maintenance,
Software- und
Engineering-
Tools

Weg- und Posi-
tionssensorik,
Steuerungs-
technik

Temperatur-
sensorik,
SPS,
Bussysteme

Messen und
Ausstellungen

Tube, Dusseldorf

30.03.-03.04.2020

Termin- und
Themenplan

Hannover Messe / Comvac,

Hannover

20.04.-24.04.2020

automatica, Miinchen

16.06.-19.06.2020

Testing Expo, Stuttgart

16.06.-18.06.2020

SMM, Hamburg

08.09-11.09.2020

IAA Nutzfahrzeuge, Hannover

24.09.-01.10.2020

Motek, Stuttgart

05.10.-08.10.2020

Fakuma, Friedrichshafen

13.10.-17.10.2020

SPS IPC Drives, Niirnberg

24.11.-26.11.2020

Valve World, Diisseldorf

01.12-03.12.2020
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Auflagen- und

Verbreitungs-
Analyse

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

é 3 Geografische Verbreitungsanalyse:
1 Auflagenkontrolle: EDA Wirtschaftsraum

Exemplare

2 Auflagen-Analyse:

Exemplare pro Ausgabe im

Jahresdurchschnitt™ Inland 88,7 10476

01.Juli 2018 — 30. Juni 2019 Ausland 8,2 967

Sonstige* 31 361

Druckauflage: 12.000 Tatsichlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.804

Tatséchlich Verbreitung nach Bundesléndern Anteil an tatsichlich

verbreitete verbreiteter Auflage

Auflage (tvA): 11.804  davon Ausland: 967

Verkaufte Auflage: 513  davon Ausland: 93 Baden-Wiirttemberg 221 2612
— Abonnierte Exemplare: 490  davon Mitgliederstiicke: 0 Bayern 16,5 1946
- Zugriffsrecht im Abonne- Berlin, Brandenburg, Mecklenburg-Vorpommern 2,7 313
ment Paid Content *** 495 Bremen, Hamburg, Schleswig-Holstein 4.7 559
— Sonstiger Verkauf: 23 Hessen 6,9 817
— Einzelverkauf: 0 Niedersachsen 6,4 759
Freistiicke: 11.291 Nordrhein-Westfalen 19,3 2.280
Rheinland-Pfalz 3,4 397
Rest-, Archiv- und 196 Saarland 1,0 119
Belegexemplare: Sachsen, Sachsen-Anhalt 4.4 520
Thiringen 1,5 172
Ausland 8,2 967
Sonstige* 31 361
Rundungsdifferenz -0,2 -18
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.804

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.
** beinhaltet alle im Berichtszeitraum erschienenen Exemplare
*** Unternehmensangabe

Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 27
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1.1 Branchen /Wirtschaftszweige

WZ 2008 Empfangergruppen Anteil an tatsachlich
Code (It. Klassifikation der Wirtschaftszweige 2008) verbreiteter Auflage

Empfanger

28 Maschinenbau 59,1 6.978

26.1,26.3,26.51  Elektrotechnik (MSR, Medizin- und Telekommunikationstechnik,

26.6,27.1,32.5  Gerite zur Elektrizititserzeugung) &7 >3
29,30 Hers.tellung.von Kraftwagen, Sonstiger Fahrzeugbau 119 1.400
(Schiff-, Schienen-, Luft- und Raumfahrzeugbau) ’
46,47 Technischer Handel 4,1 488
72,7112 Forschung und Entwicklung, Ingenieurbiiros 5,5 644
Weitere Branchen (z.B. Herst.ellung von cher_nischep Erzeugnissen und 116 1380
Gummi-Kunststoffwaren, Wirtschaftliche Dienstleistungen, Hochschulen) ’
Sonstige* 3,1 361
Rundungsdifferenz 0 0
Tatséachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.804

* Nicht analysierte Aufl ie 2.B. Messe- und K lare etc. - o - - -
(et andlysierte Auflage wie 2.2 Tesse- und fongressexemplare etc Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 27
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-439, Telefax (081 91) 125-483 Analyse

1.2 GroRe der Wirtschaftseinheit

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

Empfanger
1-99 Beschiftigte 51,5 6.077
100—-199 Beschaftigte 9,3 1.095
200—-499 Beschaftigte 9,1 1.077
500-999 Beschaftigte 5,3 628
1.000 und mehr  Beschaftigte 17,2 2.034
Betriebsgréfle nach EDA-Kriterien nicht erhoben/bekannt 4,5 534
Sonstige* 3,1 361
Rundungsdifferenz 0,0 -2
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.804

* Nicht analysierte Aufl ie 2.B. Messe- und K lare etc. - - - - -
(et andlysierte Auflage wie 2.2 Hiesse- und fongressexemplare etc Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 27
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2.1 Tatigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

Empfanger
Unternehmensleitung, Technische Leitung, Betriebsleitung 41,1 4.849
Leitung Konstruktion, Entwicklung, Forschung, Versuch 30,8 3.641
Produktion, Technisches Biiro, Instandhaltung, MSR, Fertigung 7,0 822
Einkauf, Verkauf, Vertrieb, Marketing 11,9 1.404
Weitere Funktionen (z.B. Produktmanagement, Qualitat, Organisation) 6,1 727
Sonstige* 3,1 361
Rundungsdifferenz 0,0 0
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.804

* Nicht analysierte Aufl ie 2.B. Messe- und K lare etc. - o - - -
et analysierte AuTlage wie 2.5, flesse-und fongressexemplare etc Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 27
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