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Das zeichnet uns aus:

= Ein hervorragender
Zielgruppenzugang

m Profundes Fachwissen

m Beispiellose Datentiefe
und deren Nutzbarkeit

Unsere Audiences:

TEGHNI
EINKAU

PRODUKTION fluid

Konstrukt
Top-Management-Ebene ONSHHEIEHIE

(Vorstande und Geschaftsflhrer) Entwickler technische Einkaufer
sowie Entscheider aus den Be- Unternehmens|eiter strategische Einkaufer

reichen Einkauf, Entwicklung und technische Leiter Konstrukteure
Produktion bei OEM, Zulieferern Betriebsleiter Produktioner
und Ausrustern. Fokus: Hydraulik, Pneumatik Geschaftsfuhrer

ONEXT —fertigung

Konstruktionsleiter « Produktionsleiter
Entwickler « Facharbeiter

Geschaftsfihrer + Fokus: Metallbearbeitende
Fokus: Maschinen-, Anlagenbau Industrie

Instandhaltung Produktion ¥Verkzel|;g&
ormenbau

Geschaftsfuhrer/Inhaber
CDOs/CIOs
Produktionsleiter

Betriebsleiter
Instandhaltungsleiter
Produktionsleiter

+ Serviceleiter Logistikleiter Entscheidungstréger in der
Leiter Technik Fertigungsleiter Werkzeug-, Formen-, Gesenk-
Fokus: Instandhaltung Technik-Vorstande und Vorrichtungsbau-Branche

Konstruktionsleiter
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Sea rch-Driven'
Content

Campaigning

Mégliche Einzelziele

+ Gewinnung von Leads/Pros-
pects als Vertriebsunterstut-
zung
Optimierung des organischen
Google-Rankings
Opinion Leadership erzeugen
in einem definierten Umfeld
via smartem Storytelling

+ Brand Awareness steigern

&

Y

[

Kampagnenelemente
Whitepaper
Webinare
Content-Placement
Videos

Best-Practice-Berichte /
Kundenstimmen

Podcasts

Vermarktung und Audience Analytics
« Die Vermarktung von Content ist essentiell.

Audience und DMP

« Uber die User Journey lernen
wir unsere User taglich besser
kennen, ermitteln Bedarfe und
werden somit zum Business
Enabler fiir unsere Kunden.

Uber eine eigene DMP und ein
umfassendes Tech-Stack er-
mitteln wir Digital Look-Alikes,
vergrofern unsere Verteiler
sinnvoll und distribuieren Con-
tent 100% zielgruppengerecht.

Leistungen

Services

SEO On-/Offsite-Monitoring
als neutrale und unabhangige
Instanz

« Onsite-Uberwachung
» Search Console Monitoring

+ Beratungim Crawl- und
Indexierungsmanagement

Empfehlungsmanagement
Digitale Markenfiihrung

+ Platzierung von 1 bis maximal 3 Beitragen/Monat

Wenn wir von Vermarktung sprechen, meinen wir die gezielte - Jeder neue Beitrag wird in einem Distribution-Flight per Newsletter

Distribution lhrer Botschaft im mi-Netzwerk.
Am meisten Traffic generieren wir direkt tiber Google, tiber unsere
Newsletter sowie Social Channels wie XING und LinkedIn.

+ Um effektiv und sinnvoll zu agieren, fiihren wir fundierte Audience
Analytics durch: Wer konsumiert wann welche Inhalte in welchem
Umfang?

und Social im Netzwerk promotet

mi connect und dessen Netzwerk nehmen die Posts auf und erweitern
die Distribution Uber die eigenen Kanale: Newsletter + social selling.
Klassisches Bannering im Netzwerk, um Promotion zu verstarken
Monatsreporting mit allen Kennzahlen zur stetigen Kontrolle der
Kampagne

Mindestlaufzeit: 6 Monate
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Zielgruppe
afplitdnd

”Wﬁﬁw

Beispielcase: Opinion Leadership loT

Services Analyse Beratung Umsetzung

- Bedarfsanalyse + Marketingberatung - Kampagnen

« Konkurrenzanalyse ~ + Contentberatung Konzeption

« Technische Analyse -« Data Consulting + Content Creation

- Zielgruppenanalyse Leadberatung + Optimierung

- Contentanalyse + Coaching + + Reporting
Schulung « Controlling

Produkte Online

Aufgabe Umsetzung Effekt
Der Kunde Das mi-Netzwerk hilft dem Kunden dabei, Die inhaltliche Kooperation
gilt als reiner den Themenkomplex ,loT“ vollumfanglich in den zwischen dem Kunden und mi [3uft
ERP-Softwareanbieter. relevanten Zielgruppen zu besetzen. seit Anfang 2016 non-stop
Das Unternehmen wiinscht jedoch  Dies geschieht tiber Nach wenigen Monaten schaffen
in der fertigenden Industrie mehr wir es gemeinsam mit dem Kunden
mit dem Themenkomplex ,loT“in - individuellen Content-Channel auf produktion.de samt aller SEO- organisch auf Google-Seite 1 zu
Verbindung gebracht zu werden. MafBnahmen + social selling. Dieser Channel wird befiillt mit ranken
Kunden-Inhalten sowie Inhalten aus unseren Redaktionen im Haus
Ziel: Themenfiihrerschaft Die Inhalte des Content-Channels
und Neukontakte + Klassisches Bannering auf den Portalen werden je Beitrag bis zu 1.900 mal
konsumiert, mit einer Verweildauer
- Video-Interviews/Podcasts + treffende Distribution im Netzwerk zwischen 3 und 5 Minuten.
Klassische Werbeanzeigen sowie Advertorials in der Fachzeitung Wir generieren monatlich in
Produktion Summe bis zu 3.200 wertvolle

Kontaktoptionen.

Referenzen:

{\ AUTODESK ¢ 9'%99' [Mnﬁ EY

Building a better
working world

IN.STAND Item <623£<23c3|r,\-. mROI

Die Messe fir Instandhaltung
und Services

B £
SAP4 .za stratasys

Master Complexity
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1 Titel: Instandhaltung 9 Mitgliedschaft/ IVW-EDA
Teilnahme:
2 Kurzcharakteristik:
Das Fachmagazin Instandhaltung befasst sich mit dem Managementund 10 Unternehmen: verlag moderne industrie GmbH
dem Service an Maschinen, Anlagen und Industriebauten aller Branchen. Postanschrift: 86895 Landsberg
Neben der Vorstellung neuer technischer Verfahren, Ausriistungen und Hausanschrift: Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg
Werkzeuge werden auch Losungen zum Industrial Asset Management Telefon: 08191/125-0
praxisnah dargestellt. Die Darstellung neuester Trends beim Einsatz Telefax: 08191/125-304
moderner Technik und innovativer Managementmethoden macht dieses Internet: www.instandhaltung.de
Fachmagazin zu einer unentbehrlichen Orientierungshilfe flir Betriebs- E-Mail: Redaktion: redaktion.iﬁstandhaItung@mi—connect.de

leiter, Instandhaltungs- und Serviceleiter, Leiter Technik, IT, Einkauf und
Produktion bei Herstellern und Anwendern industrieller Ausristungen
sowie industriellen Dienstleistern.

Sales: sales.instandhaltung@mi-connect.de

11 Herausgeber: verlag moderne industrie GmbH
3 Zielgruppe: Betriebsleiter, Instandhaltungs- und Serviceleiter, 12 Sales: Astrid Turba
Leiter Technik, IT, Einkauf und Produktion Telefon: 08191 /125-496

E-Mail: astrid.turba@mi-connect.de

4  Erscheinungsweise: 4 x jahrlich

(siehe Themenplan) 13 Redaktion: Stefan Weinzierl
Telefon: 08191 /125-343
5 Heftformat: DIN A4 E-Mail: stefan.weinzierl@mi-connect.de
6 Jahrgang: 48.Jahrgang 2020
7 Bezugspreis Jahresabonnement (inkl. ges. MwsSt.):
Inland € 89,88 zzgl.€ 10,70 Versand = € 100,58)
Ausland € 89,88 zzgl. € 21,40 Versand = € 111,28)

Einzelverkaufspreis € 23,54 inkl. ges. MwSt. & zzgl. Versand

8 Organ: -
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210 mm breit x 297 mm hoch

178 mm breit x 257 mm hoch

4 Spalten je 41 mm breit

Bei Anzeigen im Anschnitt miissen relevante Motivteile (Texte, Logos etc.)
mit mindestens 5 mm Abstand zum Beschnitt und zum Bund angelegt
werden.

Zeitschriftenformat:
Satzspiegel:

©
bt Formate und

technische Angaben

Nr. 48
giiltig ab 01.10.2019

Datenarchivierung: Daten werden archiviert, unveranderte Wieder-
holungen sind deshalb in der Regel moglich. Eine Datengarantie wird
jedoch nicht ibernommen.

Druck- und Bindeverfahren:
Umschlag im Bogenoffset, Inhalt im Rollenoffset (ISO 12647-2)
Rickstichheftung

Gewabhrleistung: Bei Anlieferung von unvollstandigen oder abweichenden
Daten (Texte, Farben, Abbildungen) tibernehmen wir keine Haftung fir
das Druckergebnis.

Profile: Inhalt: PSO LWC Improved (ECI)
Umschlag: ISO Coated v2 300 %
kostenloser Download der Profile:
http://www.eci.org/de/downloads

Kontakt/Dateniibertragung:

Michaela Richter

Telefon: 08191/125-324

E-Mail: michaela.richter@mi-connect.de

Datenformate: Anlieferung von Daten als PDF/X-1a (2001 oder 2003),
Bilder mindestens 300 dpi, Strichscans (z.B. Texte, Grafiken) mindestens
800 dpi. Anlage im Originalformat zzgl. 3 mm Beschnittzugabe und
Schnittmarken.

Proof: flir Farbanzeigen ist ein Farb-Proof mit Fogra
Medienkeil V3.0. mit Priifprotokoll vom Kunden
mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine
Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger
Farbabweichungen.

Zahlungsbedingungen: netto innerhalb 14 Tagen nach
Rechnungsdatum,
bei Vorauszahlung 2 % Skonto,
bei Bankeinzug 3 % Skonto

Bankverbindungen: HVB
BLZ: 70020270,
Kto.: 15764474
IBAN: DE76 7002 0270 0015 7644 74
SWIFT (BIC): HYVEDEMMXXX
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Erganzung zur
Anzeigenpreisliste Nr. 48
gliltig ab 01.10.2019

1/1 Seite
178 x 257 mm

angeschnitten
216 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Junior-Page
126 x 178 mm

angeschnitten
145 x 203 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite hoch
117 x 257 mm

angeschnitten
136 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite quer
178 x 169 mm

angeschnitten
216 X 194 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite hoch
86 x 257 mm

angeschnitten
105 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite quer
178 x 126 mm

angeschnitten
216 x 149 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite hoch
56 X 257 mm

angeschnitten
75 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite quer
178 x 83 mm

angeschnitten
216 x 106 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite Block
86 X 126 mm
105 x 149 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite quer
178 x 62 mm

216 x 85 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite hoch
41 x 257 mm
60 x 303 mm*

(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/8 Seite Block
86 x 62 mm

105 x 85 mm*

(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/8 Seite quer
178 x 29 mm

216 x 52 mm*
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/8 Seite hoch
41x126 mm
60 x 149 mm*

(inkl. 3 mm Beschnitt)

*angeschnitten

*angeschnitten

mmmm Anschnittformate inkl. 3 mm Beschnittzugaben
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1 Anzeigenformate und Preise (siehe auch Seite 4 ,,Informationsblatt Formate*) 3 Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Jahres)
Alle Anzeigenpreise in EUR inklusive Farbzuschlége und zzgl. gesetzlicher MwsSt. Malstaffel Mengenstaffel
ab 2 Anzeigen 3% ab 2 Seiten 10 %
AnzeigenersRe | S3tzspiegelformate | Anschnittformate® Preise ab 4 Anzeigen 5% ab 4 Seiten 15%
geng (Bx Hinmm) (Bx Hinmm) inkl. Farbzuschlag
1/1-Seite 178 x 257 216 x 303 5.840,~ 4 Rubrikanzeigen: i o
Stellenangebot: 25 % Rabatt auf den regularen Preis (siehe Punkt 1, bzw. 1.1)
Juniorpage 126x178 145x203 3.800,~ Stellengesuche: 50 % Rabatt auf den reguldren Preis (siehe Punkt 1, bzw. 1.1)
1/2-Seite hoch 86 x 257 105 x 303 3.550,—

5 Sonderwerbeformen:

1/2-Seite quer 178 x 126 216 x 149 3.550,— Sonderdrucke und PDFs auf Anfrage
1/3-Seite hoch 56 x 257 75 x 303 2.400,- Einhefter:
1/3-5eite quer 178x83 216106 Zant Umfang Papiergewicht bis 170 g/m? liber 170 g/m?
1/4-Seite hoch 41 x 257 60 x 303 1.700,— 3 Seiten 4.650— 4740
1/4-Seite quer 178 x 62 216 x 85 1.700,— 4 Seiten 7,830~ 7.980—
1/4-Seite Block 86 x 126 105x 149 1.700,—

) Weitere Formate auf Anfrage.
1/8-Seite hoch 41x126 60 x 149 980, ) ) ) ) A

) Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 14 Tage vor Erscheinen.
1/8-Seite quer 178 x29 216 x 52 980,~ Format unbeschnitten 216 mm breit, 303 mm hoch.
1/8-Seite Block 36 x 62 105 x 85 980~ Kopfbeschnitt 3 mm. Mehrseitige Beihefter auf obiges Format gefalzt.

2 Zuschldge Vorzugsplatze:
Titelseite € 5.980,—
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Beilagen: (nicht rabattfahig und nur fiir Gesamtauflage)

bis zu 25 g Gewicht €4.380,—
je weitere 25 g Gewicht €2.200,—
(Preise einschl. Portoanteil)

max. Papierformat 20 x 29 cm

Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 10 Tage vor Erscheinen.

Aufgeklebte Werbemittel:

In Verbindung mit Anzeige oder Einhefter €1.160,~
Zuzliglich Klebekosten

—fur maschinelle Verarbeitung € 540-—
—flir manuelle Verarbeitung €1.200—

Lieferanschrift, Beilagen und Einhefter:

pva, Druck und Medien-Dienstleistungen GmbH,

Herr Hans Beitler, IndustriestraRe 15, 76829 Landau/Pfalz
(mit Vermerk: fur Instandhaltung, Heft-Nr.)

« Banderole
- Beikleber

V'S
©
v

Anzeigenpreisliste

Nr. 48
gliltig ab 01.10.2019

Weitere Sonderwerbeformen sind:

« Gatefolder « Sonderfarben

- Geschlossene Anzeige - Titelklappe

Sonderdrucke:

Ziehen Sie einen Doppelnutzen aus lhrem Beitrag in unseren Zeitungen und
Zeitschriften. Sonderdrucke sind die ideale Erganzung Ihrer WerbemaRnahmen.
Journalistisch objektiv und tuberzeugend! Senden Sie einen Nachdruck Ihres
Beitrags an Kunden, verteilen Sie ihn auf Messen oder tiber Ihren AufSendienst!

6 Sonderwerbeformen: Entdecken und nutzen Sie eine der vielen, kreativen
Sonderwerbeformen fir Ihr Produkt.

Banderole um Instandhaltung
Format 460 x 100 mm, inkl. Druck und Klebekosten € 8.350—

Gatefolder
ausklappbare Anzeigenseite auf der

2. Umschlagseite Werbeflache: ca. 3 DIN A4-Seiten € 16.550,—
Titelklappe

Klappe um das Heft mit 1/2 Seite auf der Titelseite

und ganzer Seite auf der 4. Umschlagseite

Werbefldache: ca. 1,5 DIN A4-Seiten € 9.550,—

Kontakt:

Account Managerin

Astrid Turba

Telefon: +49 (0) 8191/125-496
astrid.turba@mi-connect.de

Media Administration

Michaela Richter

Telefon: +49 (0) 8191/125-324
michaela.richter@mi-connect.de

Zahlungsbedingungen: netto innerhalb 14 Tagen nach Rechnungsdatum,
bei Vorauszahlung 2 % Skonto,

bei Bankeinzug 3 % Skonto

HVB, BLZ: 70020270, Kto.: 15764474

IBAN: DE76 7002 0270 0015 7644 74

SWIFT (BIC): HYVEDEMMXXX

Bankverbindung:
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Termin- und
Themenplan

Ausgabe 1/2020 2/2020 3/2020 4/2020
Anzeigenschluss 15.01.2020 07.04.2020 12.06.2020 04.09.2020
Erscheinungstermin 04.02.2020 05.05.2020 07.07.2020 29.09.2020
Themenschwerpunkt Digitalisierung Reinigung Condition Monitoring Messtechnik
Themen Software, AR- und VR-Technologie, Reinigungsmaschinen, Fernwartung, Wellenausrichtung,

EAM- und CMMS-Systeme, Remote
Service, Mobile Instandhaltung,
Datensicherheit, Wissens-
management, ERP- und
Softwarearchitekturen, Kom-
munikation, Datenmanagement

Maschinenreinigung,
Reinigungsverfahren,
Reinigungsmittel

Anlageniiberwachung,
Instandhaltungs-
und Dienstleistungs-
management,
Teilereinigung

Maschineneinrichtung,
Sensorik, Thermografie

Wegweiser
Instandhaltung 2021

Instandhaltung berichtet in Praxisbeitragen zu d

en verschiedensten Themen wie z.B. vorbeugende und vorausschauende Wartung,
Wege- und Zeitoptimierung, reaktive Instandhaltung, Organisation von InstandhaltungsmaRnahmen, Werkstattausriistung, Personenschutz, Gerliste, Hebezeuge,
Obsoleszenzmanagement, zerstorungsfreie Priifung, Vorschriften, Verordnungen, Future Assets, die Arbeit von Instandhaltungs-Verbanden und Ihre Aufgaben.

Messen

Maintenance
Dortmund
12.-13. Februar 2020

Interclean Amsterdam
12.-15.Mai 2020

in.Stand Stuttgart
21.-22. Oktober 2020

Arbeitsschutz aktuell
6.-10. Oktober 2020

Instandhaltung

Ansprechpartner Redaktion:

Ansprechpartnerin Sales Print + Online:

Stefan Weinzierl (verantw. Redakteur)
Tel.:

08191/125-343

Fax:08191/125-312

E-Mail: stefan.weinzierl@mi-connect.de

Astrid Turba

Tel.:08191/125-496
Fax:08191/125-304
E-Mail: astrid.turba@mi-connect.de
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1 Web-Adresse: www.instandhaltung.de

tra
2 Kurzcharakteristik:  www.instandhaltung.de liefert relevante InStand‘altun
und exklusive Informationen zu den

Themen Management, Wartung, Inspek-
tion und Instandsetzung von Maschinen,
Anlagen und Industriebauten aller Wirt- Billboard Ad
schaftszweige. Praxisnah werden neuen =
technische Verfahren, Ausriistungen und | Superbanner O
Werkzeuge zur Umsetzung von Strukturen
der Industrie 4.0 sowie News aus der
Branche vorgestellt. Die Darstellung
neuester Trends bei Digitalisierung und
Instandhaltungsprozessen machen
www.instandhaltung.de zur unentbehr-
lichen und aktuellen Orientierungshilfe
flr Hersteller und Anwender. Die Ziel-
gruppe sind Hersteller und Anwender Skyscraper
industrieller Ausriistungen sowie,,
industrieller Dienstleister.

Content Ad

Skyscraper
eslticky)

3 Zielgruppe: Instandhalter, Betriebsleiter, Instandhal-
tungs- und Serviceleiter, Leiter Technik, IT,
Einkauf und Produktion

Content Ad

Preise und technische Informationen

Werbeform Format (in Pixel) Preis pro Woche
k
Billboard 940 x 250 670~ EUR g
Superbanner 728 x 90 490,- EUR
Skyscraper rechts 160 x 600 520,~ EUR
Wallpaper
(Skyscraper rechts + 167%;( )((3(;%+ 895,- EUR
Superbanner)
Content-Ad 300 x 250 490,- EUR
Baseboard 940 x 90 590,- EUR
prominente
Teasermeldung e
Produkt der Woche (1 Woche auf 550, EUR s =y
der Startseite)
[TEEPAe S P sl g ity
e ———— wuﬂi\.u :f.:m.pw.-. -

Nutzungsdaten: Page Impressions: 11.297
Visits: 7.555
Monatsdurchschnitt: Januar —Juni 2019 o e . —
okl ot S CpEs _— ——

e B

| Fullsize Banner |
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1 Newsletter: Instandhaltung

2 Kurzcharakteristik:  In anschaulichen und logisch gegliederten Uber-
sichten erfahren Sie kurz und kompakt alles Neue
zum Thema Instandhaltung. Die Themen sind
aufgeteilt in Produkte- und Dienstleistungsnews,
Anwenderbeitrage, Aktuelles aus der Branche,
Veranstaltungen und exklusive Beitrage aus dem
Bereich der Instandhaltung.

3 Zielgruppe: Instandhalter, Betriebsleiter, Instandhaltungs-
und Serviceleiter, Leiter Technik, IT, Einkauf und
Produktion.

4 Erscheinungsweise: 2 x wochentlich, Montag und Mittwoch

5 Abonnenten: 16.600 User

Preise und technische Informationen

Format (in Pixel) Preis pro Woche

Top-Format 650 x 90 590,- EUR
. Bild +

Textanzeige max. 350 Zeichen 620,- EUR

Content-Ad 300 x 250 560,— EUR

Fullsizebanner 468 x 60 510,- EUR

Banneranlieferung www.instandhaltung.de und Newsletter
1. Datenanlieferung: mindestens 1 Woche vor Schaltbeginn
per Email an michaela.richter@mi-connect.de

Angaben: Kundenname, Kampagnenname, Buchungszeitraum, beleg-
te Website, Werbeformat, Kontaktangaben fiir eventuelle Riickfragen,
Landingpage (Klick-URL)

Newsletter
Portrat + Preise

Themen

24 Instanchaltung

Top-Format

0%, Android oder Windoms

Qual der Wahl: Betriebssysteme fiir die mobile Instandhaliung

Ding moderns Initindhaitong ohhe den
Einsatz v moblien Devioes Sder Sssistemen
win Smariphonss, Tablsts oder gar
Dartunprilen wird Femar wodenibarer. Aber
walchas Batrietiryitem soll sof gam Garat
tafen? Wir hateen Esparten gefragt

Content Ad
Textanzeige
Fullsizebanner

arregs

I0-Druck in der Instandhaltung

Euim Chesmigionzem BASF el aset g Or
&l Mesa Sublranas als Wice Prasident
Mainterance & Rallabiity Solutions st

Instandhaltung: Wie eine App

die Arbeit leichter macht

Fur pana Sulandunst-Bereche
Instandhaiters, Servics und Wartung szt
#in Sperialist fir Steusrungs-, Drucksf-

mabraren Jatren st dem Themsa 10-Oruck
Im [efarviars berichiet sis Ubar
Herauttoranngen, Nuilen und Transy der
Technsioga

veriade- ot Speuhiyese sul sing mobile
Software-Losung per App wnd profitiert vom
nohen Anmatisensngegrad im
Tagesgeschal

Bei Flash-Versionen fiir die Website bendtigen wir zusatzlich: Angabe
der Flashversion, Information tiber ActionScript, GIF oder JPG als Fallback

im Format der gebuchten Werbeform, Sniffer Code (falls vorhanden).

2. Formate:
Website: animiertes oder statisches GIF, JPG, Flash-, HTML-,
DHTML-Banner
Newsletter: statisches Bildformat (GIF oder JPG)
Textanzeigen: Bild (145 x 145 Pixel) + 350 Zeichen Text

3. Farbschema: RGB
4. maximale DateigroRRe: 40 KB

5. Reporting: Sie erhalten auf Wunsch eine Auswertung der
Ad-Impressions und der Ad-Klicks.

6. Ansprechpartner:

Astrid Turba
Tel.: 081 91/1 25-496
E-Mail: astrid.turba@mi-connect.de

7. Stornogebiihren: 10 % vom Listenpreis
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-496, Telefax (081 91) 125-304

Standalone-Newsletter mit Instandhaltung

Neben unseren Newslettern bieten wir lhnen zusatzlich die Moglichkeit, @ h‘mml’tﬂm

sich mittels eines Standalone-Newsletters an unsere Zielgruppe zu wenden. abetion
Gestalten Sie einen Newsletter exklusiv mit lhren Inhalten. Dies
garantiert Ihnen eine zielgruppengenaue Ansprache potenzieller Kunden

und ablenkungsfreie Werbung. Der Newsletter wird im Namen unserer ///’r;y////

Seite an die Abonnenten versendet und enthalt 100% Kundeninhalte.

Pretesssmred i pae et Plimersa Cmelant

Fiir lhren Standalone-Newsletter bieten wir verschiedene Optionen an:

Standalone-Newsletter Standard //// ,
m Variante 1 —auf Basis unseres Template Baukastens /lfs

m Variante 2 —auf Basis Ihres HTML-Templates iyl bl
CRIMFON CENTRUS
Hier ist die Erstellung sowie eine Korrekturschleife immer inklusive e L o Py o e i

Preis: 4.950,- Euro pro Versand

Gerne senden wir lhnen die Guidelines zu.

A/B-Testing

Auf Wunsch versenden wir lhren Newsletter mit A/B Testing. Das bedeutet, Sie
liefern 2 verschiedene Betreffzeilen an. Wir splitten die Zielgruppen in zwei klei-
nere Testgruppen. Diese werden im Vorfeld des reguldren Versands beliefert.
Das Mailing mit dem Betreff, das eine bessere Oﬁnungsrate erzielt, wird an die
verbleibenden Abonnenten gesendet.

Nachversand an Nichtoffner

Erneuter Versand mit neuem Betreff an die Nichtoffner ca. 1-2 Wochen nach
dem Erstversand. Bitte liefern Sie 2 unterschiedliche Betreffzeilen an.

Preis: EUR 800,- EUR

Beispiel eines Standalone-Newsletters im Kundenlayout
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-496, Telefax (081 91) 125-304 Retargeting

Retargeting

Definieren Sie die Anzahl der Ad-Impressions, die Sie insgesamt mit Ihrer Welche Banner auf welcher Seite wie oft ausgeliefert werden hangt von
Reichweiten-Kampagne generieren mochten. Wahlen Sie bis zu 15 Schlag-  der Verfiigbarkeit ab. Wie liefern in Echtzeit aus.

worte aus, die fiir Ihre Kampagne bezeichnend sind. Wir generieren an-

hand von Cookies und User Journeys lhre Zielgruppe und liefern Ihre Ban- Preise:

ner der Zielgruppe aus. Uber unseren Dienstleister bespielen wir Consu-

50.000 Ad Impressions 5.250,- € 105,-€

W@y [l oviem D= FHEr woous @004 @ 100.000 Ad Impressions 9.500,- € 95,-€

. GEde [=rals | q e G

axt T ... "‘;— Wb  radigss 150.000 Ad Impressions 12.000,- € 80,- €

py B i .E ‘H"’ mm_,_f__, "
-1 H?Rzu coqvpy S KING ﬁ‘ g1 7
‘;ﬂ;"““ 5] Matwelt mimentana gp Siisness) . Vorteile:
PR Fram "
m FIMEcrana
mﬁ"’*‘"‘ vherns EN2¢ Y. P 1. Extrem hohe Reichweite von bis zu 200.000 Ad Impressions
- Jolle  Ememage SR Smhoen s————
oPRINZ pro Monat.
avich  ma [ITIE  BEES weoe |Mundcsbin PN . 4
o (D) 2. Gesteigerte Brand Awareness durch gesteigerte Kontakte
fefoded® N “ H = -~ bei Instandhaltern.
3. Steigerung lhres Images durch lhre Prasenz auf starken Consumer-

Stellen sie uns ein Bannerset mit folgenden Formaten zur Verfiigung: seiten.
® Skyscraper —160x600 Pixel 4. Maximale Kontrolle Ihrer Werbeinvestitionen durch genaue
m |eaderboard — 728x90 Pixel Reichweitenauswertung.
® Billboard —800x250 Pixel 5. Keine Streuverluste oder Uberzogene Kosten bei der Buchung von
® Content-Ad —300x250 Pixel Consumerportalen.



Aligemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen, Beilagen, Digital- und Online-Werbemittel

§ 1 Geltung, Ausschlleﬂllchkent

1. Fiir die Annahme und die ichung aller sowie F gelten ausschlieBlich die vorliegenden AGB sowie die zum
Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des Unternehmens, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die
Giiltigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht libereinstimmen, ausgeschlossen.

2. Diese AGB gelten sinngema fiir Beilagenauftrége. Diese werden vom Unternehmen grundsatzlich erst nach Vorlage und Priifung eines Musters
angenommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss

1. Abschluss im Sinne der nachfolgend Ge: ist ein Vertrag iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen, Fremdbeilagen oder sonstiger Werbemittel eines Wevbungstrelbenden oder sonstigen gewerblichen Inserenten in einer Druckschrift
sowie samtlichen hen m Zweck der Verbreitung.

2. Auftrage fiir Werbemittel konnen persénlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Das Unter-
nehmen haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler.

3. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche
erteilung giiltige Preisliste.

4. Das Unternehmen ist berechtigt, Auftrage, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gt hlusses, nach pflic Ermessen abzu-
lehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verst6Bt oder vom deutschen Presse- oder
Werberat in einem Besc wurde, deren Veréffentlichung fiir das Unternehmen wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form unzumutbar ist oderdun:h Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines redaktionellen Beitrags erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten. Das L wird die iglich nach It Inhalte mitteilen.

§ 3 Vertragsabwicklun,

1. Auftrage sind |nnerha|b eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit der ersten Schaltung (Verdffentlichung) des Werbemittels.

2. Alle fiir die Werbemittel erforderlichen Inhalte, Informationen, Daten, Dateien und sonstigen Materialien (,Vorlagen*) stellt der Auftraggeber
dem Unternehmen vollstandi, fehler- und virenfrei und den vertraglichen Vereinbarungen entsprechend rechtzeitig zur Verfiigung, Werden
Vorlagen digital (z. B. per CD-ROM oder E-Mail) an das Unternehmen iibermittelt, sind sie nur mit geschlossenen Dateien zu iibertragen, also mit
solchen Dateien, die das Unternehmen inhaltlich nicht andern kann. Das Ui haftet nicht bei ichung von Werbe-
mitteln, die mit offenen Dateien (z. B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) ii werden.

Dateien sind vom Auftraggeber in einem gemeinsamen Verzeichnis (Ordner) zu senden bzw. zu speichern. Bei digital tibermittelten Druckvorlagen
fiir Farbanzeigen hat der Auftraggeber gleichzeitig ein Farb-Proof und ein Proof- bzw. bestehen keine
Ersatzanspriiche des Auftraggebers wegen etwaiger Farbabweichungen. Der Auftraggeber haftet dafiir, dass die ibermittelten Dateien frei von
Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann das |6schen, oh der hieraus Anspriiche herleiten kénnte.
Das Unternehmen behilt sich zudem Ersatzanspriiche vor, wenn die Computerviren beim Unternehmen weiteren Schaden verursachen. Fiir
erkennbar ungeeignete oder beschadigte Vorlagen fordert das Unternehmen unverziiglich Ersatz an. Vorlagen werden nur auf besondere Auffor-
derung an den Auftraggeber zuriickgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Unternehmens iiber. Die Pflicht zur Aufbewahrung aller
zugesandten Unterlagen endet drei Monate nach Veréffentlichung des jeweiligen Auftrags.

3. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
Anderungen urspriinglich vereinbarter tréy

4. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit des zuriickgesand-
ten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgemaR an das Unternehmen zuriickgeschickt, so gilt die Genehmigung des Werbemittels als erteilt.

5. Das Unternehmen liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Werbemittelbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, tritt an seine
Stelle eine Besc des L tber die ichung und des Werbemittels.

des L h

zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt der Auftrags-

langung der

3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf riickwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfahig war. Der Anspruch erlischt |

wenn er nicht spatestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das vorhergesehene|

Auftragsvolumen, so wird der zu viel gewéhrte Preisnachlass nachtraglich in Rechnung gestellt.

4. Auftragsrechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichts|

anderes vereinbart ist. Die sog. Pre-Notificationfrist nach der SEPA-Basis-Lastschrift ist auf vier drei Tage verkiirzt. Mahn- und Inkassokosten, dief

durch hen, tragt der Das L kann bei die weitere Ausfiihrung eines laufenden

Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftrag-

gebers ist das Unternehmen berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Gesamtabschlusses das Erscheinen weiterer Werbemittel abweichend

von einem vereinbarten Zahlungsziel von einer Vorauszahlung und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrage abhangig zu machen. Fehlerhafte

Rechnungen kénnen vom Unternehmen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden.

5. Samtliche Preise verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung.

6. Bei Auftrégen aus dem Ausland, die nicht lichtig sind, erfolgt die Rec ohne Mehrwertsteuerberechnung. Das

Unternehmen ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die Steuerpﬂlcht des Anzeigenauftrags bejaht.

7. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere ittel ein Anspruch auf Prei itet werden, wenn

im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Schaltung beginnenden Anzeigenjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-

schnittliche Auflage oder — falls eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittliche verkaufte (falls keine verkaufte vorhanden, die durchschnitt-

lich tatsichlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur

Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine Auflage um mindestens 20 v. H. unterschritten wird.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn das Unternehmen dem Auftraggeber von dem Absinken

der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen des Werbemittels vom Vertrag zuriicktreten konnte.

Derartige Minderungsanspriiche von Kaufleuten als Auftraggeber verjahren 12 Monate nach Veréffentlichung des Werbemittels.

§ 5 Mangelgewsihrleistung

1. Fiir die von i in oder Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird keine Gewahr geleistet.

2. Beachtet der des L zur und Ubermittlung von Vorlagen nicht, so stehen ihm keine

Anspriiche wegen fehlevhafterVeroffentl\chung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Regelungen dieser AGB oder der Preisliste nicht beachtet.

3. Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mingeln spitestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung

geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mingel muss der Auftraggeber spétestens sechs Monate nach Verdffentlichung der entsprechen-

den Druckschrift reklamieren. Bei fehlerhafter Wiedergabe des Werbemittels — trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Vorlagen und rechtzeiti-

ger — kann der eine ie Ersatzschaltung (Nacherfilllung) verlangen, aber nur in dem AusmaR, in dem der

Zweck des Werbemittels beemtrachllgt wurde. Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschiossen, wenn dies fiir das Unternehmen mit unver-
st das eine ihm gesetzte Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung,

ist die Nacherfiillung dem Au&raggeber nicht zumutbar oder schligt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten oder

Zahlungsminderungin dem AusmaR geltend zu machen, in dem der Zweck des Werbemittels beeintréchtigt wurde. Bei unwesentlichen Mangeln

ist der Riicktritt ausgeschlossen. Gewa he von Kaufleute verjahren 12 Monate nach Erscheinen des Werbemittels.

4. sind Méangel bei den Vorlagen nicht sofort, sondern erst bei der so hat der dadurch

Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen. Sind Méngel bei den Vorlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungentigen-

der Veroffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in Werbesc wenn der nicht rechtzeitig vor

Veroffentlichung der néchstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

5. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) iibernimmt das Unternehmen keine Gewahr fiir die Richtigkeit der als

geliefert bezeichneten Mengen oder Qualititen.

§ 6 Hattung, hahere Gewalt

6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Werbemittel ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem L
Textteilanzeigen miissen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Das Unternehmen ist berechtigt, Werbemittel,
die nicht als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.

liche des gegen das gleich aus welchem Rechtsgrund , sind ausgeschlossen, insbesondere
Anspruche wegen Verzugs, der Verletzung vertraglicher Pflichten oder gewerblicher Schutzrechte Dritter sowie aus unerlaubter Handlung. Dies gilt
nicht, wenn das Unternehmen, seine Vertreter oder seine Erfiillungsgehilfen vorsétzlich oder grob fahrldssig handeln oder leicht fahrlassig eine
Ver icht verletzen, die fiir die Erreichung des Vertragszwecks wesentlich ist, oder sich die Schadensersatzanspriiche aus einer Beschaffen-

7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach ichung der Anzeige und dem auf

Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewshr i die Verwahrung und rechtzeitige
r Offerten tibernimmt das L hmen jedoch nicht.

8. Die in der Preisliste hiiisse und Ersc

steht es frei, diese kurzfnstlg dem Produktlonsablaufentsprechend anzupassen.

9. Auftrige kénnen nur rechtzeitig, , und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekiindigt werden. Ist die

Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann das Unternehmen die Erstattung der bis zur

Kiindigung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

10. Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit des Werbemittels verantwortlich. Er stellt das Unternehmen von allen

sind fiir das Unternehmen unverbindlich. Dem Unternehmen

heitsgarantie ergeben. Haftet das Unternehmen dem Grunde nach, ist der Sc h auf den Schaden begrenzt.
Diese Haftungsbegrenzung gilt nicht, wenn der Schaden durch vorsatzliches oder grob fahrléssiges Handeln des Unternehmens, seiner Vertreter
oder Er ilfen verursacht nach dem begriindet ist oder sich aus der Verletzung von Leben, Kérper oder
Gesundheit ergibt. Soweit die Haftung des Unternehmens ausgeschlossen ist, gilt dies auch fiir die persénliche Haftung seiner Mitarbeiter,
Vertreter, Organe und Er Alle S e gegen das Unternehmen verjahren in zwolf Monaten nach dem Zeit-
punkt, in dem der Auftraggeber von den Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hétte erlangen miissen.

2. Das Unternehmen wird im Falle hoherer Gewalt und bei vom Unternehmen unverschuldeten ArbeitskampfmaRnahmen von der Verpflichtung
2ur gserfiillung frei; Sc anspriiche bestehen deswegen nicht.

Anspriichen Dritter wegen der Veroffentlichung des Werbemittels frei, einschlieRlich der Kosten zur Rec

§7

Unternehmen ist nicht zur Priifung verpflichtet, ob ein Werbemittel die Rechte Dritter beeintrachtigt. Wird das Unternehmen durch gerichtliche
Entscheidung z. B. zum Abdruck einer Gegendarstellung oder Berichtigung aufgrund des geschalteten Werbemittels verpflichtet, hat der
Auftraggeber diese Veréffentlichung nach der giiltigen Preisliste zu bezahlen.

11. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrigen und Abrechnungen gegeniiber den Werbungtreibenden an die Preisliste
des Unternehmens zu halten. Die vom L gewahrte errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von
Rabatt, Boni und Ma hlass. Die Vermi ision féllt nur bei Vermittlung von Auftragen Dritter an. Sie wird nur an vom Unternehmen
anerkannte Werbeagenturen vergiitet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unrmttelbarvon der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung
der fertigen und druckreifen Drucl obliegt und eine G vorliegt. Dem Unternehmen steht es frei,
Auftrage von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsmaRigen Ausubung der Agenturtatigkeit oder der Bonitat der Werbeagentur
bestehen. Auftrége durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrége erteilen,
kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der zustande. Soll ein werden, muss dies gesondert unter
namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Das Unternehmen ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandats-
nachweis zu verlangen

§ 4 Preise,
1. Der Preis fiir die Veroffentllchung eines Werbemittels richtet sich nach der im Zeitpunkt der Auftragserteilung giiltigen Preisliste. Fiir redaktionell
gestaltete Werbemittel, Beilagen, Sonderveréffentlichungen und Kollektive, sowie die nach hluss in Auftrag gegeben

werden, kann das Unternehmen von der Preisliste abweichende Preise festlegen. Preisanderungen fiir erteilte Auftrédge sind gegeniiber Unter-
nehmern wirksam, wenn sie vom Unternehmen mindestens einen Monat vor Verdffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle
einer Preiserhohung steht dem ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der
Mitteilung iiber dle Preiserhohung ausgedibt werden.

2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachldsse werden nur dem Auftraggeber und nur fiir die innerhalb eines Jahres geschalteten Werbemittel
gewahrt (,Anzeigenjahr”). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit der Schaltung des ersten
Werbemittels, wenn nicht anders vereinbart.

Der Auftraggeber garantiert, dass er alle zur Schaltung, Verdffentlichung und Verbreitung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Er rdumt
dem Unternehmen die fiir die zweckgeméBe Nutzung des Werbemittels in den jeweiligen Werbetrigem erforderlichen urheberrechtlichen
Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte ein, insbesondere die jeweils erforderlichen Rechte zur Vervlelfa\t\gung Verbreitung, Uber-
tragung, Sendung, Bearbeitung, zu 6ffentlichem Zuganglichmachen, Einstellen in einer D: aus einer D: und Bereit-
halten zum Abruf, und zwar zeitlich, raumlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte
werden in allen Féllen 6rtlich unbegrenzt eingerdumt und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie in allen
bekannten Formen von Werbetragern.

§ 8 Datenschutz

Die Datenverarbeitung erfolgt nach MaBgabe der g des B und der Européischen Datenschutz-
Grundverordnung. Die verlag moderne industrie GmbH erhebt, Daten des Kunden. Weitere
Informationen zur Datenverarbeitung und zum Datenschutz sind in der Datenschutzerklarung der verlag moderne industrie GmbH, die unter
https://www.mi-verlag. de/datenschutz eingesehen werden konnen, enthalten.

59 ichtliche onli

Die Européiische Kommission hat eine Plattform zur Online-Streitbeilegung eingerichtet. Diese erreichen Sie urter: hitp://ec.europa. eu/consumevs/
odr. Verbraucher kannen die Plattform fiir die Beilegung ihrer Streitigkeiten nutzen. Wir sind zur

einer Verbraucherschlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet, auRer es besteht eine gesetzliche Pﬂlchl zur Te\lnahme

§ 10 Erfiillungsort, Gerichtsstand

Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erfiillungsort ist
der Sitz des Unternehmens. Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des offentlichen Rechts oder offentlich-rechtliche
Sondervermégen ist der Sitz des Unternehmens.

Stand: Juli 2019
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3 SMART
MAINTENANCE

Smart Maintaining People

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-496, Telefax (081 91) 125-304

Veranstaltungen mi connect

Unsere Veranstaltungsabteilung
bietet flir die Kernbranchen der
deutschen Industrie zielgruppen-
spezifische Fachveranstaltungen mit
begleitenden Fachausstellungen.
Durch unsere Redaktionen garantie-
ren wir dabei die Nahe zum Markt
und somit zu den relevanten The-
men. Auf diese Weise erganzen die
Veranstaltungen unsere marktfiih-
renden Fachzeitschriften und unsere
reichweitenstarken Portale ideal.

Smart Maintenance — Smart Maintaining People

Die Fachkonferenz ,Smart Maintenance — Smart Maintaining People” des
Fachmagazins INSTANDHALTUNG bringt die operativen Entscheider der Branche
zusammen. Hier erhalten Praktiker und Macher die Werkzeuge, die sie brauchen,
um ihre Aufgaben effektiv, addquat und nachhaltig zu bearbeiten. Die Veranstal-
tung fokussiert aktuelle Use Cases aus der Praxis von Anwenderunternehmen
und thematisiert wichtigste Fragen rund um die strategische Umgestaltung und
Neuausrichtung der Instandhaltung im Zuge der neuen technologischen Anforde-
rungen. Somit geben wir den Instandhaltern das Ristzeug, ihre werterhaltenden
und wertschépfenden Tatigkeiten zeitgemaR anzugehen und nachzuweisen.

Zeigen Sie Flagge und prasentieren Sie Ihr Unternehmen auf der Smart Mainte-
nance Konferenz. Detaillierte Informationen und maBgeschneiderte Angebote zu
Ausstellung und Sponsoring erhalten Sie von Isabelle Waiblinger.

Ubrigens: Sie
kdnnen uns auch
als Medien- oder
Kooperationspart-
ner fur lhre Events
buchen. Sprechen
Sie uns einfach an!

Daniela Ihle

Projektleiterin
Veranstaltungen
daniela.ihle@
mi-connect.de

Veranstaltungen

Isabelle Waiblinger
Sales Managerin
Veranstaltungen
08191-125-244
isabellewaiblinger@

L | mi-connect.de




Instandhaltung

Bestands-
kunden
ausbauen

Kunden-
bindung
fordern

Neue
Kunden
generieren

Response-
quote
steigern

Sorglos-Service mit Zustellgarantie

+ Adressmiete auf den Punkt: Die richtigen Kontakte fiir Ihre Ansprache
+ Mehr Zielgruppe: Wir recherchieren flir Sie zusatzliches Zielgruppen-
potenzial

- Full Service vom Profi: Wir produzieren und versenden jahrlich Millionen
von Printprodukten

- Zustellgarantie: Unzustellbare Ricklaufer werden lhnen auf Wunsch
bei einem Folgeauftrag gutgeschrieben

Waunschzielgruppe ohne Streuverluste

Nach folgenden Kriterien kann die Wunschzielgruppe ohne Streuverluste
gefiltert und beliebig miteinander kombiniert selektiert werden:

+ Leser einzelner oder mehrerer Fachzeitschriftentitel

+ Branche und Nebenbranche nach WZ08

+ Entscheider nach Position/Funktion im Unternehmen

- BetriebsgroRe, Region (PLZ, Bundesland), national und international

Hochwertig, individuell, Giberraschend
- Ein personliches Anschreiben wird mehr beachtet und
bleibt langer prasent

+ Print weckt Emotionen dank des haptischen Erlebnisses und
auffallender Optik

- Vielfdltige Gestaltungsmaoglichkeiten der gedruckten Werbemittel
sorgen fur Aufmerksamkeit

- Diefokussierte Ansprache ist ideal zur Einbindung in crossmediale
Werbekampagnen (z.B. liber personalisierte Websites)

+ Print wirkt und ist der perfekte Werbetrager zur Neukundengewinnung

JETZT kostenlos testen!

Wir ermitteln kostenlos und unverbindlich
das Potenzial Ihrer Wunschzielgruppe.

Nehmen Sie Kontakt mit uns auf:

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-496, Telefax (081 91) 125-304

Adressvermietung

;- = i@
i B -
L o

Vertriebserfolge steigern und
neue Umsatzpotenziale erschliefen

Post-Mailings sind der ideale Werbetrager, bieten

umfangreiche, flexible Gestaltungsmaoglichkeiten und

sorgen so fiir eine hohe Aufmerksamkeit, speziell wenn

sie in eine crossmediale Werbekampagne eingebunden

werden. Profitieren Sie von unseren direkten Kontakten

in die deutsche Industrie und sprechen Sie iber 500.000

Entscheider gezielt und personalisiert an.

+ Hohe Adressaktualitdt durch regelmaRigen Zeitschrif-
tenversand

+ Exklusive Ansprechpartner bis in die Fachbereiche
durch kontinuierliche telefonische Adressqualifizierung

+ Personalisierte Ansprache von Geschaftsfiihrern,
Entscheidern und Fachspezialisten

- Flexible Adressnutzung mit Einfach-, Mehrfach-
oder Jahresnutzung

- Abrechnung nach Nettoeinsatzmenge durch
Abgleich gegen lhren Datenbestand

Adressmiete Einzel- Zweifach- Dreifach- | Jahresmiete

nutzung nutzung nutzung (pauschal)
(Preis je Nutzung) | (Preis je Nutzung) | (Preis je Nutzung)

Datenbankpauschale 180—€

Firmenadresse +

1 Ansprechpartner ab0,24 € ab 0,22 € ab0,19€ ab 0,95 €

Mindestauftragswert 590,— € (inkl. Datenbank-/Selektionspauschale)

Mindestabnahme 70% der gelieferten Adressen (bei Adressabgleich)

Alle Mietpreise je Nutzung, Jahresmiete pauschal und mengenabhangig
Preisangaben zzgl. ges. MwsSt. Es gelten die Konditionen gem. Angebot/Auftragsbestatigung.

Optionaler Full Service —wir kimmern uns um ALLES!

Produktion

Wir tibernehmen den Druck der
Werbemittel, egal ob Standard-
oder Sonderformate.

Beratung

Wir beraten Sie bei der Zielgruppen-
auswahl, ermitteln kostenlos das
Potenzial hrer Wunschzielgruppe
und erstellen ein Angebot fiir Full
Service-Leistungen.

Adressabgleich

Wir libernehmen den Abgleich
der gemieteten Adressen gegen
Ihren Kundenbestand.

Lettershop

Wir tibernehmen die Konfektionie-
rung der Werbemittel, Portoopti-
mierung und die Postauflieferung
des Mailings.

Alexander Zoller
+49 81 91/125-345
alexander.zoeller@
mi-connect.de
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-496, Telefax (081 91) 125-304

Auflagen- und

Verbreitungs-
Analyse

Anteil an tatsachlich

é 3 Geografische Verbreitungsanalyse:
EDA Wirtschaftsraum
verbreiteter Auflage

Exemplare pro Ausgabe im

1 Auflagenkontrolle:
2 Auflagen-Analyse:

Exemplare

Jahresdurchschnitt™

01.Juli 2018 — 30. Juni 2019 Inland 963 12000

Ausland 2,4 304

Druckauflage: 12.700 Sonstige* 1,3 163

Tatsichlich Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.467
verbreitete Verbreitung nach Bundeslandern Anteil an tatsdchlich
Auflage (tvA): 12.467  davon Ausland: 304 verbreiteter Auflage

Verkaufte Auflage: 1.024  davon Ausland: 121 A

— Abonnierte Exemplare: 1.024  davon Mitgliederstiicke: 566 Baden-Wirttemberg 17,2 2144

— Zugriffsrecht im Abon- Bayern 16,1 2.005

nement Paid Content ***: 1.024 Berlin, Brandenburg, Mecklenburg-Vorpommern 4,1 509

- Sonstiger Verkauf: 0 Bremen, Hamburg, Schleswig-Holstein 48 593

— Einzelverkauf: 0 Hessen 6,9 864

Freistiicke: 11443 Niedersachsen 7,6 947

Rest- Arcl';iv- und ' Nordrhein-Westfalen 251 3132

Belegexemplare: 533 Rheinland-Pfalz 4,0 497

Saarland 1,1 143

Sachsen, Sachsen-Anhalt 6,8 850

Thiringen 2,4 296

Ausland 2,4 304

Sonstige* 1,3 163

Rundungsdifferenz 0,2 20

Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.467

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.
** beinhaltet alle im Berichtszeitraum erschienenen Exemplare
***Unternehmensangabe

Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 29




Empfanger-

Instandhaltung A&

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-496, Telefax (081 91) 125-304 Analyse

1.1 Branchen/Wirtschaftszweige

WZ 2008 Empfangergruppen Anteil an tatsachlich
Code (It. Klassifikation der Wirtschaftszweige 2008) verbreiteter Auflage
Empfanger

28 Maschinenbau (inkl. Reparatur und Installation) 25,5 3.173

19,20, 21 Kokerei und Mineraldlverarbeitung, Chemische und Pharmazeutische Industrie 8,0 995

25 Herstellung von Metallerzeugnissen (inkl. Reparatur und Installation) 12,9 1.608

26,27,32.5 Elektrotechnik (MSR, Medizin- und Telekommunikationstechnik, 10,7 1.330
elektrische Ausriistungen)

22,23 Herstellung von Gummi- und Kunststoffwaren, Zement, Kalk und gebr. Gips 6,9 866

24 Metallerzeugung und -bearbeitung 5,0 625

29,30 Herstellung von Kraftwagen und Kraftwagenteilen, Sonstiger Fahrzeugbau 5,2 646
(Schiff-, Schienen-, Luft- und Raumfahrzeugbau)

49-97 Telekommunikation, Unternehmensberatung, Reinigung von Gebauden, Stralen und Ver- 10,8 1.341
kehrsmittel

46,47 Handel (sonst. Maschinen, Ausriistungen und Zubehor) 5,0 618
Weitere Branchen 8,5 1.083
Sonstige* 13 163
Rundungsdifferenz 0,2 19

Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.467

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.



Empfanger-

Instandhaltung A&

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-496, Telefax (081 91) 125-304 Analyse

1.2 GroBe der Wirtschaftseinheit 2.1 Tatigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

Empfanger Empfanger
1-99 Beschaftigte 50,3 6.273 Instandhaltung
100-199 Beschiftigte 16,5 2061 (Instandhaltungglelter, Instandhaltungs- 34,7 4.332
fachleute, Technisches Biiro)
200—-499 Beschaftigte 14,9 1.863 Unternehmensleitung
500-999 Beschiftigte 6,3 790 (Inhaber, Vorstande, Geschaftsfuhrer, 26,3 3.280
o Technische Leiter)
1.000 und mehr Beschaftigte 5,6 695 .
. . o Produktion
BetriebsgroBe nach EDA-Kriterien 50 624 (Betriebsleiter, Werksleiter, 18,8 2341
nicht erhoben/bekannt ’ Produktionsleiter)
Sonstige” 13 163 Konstruktion
Rundungsdifferenz 0,1 2 s/Konstrhu)ktion, Entwicklung, Forschung, 5,5 689
ersuc
Tatsachlich verbreitete Auflage
(tvA) LY s Einkauf, Vertrieb, Marketing 3,5 438
* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc. Weitere Funktionen 10.0 1225
(z.B. Produktmanagement, Projektierung) ’ ‘
| Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 29 | Sonstige” 13 163
Rundungsdifferenz -0,1 -1,0
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 12.467

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.



Instandhaltung 4 &

Beschreibung der
verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-496, Telefax (081 91) 125-304 Erhebungsmethode

Beschreibung der Erhebungsmethode Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 12.467
Verbreitungs- und Empfanger-Struktur-Analyse (AMF-Schema 2 und 3-E) — davon Inland 12.163
Total-Erhebung durch Dateiauswertung nach IVW-EDA-Richtlinien — davon Ausland 304
Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungs- und Empfanger-Struktur- 3. Beschreibung der Untersuchung:
Analyse (AMF-Schema 2, Ziffer 3 und AMF-Schema 3-E, Ziffer 1.1 bis 2.1) 3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
1. Untersuchungsmethode: Grundgesamtheit (tvA) 12.467 = 100,00 %
Empfanger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung gemaf Davon in der Untersuchung nicht erfasst:
IVW-EDA-Richtlinien — sonstige (Messe, Veranstaltungsstiicke, 163=  131%
2. Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung: Buchhandel, Einzelverkauf etc.)
2.1 Beschaffenheit der Datei: Die Untersuchung reprasentiert von
In der Empféngerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. Aufgrund der Grundgesamtheit (tvA) 12304= 98,69 %

der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen .
bzw. Inlands- und Auslandsempfangern sortiert werden. Erganzend sind in 3.2 Tag der Datei-Auswertung: 02. August 2019
der Datei erfasst: Branchenzugehdrigkeit, BetriebsgroRenklassen und 33

e 1 Beschreibung der Datenbasis:
Tatigkeitsmerkmale.

Fir die Zuordnung der Empfanger zu den Kriterien Branchen, Betriebs-

2.2 Gesamtzahl der Empfénger in der Datei: 48.997 groRe und Tatigkeitsmerkmale werden die Daten in unserem Adress- und
2.3 Gesamtzahl wechselnder Empfanger: 47.921 Kundensystem laufend aktuell gepflegt und immer wieder den neuesten
(Wechsel nach jeder vierten Ausgabe) Markttrends mit kleinen Anpassungen aktuell gehalten.
2.4 Struktur dgr Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe 3.4 Zielperson der Untersuchung:
nach Vertriebsformen: Die in der Datei erfassten personlichen Empfanger in Institutionen.
— Verkaufte Auflage 1.024 )
davon: abonnierte Exemplare 1.024 3.5 Definition des Lesers: entfallt
Zygriffsrecht im Abonnement Paid Content 1.024 3.6 Zeitraum der Untersuchung: 1.Juli 2018 —30.Juni 2019
Einzelverkauf 0
sonstiger Verkauf 0 3.7 Durchfiihrung der Untersuchung: mi connect GmbH
— Freistiicke 11.443
davon: stindige Freistiicke 52 Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und Bericht-
wechselnde Freistlcke 11.158  erstattung dem ZAW-Rahmenschema fiir Werbetrager-Analysen in der
Werbeexemplare 233 aktuellen Fassung.

* Unternehmensangabe



Astrid Turba
Account Managerin
08191/125-496
astrid.turba@
mi-connect.de

Matthias Pioro
O n a Head of Sales
08191/125-167

matthias.pioro@
mi-connect.de

Stefan Weinzierl
verantw. Redakteur
08191/125-343
stefanweinzierl@
mi-connect.de

Claus Wilk
Chefredakteur
08191/125-329
clauswilk@
mi-connect.de

Isabelle Waiblinger
Sales Managerin
Veranstaltungen

08191/125-244
isabelle waiblinger@
mi-connect.de

Sabine Tatzel
Assistentin Sales
08191/125-370
sabine.tatzel@
mi-connect.de

Susanne
Eva Fitzpatrick Guggenberger
Assistentin . Assistentin
Redaktion é 1 Redaktion

§ 08191/125-442 ‘o 08191/125-310
evafitzpatrick@ J 4 susanne.
mi-connect.de ; guggenberger@

mi-connect.de

Michaela Richter
Media
Administration
08191/125-324
michaela.richter@
mi-connect.de

Evelyn Mahlik
Content Managerin
Online

\ 08191/125-234
&) . evelyn.mahlik@
mi-connect.de
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