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Das zeichnet uns aus:

= Ein hervorragender
Zielgruppenzugang

m Profundes Fachwissen

m Beispiellose Datentiefe
und deren Nutzbarkeit

Unsere Audiences:

TEGHNI

AUTOMOBIL J
PRODUKTION fl“.d EI“KA“

Konstrukt
Top-Management-Ebene ORSHHKIEHIE

(Vorstande und Geschiftsfiihrer) ey technische Einkdufer
sowie Entscheider aus den Be- Unternehmensleiter strategische Einkdufer

reichen Einkauf, Entwicklung und technische Leiter Konstrukteure
Produktion bei OEM, Zulieferern Betriebsleiter Produktioner
und Ausrustern. Fokus: Hydraulik, Pneumatik Geschaftsflihrer

ONEXT ~fertigung

Konstruktionsleiter . Produktionsleiter

Entwickler - Facharbeiter

Geschaftsflhrer » Fokus: Metallbearbeitende
Fokus: Maschinen-, Anlagenbau Industrie

Instanchaltung Produktion ¥verkzell;g&
ormenbau

Geschaftsfihrer/Inhaber
CDOs/CIOs
Produktionsleiter

Betriebsleiter
Instandhaltungsleiter
Produktionsleiter
Serviceleiter L diiter Entscheidungstrager in der
Leiter Technik Fertigungsleiter Werkzeug-, Formen-, Gesenk-
Fokus: Instandhaltung Technik-Vorstande und Vorrichtungsbau-Branche

Konstruktionsleiter



[ connect

Search-Driven

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-439, Telefax (081 91) 125-483 Content Campaigning

Sea rch-Driven'
Content

Campaigning

Mogliche Einzelziele

+ Gewinnung von Leads/Pros-
pects als Vertriebsunterstiit-
zung
Optimierung des organischen
Google-Rankings
Opinion Leadership erzeugen
in einem definierten Umfeld
via smartem Storytelling

+ Brand Awareness steigern

&

Y

it

Kampagnenelemente
Whitepaper
WELIRELE
Content-Placement
Videos

Best-Practice-Berichte /
Kundenstimmen

Podcasts

Vermarktung und Audience Analytics
- Die Vermarktung von Content ist essentiell.

Audience und DMP

« Uber die User Journey lernen
wir unsere User taglich besser
kennen, ermitteln Bedarfe und
werden somit zum Business
Enabler fiir unsere Kunden.

Uber eine eigene DMP und ein
umfassendes Tech-Stack er-
mitteln wir Digital Look-Alikes,
vergroern unsere Verteiler
sinnvoll und distribuieren Con-
tent 100% zielgruppengerecht.

Leistungen

Services

SEO On-/Offsite-Monitoring
als neutrale und unabhangige
Instanz

« Onsite-Uberwachung
« Search Console Monitoring

+ Beratungim Crawl- und
Indexierungsmanagement

Empfehlungsmanagement
Digitale Markenfiihrung

+ Platzierung von 1 bis maximal 3 Beitragen/Monat

« Wenn wir von Vermarktung sprechen, meinen wir die gezielte « Jeder neue Beitrag wird in einem Distribution-Flight per Newsletter

Distribution lhrer Botschaft im mi-Netzwerk.

« Am meisten Traffic generieren wir direkt Giber Google, liber unsere
Newsletter sowie Social Channels wie XING und LinkedIn.
Um effektiv und sinnvoll zu agieren, fiihren wir fundierte Audience
Analytics durch: Wer konsumiert wann welche Inhalte in welchem
Umfang?

und Social im Netzwerk promotet

mi connect und dessen Netzwerk nehmen die Posts auf und erweitern
die Distribution liber die eigenen Kanale: Newsletter + social selling.
Klassisches Bannering im Netzwerk, um Promotion zu verstarken
Monatsreporting mit allen Kennzahlen zur stetigen Kontrolle der
Kampagne

Mindestlaufzeit: 6 Monate




[ connect

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-439, Telefax (081 91) 125-483 Referenzen

Beispielcase: Opinion Leadership loT

Services Analyse Beratung Umsetzung

- Bedarfsanalyse + Marketingberatung - Kampagnen

« Konkurrenzanalyse ~ « Contentberatung Konzeption

« Technische Analyse -« Data Consulting + Content Creation

- Zielgruppenanalyse - Leadberatung + Optimierung

- Contentanalyse + Coaching + + Reporting
Schulung « Controlling

Produkte Online

Aufgabe Umsetzung Effekt
Der Kunde Das mi-Netzwerk hilft dem Kunden dabei, Die inhaltliche Kooperation
gilt als reiner den Themenkomplex ,loT* vollumfanglich in den zwischen dem Kunden und mi l3uft
ERP-Softwareanbieter. relevanten Zielgruppen zu besetzen. seit Anfang 2016 non-stop
Das Unternehmen wiinscht jedoch  Dies geschieht tiber Nach wenigen Monaten schaffen
in der fertigenden Industrie mehr wir es gemeinsam mit dem Kunden
mit dem Themenkomplex ,loT“in - individuellen Content-Channel auf produktion.de samt aller SEO- organisch auf Google-Seite 1 zu
Verbindung gebracht zu werden. MafBnahmen + social selling. Dieser Channel wird befiillt mit ranken
Kunden-Inhalten sowie Inhalten aus unseren Redaktionen im Haus
Ziel: Themenfiihrerschaft Die Inhalte des Content-Channels
und Neukontakte + Klassisches Bannering auf den Portalen werden je Beitrag bis zu 1.900 mal
konsumiert, mit einer Verweildauer
- Video-Interviews/Podcasts + treffende Distribution im Netzwerk zwischen 3 und 5 Minuten.
Klassische Werbeanzeigen sowie Advertorials in der Fachzeitung Wir generieren monatlich in
Produktion Summe bis zu 3.200 wertvolle

Kontaktoptionen.

Referenzen:

{\ AUTODESK ¢ 9%99' [Mnﬂ EY

Building a better
working world

IN.STAND item <6232<23c3|r,\l. mROI

Die Messe fr Instandhaltung
und Services

BN £
SAP4 za stratasys

Master Complexity
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Erreichen Sie die Top-Entscheider mit ke NEXT™!

Sonstige

v l 42,1% Geschaftsfihrer

Werks- und
Betriebsleitung
—
36,8% Abteilungs-/
18,0% Fachkrafte Bereichsleiter, Projektleitung

*Quelle: IVW-EDA (Position im Betrieb)

ke NEXT wird von den Personen
gelesen, die Uber die Auswahl von
Produkten im Konstruktionsbereich
entscheiden und Investitionen selber
tatigen oder anweisen!

3,2 Leser pro Ausgabe

Quelle: teleResearch Copytest Februar 2019

Tatsachlich verbreitete Auflage:
23.185 Exemplare

IVW + IVW-EDA gepruft
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Titelportrat

1 Titel: ke NEXT

2 Kurzcharakteristik:
Die Medienmarke ke NEXT informiert Entscheider aus dem deutsch-
sprachigen Maschinen- und Anlagenbau. Fokus der Berichterstattung
sind Innovationen aus der Welt der Konstruktion und Automatisierung.
Neben den klassischen Themen wie Antriebstechnik, Elektrotechnik etc.
informieren wir Uber die grollen Trendthemen Robotik, 3D-Druck und
Predictive Maintenance. Die Berichterstattung findet in unserem monat-
lichen Printmagazin, unserer Website und unseren Youtube-Kandlen ,ke
NEXT TV“ und ,next robotics” statt. Der Youtube-Kanal , next-robotics*
wurde 2019 als Fachmedium des Jahres von der Deutschen Fachpresse in
der Kategorie ,Bester Social-Media-Einsatz" ausgezeichnet.

3 Zielgruppe: Konstruktionsleiter, Entwickler und Geschaftsfiihrer

4 Erscheinungsweise: 6 Ausgaben (siehe Themenplan)

5 Heftformat: DIN A4, 210 mm breit, 297 mm hoch

6 Jahrgang: 43.Jahrgang 2020

7 Bezugspreis Jahresabonnement:
Inland €196,00 (zzgl. € 18 Versand & MwSt. = € 229,41)
Ausland € 196,00 (zzgl. € 36 Versand & MwsSt. = € 248,67)
Einzelverkaufspreis € 30,00 (inkl. MwSt. & zzgl. Versand)

8 Organ: -

9 Mitgliedschaften: ~ Online-Leserdienst klick

10 Verlag: verlag moderne industrie GmbH
Postanschrift: 86895 Landsberg

Hausanschrift: Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg

Telefon: 08191/125-0
Telefax: 08191/125-483
Internet: www.ke-next.de
E-Mail: Redaktion: redaktion.ke-next@mi-connect.de
Anzeigen: anzeigen.ke-next@mi-connect.de
11 Herausgeber: verlag moderne industrie GmbH
12 Anzeigen: Media Sales Director:
Stefan Pilz, & -330
E-Mail: stefan.pilz@mi-connect.de
Philipp Emering, & -317
E-Mail: philipp.emering@mi-connect.de
13 Redaktion: Wolfgang KrauBlich, & -667
E-Mail: wolfgang kraeusslich@mi-connect.de
14 Umfangsanalyse: 2018 = 12 Ausgaben
Format der Zeitschrift: DIN A4
Gesamtumfang: 1.106 Seiten = 100,0 %
Redaktioneller Teil: 939 Seiten = 84,9 %
Anzeigenteil: 167 Seiten = 151%
Beilagen: 7 Stuick
15 Inhalts-Analyse Redaktion: 2018 =939 Seiten
Spektrum 32 Seiten = 3,4%
Markte & Chancen 164 Seiten = 175%
Maschinenbau & Zukunft 342 Seiten = 36,4 %
Branche & Anwendung 158 Seiten = 16,8 %
Komponente & System 226 Seiten = 241 %
Innovation & Management 17 Seiten = 1,8%
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Uber 250.000 Leser-/Userkontakte im Monat — Themenspektrum Print & Online
monatliche Durchschnittszahlen im Zeitraum 7/2018 — 6/2019

23.185 Exemplare & 111.025
tatsichlich verbreitete Impressions

Auflage (VW-EDA) n a Industrie 4.0 9 Elektrotechnik

Antriebstechnik

Robotik

Maschinenelemente
Werkstoffe /
Verbindungstechnik

Predictive
Maintenance

& 74683 :
Newsletter-Aussendungen Ad-Impressions
pro Monat an {iber 9.300 Empfinger konnen pro Monat auf

www.ke-next.de flir
Ihren Banner erzeugt werden

Seit Januar 2019 wird jede Ausgabe von ke NEXT

als digitale Ausgabe aktiv iiber unsere Kanile verbreitet!
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10 gute Grunde fur ke NEXT

ke NEXT ist eines der auflagenstarksten Magazine im Bereich ke NEXT ist aufgrund des auffalligen und modernen Layouts
der deutschsprachigen Konstruktionszeitschriften mit einer ein Titel der auffallt und gelesen wird — hier geniel3t lhre
tatsachlich verbreiteten Auflage von 23.185 Exemplaren pro Anzeige auch die gewiinschte Beachtung.
Ausgabe.

ke NEXT gibt es nicht nur in Print, sondern naturlich auch
ke NEXT erreicht TOP-Entscheider und nicht ,irgendwelche o Online mit einem der starksten Portale fir Konstruktion und
Konstrukteure” —sondern: 42,1 % Geschaftsfihrer, Automatisierung - www.ke-next.de - tiber 100.000 PI’s und
36,8 % Abteilungs-/Projektleitung, 18,0 % Fachkrafte. 60.000 Visits pro Monat gemal} IVW-Online-Prifung.

Die Empfanger von ke NEXT sind nicht nur IVW, sondern sogar e ke NEXT hat im Vergleich mit anderen Konstruktionsmagazi-
IVW-EDA gepriift. Diese seltene Prifung garantiert Ihnen, dass nen den giinstigsten TKP (Tausender-Kontakt-Preis) in Hohe

wir auch wirklich diese Personen adressieren. von 301,06 Euro fur eine 1/1-Seite 4c.

Die Deutsche Fachpresse hat den Youtube Kanal ,next ro- Prasentieren Sie Ihr Unternehmen und Ihre Produkte auch

botics” von ke NEXT zum Fachmedium des Jahres 2019 in der e in Bewegtbild. ke NEXT TV bietet Ihnen eine Vielzahl unter-

Kategorie ,Bester Social-Media-Einsatz“ ausgezeichnet. schiedlicher Videoformate, inklusive Promotion des fertigen
Videos. Besuchen Sie auch gerne unseren Youtube-Kanal und

,Horizont" - die Plattform fuir Marketing, Werbung und Medien liberzeugen Sie sich selbst.

hat im Mai 2018 ein Ranking der grof3ten deutschen Fachzeit-

schriften veroffentlicht. ke NEXT ist auf Platz 65 der grofiten @ Das Team der ke NEXT steht Ihnen gerne beratend zur Seite

Fachzeitschriften Deutschlands. Und das bei aktuell Uber 4.000 wenn es um die Konzeption und Durchfihrung crossmedialer

Fachzeitschriften. Wir bedanken uns herzlich bei unseren Wer- Kampagnen u.a. zur Lead-Generierung geht. Lassen Sie sich

bekunden fir ihr Vertrauen. auch uber Moglichkeiten von Content Marketing in unserem

Netzwerk informieren!
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1 Anzeigenpreise (Formate siehe Seite 7)

2/1 Seite 13.200,—

1/1 Seite 6.980,—

2/3 Seite 5120~

JuniorPage 4.590,—

1/2 Seite 3.960,— . o
ot 2170 e Farbeuschiage
L Se{te 2040= voll rabattfahig und zég'l.
1/8 Seite 1.160,—

1.1 Sonstige Formate 4c:
Berechnung nach mm-Preis (Spaltenbreite 41 mm)
ab 300 mm €7,60
bis 300 mm (Mindestformat 50 mm)  €9,95

gesetzlicher Mehrwertsteuer

2 Zuschldge Vorzugsplatzierungen:

2. Umschlagseite € 7.590,~Titelseitenklappe €6.950,—
3. Umschlagseite €7.110,—Centerfold €8.980,—
4.Umschlagseite € 7.590,—Innen-Titelseite €4.250,—

Anschnittzuschlag: 10 %

V.
©
v

Preisliste

Nr. 43
gliltig ab 01.10.2019

5 Sonderwerbeformen (Sonderdrucke und PDFs auf Anfrage)

Einhefter: Preise auf Anfrage

Anlieferung:

Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 14 Tage vor Erscheinen.

Format unbeschnitten 216 mm breit, 303 mm hoch. Kopfbeschnitt 3 mm.
Mehrseitige Beihefter auf obiges Format gefalzt.

Kombinationen:
Anzeigenkombinationen mit den verlag moderne industrie-Zeitschriften sind
jederzeit moglich. Kombirabatt auf Anfrage.

Beilagen:
bis zu 25 g Gewicht €6.240,~
bis 50 g Gewicht €8.950—

(Preise einschl. Portoanteil)

max. Papierformat 20 x 29 cm

Anlieferung:

Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 10 Tage vor Erscheinen.
Aufgeklebte Postkarten: nur als Sonderwerbeform méglich. Preise auf Anfrage
Lieferanschrift fiir Einhefter, Beilagen und Beikleber:

pva Druckerei GmbH, z.H. Herrn Beitler, Industriestrale 15,

76829 Landau/Pfalz (mit Vermerk fiir keNEXT, Ausgabe...)

3 Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Jahres)

Malstaffel Mengenstaffel
ab 3 Anzeigen 3% ab 3 Seiten 10 %
ab 6 Anzeigen 5% ab 6 Seiten 15%

ab 12 Anzeigen 10% ab 12 Seiten 20%

Kontakt:
Verkaufsleitung Stefan Pilz, stefan.pilz@mi-connect.de
Anzeigendisposition  Regine Russek, regine.russek@mi-connect.de

4 Rubrikanzeigen:
Stellenangebot:
Stellengesuche:
Firmeneintrag:

20 % Rabatt auf den regularen Preis
50 % Rabatt auf den reguldren Preis
siehe gesondertes Blatt "Das schwarze Brett”

Zahlungsbedingungen: netto innerhalb 14 Tagen nach Rechnungsdatum,
bei Vorauszahlung 2 % Skonto,
bei Bankeinzug 3 % Skonto

Bankverbindung: HVB,
BLZ: 70020270, Kto.: 15764474
IBAN: DE76 7002 0270 0015 7644 74,
SWIFT (BIC): HYVEDEMMXXX
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Formate und
technische Angaben

1/1 Seite
178 x 257 mm

angeschnitten
216 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Junior-Page
126 x 178 mm

angeschnitten
145 x 203 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite hoch
117 x 257 mm

angeschnitten
136 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite quer
178 x 169 mm

angeschnitten
216 x 194 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite hoch
86 x 257 mm

angeschnitten
105 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite quer
178 x 126 mm

angeschnitten
216 x 149 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite hoch
56 X 257 mm

angeschnitten
75 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite quer
178 x 83 mm

angeschnitten
216 x 106 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite Block
86 x 126 mm

1/4 Seite quer
178 x 62 mm

1/4 Seite hoch
41X 257 mm

1/8 Seite Block
86X 62 mm

1/8 Seite quer
178 x 29 mm

1/8 Seite hoch
41x126 mm

== Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnittzugabe
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Formate und
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1 Zeitschriftenformat: 210 mm breit, 297 mm hoch 6 Datenarchivierung: Daten werden archiviert, unveranderte Wieder-
. ) holungen sind deshalb in der Regel moglich. Eine
Satzspiegel: 178 mm breit, 257 mm hoch Datengarantie wird jedoch nicht Gbernommen.

4 Spalten je 41 mm breit

Bei Anzeigen im Anschnitt mUssen relevante Motivteile (Texte, Logos etc.)

mit mindestens 5 mm Abstand zum Beschnitt und zum Bund angelegt 7 Gewabhrleistung: Bei Anlieferung von unvollstandigen oder abwei-
werden. chenden Daten (Texte, Farben, Abbildungen) tiber-
nehmen wir keine Haftung fiir das Druckergebnis.

2 Druck- und Bindeverfahren:
Umschlag im Bogenoffset, Inhalt im Rollenoffset (ISO 12647-2)

8 Kontakt und Dateniibermittlung: Regine R k
Klebebindung / Ruckstichheftung ontakt und Latenubermittiving cEINe RUSSEX

Media Administration
Telefon: 08191/125-338
E-Mail: regine.russek@mi-connect.de

3 Profile: Inhalt PSO LWC Improved (ECI)
Umschlag ISO Coated v2 300 %
kostenloser Download der Profile:
http://www.eci.org/de/downloads

4 Datenformate: Anlieferung von Daten als PDF/X-1a (2001 oder 2003), Bilder
mindestens 300 dpi, Strichscans (z.B. Texte, Grafiken) mindestens 800 dpi.
Anlage im Originalformat zzgl. 3 mm Beschnittzugabe und Schnittmarken.

5 Proof: flir Farbanzeigen ist ein Farb-Proof mit Fogra Medienkeil V3.0.
mit Prifprotokoll vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine
Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.



ONEXT

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-439, Telefax (081 91) 125-483 Sonderplatzierungen

Umschlagseiten Exklusive Sonderplatzierungen

2. Umschlagseite 4. Umschlagseite

Hier konnte
lhre Anzeige
stehen

Hier konnte
Ihre Anzeige

stehen

aufmerksam-

keitsstark Top-Platzierung
direkt neben der exklusivim
Innentitelseite Editorial

Exklusive Sonderplatzierungen

Hier kdnnte
Ihre Anzeige
stehen

1/, Seite Hoch-
format neben dem
Inhaltsverzeichnis

Exklusivplatzierung 1/5 Seite hoch oder Juniorpage in der 4-seitigen Spektrum-Strecke
(Unternehmensnews, Personalien)
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Centerfold Titelklappe

Ganz vorn dabei —das sind
Sie mit der Titelklappe von ke
NEXT. Noch bevor der Nutzer
die Ausgabe aufschlagt, reizt
die Titelklappe zum Offnen
und Reinschauen. Sie geht
nach auen auf und bietet
auf zwei A4 Seiten Raum

fir Ihre Botschaft. Ob Sie

die Botschaft werblich oder
redaktionell aufbauen bleibt
Ilhnen selbst berlassen.

Erscheinungstermin Heftschwerpunkt

= ¢

Innenansicht

Der Centerfold von ke NEXT bietet Ihnen eine sehr attraktive Variante, um fiir maxima-
le Aufmerksamkeit bei den Lesern von ke NEXT zu sorgen. Das starkere Papier, in der
gleichen Grammatur der Umschlagseiten, sichert Ihnen garantierte Beachtung beim
Durchblattern der Ausgabe.

Messtechnik und Positioniersysteme

Innenansicht

Innen-Titelseite inkl. Story

“ ONEXT speziaL ‘
ke NEXT Méarz 2020 11.03.2020 Digitalisierung
ke NEXT April 2020 07.04.2020 Antriebstechnik
ke NEXT Juni 2020 02.06.2020 Robotik
Den Taten des
ke NEXT September 2020 22.09.2020 Fluidtechnik
ke NEXT Oktober 2020 22.10.2020 Vernetzte Automatisierung
Buchen Sie die Anlaufseite zu einem unserer Specials und prasentieren Sie prominent Ihr ke NEXT November 2020 11.11.2020 Intelligenz im Antrieb

Produkt! Zu folgenden Themen sind Innen-Titelseiten méglich:
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Mit uns erreichen Sie lhre Zielgruppe, garantiert!

ke NEXT ist IVW-EDA gepriuift!
EDA

Was bedeutet das?

Von Uber 4.000 Fachzeitschriften in Deutschland sind nur insgesamt 44 (Stand 07/2019) IVW-EDA gepriift. Die Konstruk-
tionstitel von mi connect (ke NEXT und fluid) gehoren dazu!

EDA steht fir Empfangerdatei-Analyse. Jeder Empfanger der ke NEXT wird gemald der IVW-Vorgaben qualifiziert.

Vergleichbar ist die EDA-Prifung mit der BPA, die international ein etabliertes Qualitatsmerkmal flr den Vertrieb von Fach-
zeitschriften darstellt.

Neben der geografischen und branchenspezifischen Verbreitung weisen wir auch die BetriebsgroRe der Unternehmen und
die Funktion und Stellung des Beziehers im Unternehmen aus!

Die IVW als unabhangige Institution prift die vom Verlag angegebene Empfangerstruktur auf Richtigkeit.

Dies schafft die Sicherheit fiir Sie als Anzeigenkunden, dass lhre Werbung da ankommt wo sie ankommen soll!

Sie haben Fragen zur IVW-EDA?
Sprechen Sie uns an!
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—— g S | e | i | St | w e | m— | S

@NEXT.de @NEXTde  onone

e —— P T —

1 Web-Adresse: www.ke-next.de

2 Kurzcharakteristik: ke-NEXT.de zahlt zu den reichweitenstarksten Eillbeaidied

Internetseiten rund um Konstruktions- und o
Automatisierungsthemen. Interaktive Inhal- Leaderboard 1 It
te machen ke-NEXT.de zur unverzichtbaren

Informationsplattform fiir Techniker, Ingenieure
und Entscheider. Unsere Redaktion geht auf

die Bedurfnisse der Leser ein: kurze Beitrage,
leicht konsumierbar, informativ. Im Vordergrund
stehen Beitrage aus Industrieunternehmen

und Wirtschaftsnachrichten. Darlber hinaus
informieren wir den User liber alles Wichtige Skyscraper
rund um seinen Arbeitsplatz: Vom Gehaltsreport =
bis zur Industriegeschichte. Das moderne Layout
ermoglicht einen schnellen intuitiven Zugriff
auf die Inhalte. ke-NEXT.de ist selbstverstandlich
IVW-Online gepriift.

Content Ad
1

Stick:

l ! Skyscra);laer

Werbeformen mit TKP-Preismodell

Leaderboard 1 728 x 90 ROS - Uiber Header 190,00 €
Leaderboard + ROS - Uber Header

Wallpaper Skyscraper und rechts aulRen 26500 €

. . Sk |
Billboard 940 x 250 ROS - liber Header 280,00 € yscraper
Content Ad 1 300 x 250 im Content 170,00 €
Sticky 160 x 600 RQS = rechts ag@en 170,00 € B SCMMEASAL —or o
Skyscraper (immer im Bild)

Leaderboard 2 |

Werbeformen mit Wochenpreisen

ikfszcraper 160 x 600 ROS - links auRen 1.300,00 €
Fullsize Banner 468 x 60 Ol Ve 775,00 €
redaktioneller Inhalte
Content Ad 2 300 x 250 im Content 1.300,00 €
Content Ad
Leaderboard 2 728 x 90 im Content auf Anfrage 2
Sonderwerbeformen

Format (in pixel) Platzierung m

ROS - schiebt sich beim scrol-  1.300,00 € /

Baseboard 940x90 len von unten in die Seite Woche
Produkt der _ Prominente Teasermeldung 1.290,00 € /
Woche 1 Woche auf Startseite Woche
Webinar - auf Anfrage |L
" Baseboard
Rubriken-
. = auf Anfrage
sponsoring
1 Zugriffskontrolle: Aktuelle Daten finden Sie unter:
TKP = Tausender-Kontakt-Preis (die Kosten fallen an, wenn die Werbeform 1000mal ausgeliefert wurde) http://ausweisung.ivw—onIine.de/
ROS = Run-of-Site (die Werbeform wird auf der Startseite und allen Unterseiten ausgeliefert)
Teaser = Redaktionell gestaltete Meldung um User zum klicken zu animieren .
2 Nutzungsdaten: Visits: 63.046
Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage ke-next.de Page Impressions: 111.025

Quelle: www.ivw.de / Mai 2019
Rabatte: Kombipreise Webseite + Newsletter auf Anfrage
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Werbeformen und Preise:

.o - Daten- Preis in €

Y

Leaderboard 650 x 90 Top + Meldung max. 50 KB 810,00
. ewsletter
Content Ad 300 x 250 Meldungsteil max. 50 KB 735,00
Native Ad* 650 x 90 Meldungsteil max. 50 KB 810,00 2 SMALLEY
Smalley Wellanfedom
* Native Ad ist eine redaktionell anmutende Werbeform, die von uns fiir Sie erstellt wird. Der Banner Enamh din Worpanren merden de e L,

enthélt 350 Zeichen Text, 1 Uberschrift mit 65 Zeichen und 1 Bild.

b ar il i G i bl ek b Flar iaibaart

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt. Sahr geshrter baer Pz,

L] machen Rol beweaglich. Fer zanlen Balastbare, Dymamik und
Prazigion. Fur Konstruitesne, dis aul der Suche Rach der passenden Losung sind, bistet
1 Empfanger: Techniker, Ingenieure und Entscheider aus den r:m*hmﬂlwhﬂl*mmm Aullardem lmwwﬁr
Bereichen Konstruktion und Automatisierung o o W .

Baukasien Mir Gesenkbiegeprassen.
2 Verbreitung: 9.382 (Stand: Juli 2019) b

Jetzt aber erst einmal viel Spall beirm Lesen des Betrags Bobolarpelendn; Diese Lages
9382 paanen ru allen seche Achsen! wimscht Thessn

Empfanger gesamt:

- . ke on NEXT-Radaktion
Activity: Aktive Nutzer des Newsletters

B Mind. eine Reaktion in den letzten 30 Tagen: 5.936
B Mind. 10 Reaktionen in den letzten 30 Tagen (,Heavy User”): 2178
3. Versand: Jeden Mittwoch versenden wir den ke NEXT Newsletter,

der von unserer Redaktion erstellt wird. Am Freitag
versenden wir wochentlich unseren Wochenspiegel, in
dem Ihr Banner ebenfalls enthalten ist.

4. Spezial Newsletter: Neben den reguldren Newslettern versenden wir jeden
Montag unseren Robotik-Newsletter. Hier ist nur ein
Bannerplatz verfligbar. Sprechen Sie uns gerne darauf
an.
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E-Mail-Marketing mit ke NEXT

Neben unseren Newslettern bieten wir Ihnen zusatzlich die Moglichkeit,

sich mittels eines Standalone-Newsletters an unsere Zielgruppe zu wenden.
Gestalten Sie einen Newsletter exklusiv mit Ihren Inhalten. Dies

garantiert Ihnen eine zielgruppengenaue Ansprache potenzieller Kunden
und ablenkungsfreie Werbung. Der Newsletter wird im Namen unserer

Seite an lber 9.300 Abonnenten versendet und enthalt 100% Kundeninhalte.

Fiir Inren Standalone-Newsletter bieten wir lhnen verschiedene Optionen an:

Standalone-Newsletter Standard
® Variante 1 —auf Basis unseres Template Baukastens
® Variante 2 — auf Basis Ihres HTML-Templates

Hier ist die Erstellung sowie eine Korrekturschleife immer inklusive

Preis 3.450,- Euro pro Versand

Fordern Sie Informationen zu den verschiedenen technischen
Spezifikationen zur Anlieferung der Daten flir den Versand
Ihres Newsletters an.

Standalone-Newsletter

Beispiel eines Standalone-Newsletters im Kundenlayout

R (Ke

Infoletter

:i

'

Die besten Strategien und Technologien fiir die Vernetzung in
Unternehmen

M, wain Unternasbman Obar sins digitalsiens Produktion , kbnnen sis sl
Imumer kisrrere Produkinyiden in der Herstelung kostenafitlent reaglaren. Die
Cgitalisiarung des Fermiguagagroressss schalfl dis Moglichies, alle betedgren

KBm an eptimal st il schasll und variabel &n AEos PIEPEISE ANEURIESER.

Erfahren Sia in dissem Whilspaper, wia Cloud-Losungen dis Flaxibilisierung ven

Herstellungsprozessen wesantlich frdem konnen. Gepaart mit mrmtwmwﬂ
Modularithl = der Automation fur dchnallen Wand 4

wnd minamn Maimism an Cyber-Security e dis I‘.III]II‘.HI '.l'\omnlzunq wind Jeey g

Lbsungen, dis sine ,Connected Factory™ Braucht.
Zum Whitepaper
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Webinare mit ke NEXT

Webinar

® Gemeinsame Ideenfindung

® Anmeldeseite & Teilnehmermanagement

m Bewerbung auf allen Kandlen

m Testlauf im Vorfeld

B Moderation & Live-Stream

m Ubertragung der Teilnehmerdaten und der Webinaraufzeichnung

Weitere Informationen und Preise auf Anfrage

Webinare sind fiir uns ein niitzliches Marketinginstrument,
’ um mit Kunden in Kontakt zu treten. Wir kbnnen unab-hdn-

gig von Standorten gleichzeitig mit vielen Kunden in den
Dialog gehen und z.B. neue Technologien vorstellen. Das statt-gefun-
dene Webinar von ke NEXT hat das bewiesen. Uber 100 Kunden und
interessierten Lesern konnten wir unsere neue Technologie vorstellen,
Fragen beantworten und Kontakte kniipfen. Das Interesse war grof.
Es wurden viele fachliche Fragen gestellt und die Riickmeldung im
Nachgang des Webinars waren durchweg positiv.

Simone Felderhoff, Unternehmenskommunikation ifm electronic gmbh

o

WEBINAR Ke

27, April 2008 um 10 Uhr

Kunststoff 3D-Druck

Tech e - L p - Sperialdienstlesstungen

Webinar: Kunststoff 3D-Druck

i cherm Wintsrar get? i urn Kartatoff 30-Dvock. [y Seeted pren Uberbsa des gloguguies scuilrieien Vrrlshnes no Ferligung won
Prototypen und Kermeridedem [ werden die Vorteds und Untenc hesds der Verdshren soms setandems Soerisden b s
it Mt abaarren sttt

Zielgruppe Kostenlos teilnehmen
Triiaer, 1 X i e PR K , ProshukicmagreT, Tarmin:
. Uber sl [ a7, gl 3018
Wieso Sie am Webinar teilnehmen sallten ‘-""":_
LT
= % e, e e Frotofypen und Krieensd e el und e Brae Pren
Lwddong metel K {NLER prhaden kinnen Senlrpm
& S guiwvinnons Kivibiliehe i cher wichtigien Vinrlibwwss il Merksnale dea Kanaisaalfos. TP oPw femerd
LR L Frowr Fogaenng & Tecnasd
Aervicr Meode Lads
Das erwartet Sie im Webinar [
= M ey e e Lt ahvrang el e cierid mel den Yateden de Kamb? 10 'Woifgany Krisch
P Chdrcsiras by NEXT
» Dhrachs we Fumacivis ol piver s e Vertsba e (etekirery Lassruniem Ihee Teimteraes scmadien e Urneriagen

Whalts Jrt Framirn) mrigegangen, Bervr die SlnsgheSibauerten n der e und
]

+ Fuw bevseren Dot folpen dan ra Vesgiesch der Weriahaen o e Lignang
Pt apenedie Daeraseisrungen mue e Meraloasmachingmg vom J-grandiaen
Minansien

& e Frige- il Antmortnande Fandet da Weiina s

el e st e Ao e ey
Webanan snishen Aullerdem arhalten e
Restrpien sl e [ ragen
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1 Dateiformate:

(animiertes) GIF-Format, JPG, HTML-, DHTML-Banner, Bilddateien bzw.
Grafikdateien (auch Banner) immer als RGB (Farbschema).

Maximale DateigrofRe 50 KB

Die angegebene DateigrofRe ist eine MaximalgroRe und versteht sich
als die Gesamtsumme aller Daten, die das Werbemittel definieren
(inkl. nachzuladende Dateien, Sniffer Code, Bilder, etc.).

Keine animierten Formate im Newsletter moglich.

2 Format des Newsletters:
HTML

3 Datenanlieferung:

Bitte senden Sie die Werbemittel fiir Ihre Kampagne mindestens
2 Wochen vor Schaltbeginn per E-Mail an: regine.russek@mi-connect.de

4 Externer AdServer-Einsatz

Bitte senden Sie die Werbemittel fiir Ihre Kampagne mindestens
2 Wochen vor Schaltbeginn per E-Mail an: regine.russek@mi-connect.de

5 Lieferfrist:

2 Wochen vor Kampagnenbeginn

Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir ausreichend Zeit, die Formate zu
testen und eine sichere Auslieferung der Kampagne zu gewahrleisten.
Verzogerungen durch verspatete Anlieferungen gehen ansonsten

Website +
Newsletter

Formate und
technische Angaben

nicht zu unseren Lasten. Bei der Anlieferung bendtigen wir folgende
Informationen:

—Kundenname
—Kampagnenname
—Buchungszeitraum

— Belegte Site

—Werbeformat

— Ansprechpartner fir Riickfragen
—Klick-URL

Reporting: Sie erhalten auf Wunsch eine Auswertung der Ad-Impressions
und Ad-Clicks.

6 Ansprechpartner:
Stefan Pilz

Tel: 08191 125-330
stefan.pilz@mi-connect.de

Philipp Emering
Tel.: 08191 125-317
philipp.emering@mi-connect.de
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Rubriken-Retargeting

Minimieren Sie Streuverluste in der Online-Werbung.
Richten Sie lhre Werbebotschaft gezielt an lhre Wunschzielgruppe!

Ablauf:

1. Definieren Sie die Anzahl der Ad-Impressions, die Sie insgesamt mit
lhrer Reichweiten-Kampagne generieren mochten.

2. Wahlen Sie lhre Wunschrubrik aus den Oberrubriken ,Technik“ oder
,Specials” von ke-NEXT.de aus:

@NEXTde  ogooe

didl =a

Beispiel: Technik - Antriebstechnik - Elektrische Antriebstechnik

3. Wir kalkulieren Ihnen die Laufzeit der gesamten Kampagne.
Da die Anzahl der Userprofile in den jeweiligen Unterrubriken
standig variiert, hat das Auswirkungen auf die Dauer zur Er-
reichung der gewtinschten Ad-Impressions.

4. Sie stellen uns ein Bannerset mit folgenden Formaten zur Verfligung:

m Skyscraper —160x600 Pixel

B |eaderboard —728x90 Pixel

m Billboard —800x250 Pixel

B Content-Ad —300x250 Pixel

Welche Banner auf welcher Seite wie oft ausgeliefert werden, kann

man im Vorfeld nicht festlegen, da die Platzierung je nach Verfligbar-
keit in Echtzeit erfolgt.

gy [l e D= FoEr weoun @CICA @

e on S oot GROw

art 1l S ! o . radinse
o o (IR o B Y oy

yscTilL __H“RIU COA DY - mm_ ﬁ Firssud o 11, bee
e 5,'__}?] Matwelt mmeistang gn etiscem; -,
L - I S mane ] AT L
O vodalons  Doferininde 'Mz24a ""’I""
L Jolie  Eemge =ER b

avca  manl [T 9SE% wed ge |Handcisblon [DFREMDE

St o

Reichweite

0.000 Ad Impressions

i 20
Bis zu o Monat

ke NEXT Retargeting

So funktioniert’s:

Ingenieure, Konstrukteure und Entwickler besuchen lhre Wunsch-
rubrik auf www.ke-next.de und werden bei diesem Besuch mit einem

Cookie als Zielperson gekennzeichnet.
—

Diese Konstrukteure surfen weiter auf z.B. Bild.de, handelsblatt.de
oder wissen.de.

- - o
= 1'::____
Zielperson * Y :—-: i
""'- = -

- EE e

Unser Dienstleister erkennt die Zielperson in Echtzeit anhand
des Cookies und liefert Ihre Werbebotschaft an genau diese
User wahrend seines Aufenthalts auf den Consumerseiten.

lhre
=— Werbe-
botschaft

Zielperson +

Preise

50.000 Ad Impressions 3.000,00 € 60,00 €
100.000 Ad Impressions 5.000,00 € 50,00 €
200.000 Ad Impressions 8.000,00 € 40,00 €

Vorteile
1. Extrem hohe Reichweite von bis zu 200.000 Ad Impressions pro Monat.

2. Gesteigerte Brand Awareness durch gesteigerte Kontakte
des Konstrukteurs mit Ihrer Botschaft.

3. Steigerung lhres Images durch Ihre Prasenz auf starken
Consumerseiten.

4. Maximale Kontrolle Ihrer Werbeinvestitionen durch genaue
Reichweitenauswertung
® \Wo wurde der Banner ausgeliefert.
m Wie oft wurde Ihr Banner ausgeliefert.
® Wie oft hat eine Person durchschnittlich Ihren Banner gesehen.
m \Wie viele Personen haben auf Ihren Banner geklickt.

5. Keine Streuverluste oder tiberzogene Kosten bei der Buchung
von Consumerportalen.
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ONEXT

ke NEXT
Marz 2020

AS: 17.02.2020
ET: 11.03.2020

ke NEXT
April 2020

AS:  13.03.2020
ET: 07.04.2020

ke NEXT
Juni 2020

AS:  06.05.2020
ET: 02.06.2020

ke NEXT
September 2020

AS: 28.08.2020
ET: 22.09.2020

ke NEXT
Oktober 2020

AS:  29.09.2020
ET: 22.10.2020

ke NEXT
November 2020

AS: 19.10.2020
ET: 11.11.2020

0,

Heft-
schwerpunkt

Digitali-
sierung

Antriebs-
technik

Robotik

Fluid-
technik

Vernetzte
Automati-
sierung

Intelligenz
im Antrieb

Themen-
spezial

Antriebs-
technik

Automatisierungs-
technik

SPS und Kompakt-

Elektro-
technik

Maschinen-
elemente

Schwingungs-

Werkstoffe /
Verbindungs-
technik

Messe-
Spezial

Linear- Gleitlager, steuerungen, Bussys- Kabel & Le|t_ungen, elemente & Kunststoffe, Automati-
. DC-Motoren, Steckverbinder, . .
technik } teme und Netzwerke, Federn, Hydraulik- Kleben sierungstreff
Getriebe ) . . Spannungswandler
Sicherheitstechnik komponenten
Walzlager, Asyn Industrie-PCs, DU Sl Blrsten, Werkstoffe
Schutz- chronmotoren, . & USV, .. . Hannover
. Sensorik & Messtech- . Leuchten, Schutz- fur additive
elemente Frequenzumrichter, o Schaltschranke, . Messe
nik, Big Data & Cloud o systeme Fertigung
Kupplungen Energiefiihrungen
. . RFID, Industrial Temperatur Dichtungen,
Maschinen- Linearlager, management, " Halbzeuge, .
Ethernet, Human . . Dampfungstech- - Automatica
elemente Servomotoren . Signaltechnik, . Nieten
Machine-Interface N nik
Schitze
Walzlager, Sensorik & Mestech- Anschlusstechnik, .
Gehause DC-Motoren, nik, Bussysteme und Schalter & Relais, Schutzab deGkun Beschmh’gungen, Motek
. . gen, Anschlisse SchweiRen
Linearflhrungen Netzwerke Spannungswandler
Gleitlager, Motion Control, Big Steckverbinder
Prazisions- Getriebemotoren, | Data & Cloud, Sicher- |~ ' = co® 00 Leuchten, Schrauben, Formnext
lager Frequenzumrichter, | heitstechnik, Human- 8 rungen, Federn & Ringe Membranstoffe
. ) Kabel & Leitungen
Getriebe Machine-Interface
Walzlager, Sengonk & Mess Stromversorgung & Spannelemente, Keramik,
. technik, Bussysteme USV, Reihenklem- . .
Getriebe Kupplungen, . - Dichtungen, Oberflachen- SPS
. ) und Netzwerke, Big men, Uberspan- .
Linearantriebe Schlauche veredelung

Data & Cloud

nungsschutz
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r

next
R@botics

by keNEXT

ke NEXT TV

Ihr Vorteil ist unsere Kompetenz

Wir kennen Ihr Business und Ihre Branche. Sie miissen uns
nicht lange erklaren, in welchem Markt Sie sich bewegen
und wer lhre Kunden sind. Wir wissen, wo der Schuh drtickt
und wie wir Ihre Zielgruppe erreichen. Mit unserer langjahrigen Erfah-
rung haben Sie einen Partner, der liber einen erstklassigen Zugang zur
Industrie verfugt. Arbeiten Sie mit Profis, dann wird Ihr Projekt ein Erfolg.

Kompetenz: Videowissen

Ihr Ansprechpartner hier im Haus ist Florian Blum. Er
verfligt Uber eine langjahrige Erfahrung bei der Produk-
tion von Imagefilmen. Als Fernsehjournalist kennt er
die Anforderungen an Kameramann, Licht und Ton genauso, wie die
Abstimmung der Inhalte, Besprechung der Location, Vorgesprache
mit Beteiligten und die kreative Leistung eines Drehplans. Von ihm
werden Sie von Anfang an begleitet, er steht flir Fragen und Belange

zur Verfligung.

Die Deutsche Fachpresse hat

Promotion

Mit unseren Videoformaten buchen Sie die Bewerbung aller Videoformate
gleich mit. Sie profitieren von unseren eigenen Kanalen und der zweitgroR3-

ten Suchmaschine Youtube.

Newsletter

Um potenzielle Neukunden tber thrVideo zu
informieren, wird es im Newsletter unseren
Lesern vorgestellt. Uber 9.300 Abonnenten
erhalten regelmaRig die ke NEXT News. Die
Offnungsrate von rund 16 % zeigt das hohe
Interesse der Abonnenten fir Technik, Trends
und Unternehmen. Direkt nach dem News-
letterversand wachsen die Aufrufe der Videos
meist stark an.

unseren Youtube-Kanal ,next
Robotics“ von ke NEXT zum
Fachmedium des Jahres 2019
in der Kategorie ,Bester Social-
& Media-Einsatz” ausgezeichnet.

next =
R~ botics
try ke NEAT gﬂﬂ

Die eigenen Kanale nutzen

Ihr Video wird auf ke-NEXT.de veroffentlicht.
Es kommt als Top-Story auf der Startseite und
bleibt im ke NEXT-Archiv dauerhaft erhalten.
Es wird in eine kurze Geschichte eingebettet,
die von unserer Redaktion verfasst wird. Rund
100.000 Page Impressions stehen fiir eine
starke Beachtung.

Fordern Sie un
mit allen Infor

Kompetenz: Netzwerk

Wir arbeiten mit professionellen Kameramannern,
Sprechern und Cuttern, die das redaktionelle Know-How
erganzen.

hen Flyer
TTV an!

seren ausfuhrlic

mationen zu ke

CLL)

Social Media

ke NEXT twittert, xingt und facebooked. So
vielfdltig die Vorlieben unserer Leser sind, so
vielfaltig kommuniziert ke NEXT. Wir bedienen
alle gangigen Social Media Kanale.

( You( [T )

Youtube nutzen

SEO ist das Schlagwort, das auch fiir Youtube
gilt. ke NEXT betreibt aktives Search Engine
Optimizing. Wir verschlagworten unseren
Youtube-Kanal, verlinken zu den Unternehmen,
verweisen in Infokarten auf weitere Videos
und nutzen Anmerkungen. Im Subtext finden
sowohl die Browser als auch die User Erlaute-
rungen zu den Inhalten des Videos.
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Bestands-
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ausbauen

Kunden-
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Neue
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Response-
quote
steigern
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Post-Mailings sind der ideale Werbetrager, bieten
umfangreiche, flexible Gestaltungsmaoglichkeiten und
sorgen so flr eine hohe Aufmerksamkeit, speziell wenn
sie in eine crossmediale Werbekampagne eingebunden
werden. Profitieren Sie von unseren direkten Kontakten
in die deutsche Industrie und sprechen Sie tiber 500.000
Entscheider gezielt und personalisiert an.

+ Hohe Adressaktualitdt durch regelmaRigen Zeitschrif-

tenversand

+ Exklusive Ansprechpartner bis in die Fachbereiche
durch kontinuierliche telefonische Adressqualifizierung

+ Personalisierte Ansprache von Geschaftsfiihrern,
Entscheidern und Fachspezialisten

- Flexible Adressnutzung mit Einfach-, Mehrfach-

2 eaetll s .-l' -t
o -

| Vertriebserfolge steigern und
neue Umsatzpotenziale erschlielen

oder Jahresnutzung

- Abrechnung nach Nettoeinsatzmenge durch
Abgleich gegen lhren Datenbestand

Adressvermietung

Sorglos-Service mit Zustellgarantie Adressmiete Einzel- | Zweifach- | Dreifach- | Jahresmiete
X o . nutzung nutzung nutzung (pauschal)
+ Adressmiete auf den Punkt: Die richtigen Kontakte fiir Ihre Ansprache (Preis je Nutzung) | (Preis je Nutzung) | (Preis je Nutzung)
+ Mehr Zielgruppe: Wir recherchieren fur Sie zusatzliches Zielgruppen- Datenbankpauschale 180, €
potenzial Firmenadresse +
24 22 1
+ Full Service vom Profi: Wir produzieren und versenden jahrlich Millionen 1 Ansprechpartner ab024€ 2b022€ ab019€ b095€
von Printprodukten Mindestauftragswert 590,— € (inkl. Datenbank-/Selektionspauschale)
- Zustellgarantie: Unzustellbare Riicklaufer werden Thnen auf Wunsch Mindestabnahme 70% der gelieferten Adressen (bei Adressabgleich)

bei einem Folgeauftrag gutgeschrieben ] o ] e
Alle Mietpreise je Nutzung, Jahresmiete pauschal und mengenabhangig

Preisangaben zzgl. ges. MwsSt. Es gelten die Konditionen gem. Angebot/Auftragsbestatigung.

Wunschzielgruppe ohne Streuverluste Optionaler Full Service — wir kiimmern uns um ALLES!

Nach folgenden Kriterien kann die Wunschzielgruppe ohne Streuverluste
gefiltert und beliebig miteinander kombiniert selektiert werden:

+ Leser einzelner oder mehrerer Fachzeitschriftentitel

« Branche und Nebenbranche nach WZ08

+ Entscheider nach Position/Funktion im Unternehmen Produktion

Wir libernehmen den Druck der
Werbemittel, egal ob Standard-
oder Sonderformate.

Beratung

Wir beraten Sie bei der Zielgruppen-
auswahl, ermitteln kostenlos das
Potenzial hrer Wunschzielgruppe
und erstellen ein Angebot fiir Full
Service-Leistungen.

- BetriebsgroRe, Region (PLZ, Bundesland), national und international

Hochwertig, individuell, tiberraschend
-+ Ein personliches Anschreiben wird mehr beachtet und
bleibt langer prasent

-+ Print weckt Emotionen dank des haptischen Erlebnisses und
auffallender Optik

- Vielfiltige Gestaltungsmoglichkeiten der gedruckten Werbemittel
sorgen fur Aufmerksamkeit

Adressabgleich

Wir Gibernehmen den Abgleich
der gemieteten Adressen gegen
Ihren Kundenbestand.

Lettershop

Wir tibernehmen die Konfektionie-
rung der Werbemittel, Portoopti-
mierung und die Postauflieferung

- Diefokussierte Ansprache ist ideal zur Einbindung in crossmediale &
des Mailings.

Werbekampagnen (z.B. liber personalisierte Websites)

+ Print wirkt und ist der perfekte Werbetrager zur Neukundengewinnung

JETZT kostenlos testen!

Wir ermitteln kostenlos und unverbindlich
das Potenzial Ihrer Wunschzielgruppe.

Marek Birkenhauer
+49 81 91/125-173
marek.birkenhauer@
mi-connect.de

Alexander Zoller
+49 81 91/125-345
alexander.zoeller@
mi-connect.de

Nehmen Sie Kontakt mit uns auf:
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Das schwarze Brett

Monat fiir Monat bei liber 23.500 Empfangern prasent

Hier fallen Sie auf, hier werden Sie gefunden!

Prasentieren Sie sich in jeder Ausgabe von ke NEXT
mit Ihrem Eintrag auf dem schwarzen Brett.

Automatisierungstechnik

Beckhoff Automation GmbH & Co. KG
Hiilshorstweg 20
33415 Verl

Telefon:+ 49 (0) 5246 /963 -0
Telefax:+ 49 (0) 5246/963-198
info@beckhoff.de

® Nur 175 Euro pro Ausgabe
® Rechnungstellung immer zum Halbjahresende
® 3 Ausgaben im 1. Halbjahr, 3 Ausgaben im 2. Halbjahr

® Monatlicher Einstieg moglich

www.beckhoff.de

+ PC- und EtherCAT-based Control +1/0-, Feldbus-Systeme

. eyps « Industrie-PC « Antriebstechnik
Was wir von lhnen benétigen:

Firmenlogo « Rubrikenname (frei wahlbar) « Anschrift /
Telefon / Fax / eMail « Freitext (max. 150 Zeichen) Abbildung in OriginalgroRe
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A\

1 Auflagenkontrolle: LEDA |

2 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im
Jahresdurchschnitt™
01.Juli 2018 —30. Juni 2019

A\ @
A 4

EDA

Auflagen- und

Verbreitungs-
Analyse

3 Geografische Verbreitungsanalyse:
Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich

verbreiteter Auflage

Exemplare
Inland 95,5 22.145
Ausland 2,0 459
Sonstige* 2,5 581
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 23.185

Druckauflage: 23.455
Tatsachlich
verbreitete
Auflage (tvA): 23.185  davon Ausland: 459
Verkaufte Auflage: 2.668  davon Ausland: 13
— Abonnierte Exemplare: 87  davon Mitgliederstiicke: 0
— Zugriffsrecht im Abon-
nement Paid Content™*: 87
- Sonstiger Verkauf: 2.581
— Einzelverkauf: 0
Freistiicke: 20.517

Rest-, Archiv- und
Belegexemplare: 270

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare etc.
** beinhaltet alle im Berichtszeitraum erschienenen Exemplare
***Unternehmensangabe

Verbreitung nach Bundeslandern: Anteil an tatsachlich

verbreiteter Auflage

Exemplare
Baden-Wirttemberg 19,9 4.622
Bayern 16,8 3.902
Berlin, Brandenburg, Mecklenburg-Vorpommern 3,5 812
Bremen, Hamburg, Schleswig-Holstein 4,4 1.028
Hessen 7,1 1.637
Niedersachsen 7,3 1.682
Nordrhein-Westfalen 23,0 5.326
Rheinland-Pfalz 4,0 928
Saarland 1,0 233
Sachsen, Sachsen-Anhalt 5,9 1.363
Thiringen 2,5 577
Ausland 2,0 459
Sonstige* 2,5 581
Rundungsdifferenz 0,1 35
Tatsdchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 23.185

Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 38
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1.1 Branchen /Wirtschaftszweige

WZ 2008 Code Empfingergruppen teil an tatsachlich verbreiteter Auflage
(It. Klassifikation der Wirtschaftszweige, WZ 2008)

Maschinenbau
Herstellung von Motoren, Turbinen, Pumpen, Armaturen, Lagern, Getrieben, Zahnradern, Antriebselementen
Herstellung von Maschinen zur Produktion von Solarmodulen, Land- und forstwirtschaftlichen Maschinen,
Werkzeugmaschinen, Maschinen zur Metallerzeugung, GieBmaschinen, Bau- und Baustoffmaschinen,
24, 25,28 Nahrungs- und Genussmittelerzeugung, Textil- und Bekleidungsherstellung, Papiererzeugung, 52,8 12.253
Kunststoffverarbeitung
Herstellung von Rohren, Bearbeitung von Eisen, Stahl, NE-Metallen, GieRereien
Stahl- und Leichtmetallbau, Tanks, Kessel, Schmiede-, Press-, Zieh- und Stanzteile, Oberflachenveredlung,
Werkzeugherstellung, Metallwarenherstellung

26 Herstellung v. DV-Geraten, elektronischen u. optischen Erzeugnissen 8,6 1.987
Herstellung von elektrischen Ausriistungen

27 Herstellung von Elektromotoren, Generatoren, Transformatoren, Elektrizitatsverteilung, Kabel, 5,6 1.291
Installationsmaterial, Lampen und Leuchten

10,11,12 NUG Nahrungs- und Genufmittel 2,4 545

20,21 Herstellung von Chemischen- u. pharmazeutischen Erzeugnissen 2,8 644

22,23 Herstellung von Gummi- u. Kunststoffwaren, Glas, Keramik 3,5 807

Energieversorgung
35,36 Elektrizitatserzeugung, -lbertragung,- verteilung, -handel, Gasversorgung, Warme- und Kalteversorgung, 2,1 487
(inkl. Wasserversorgung)

Fahrzeugbau
Herstellung von Personenkraftwagen und Nutzkraftwagen, Herstellung von Karosserien, Aufbauten und
29,30 ; ! twag 42 977
Anhéngern, Teilen und Zubehor fiir Kraftwagen
Schiff-, Boots- und Yachtbau, Schienenfahrzeugbau, Luft- und Raumfahrzeugbau
Herstellung von sonstigen Waren
31,32,33 Reparatur u. Instandhaltung von Maschinen und Ausriistungen 22 >07
46, 61-69 Handel, Dienstleistung (Telekommunikationstechnik, IT-Technologie etc.) 2,6 604
711 Ingenieurbiiros, Bautechnik, technische Fachplanung, Ingenieurdesign 4,1 957
Weitere Branchen 6,6 1.545
Sonstige* 2,5 581
Rundungsdifferenz 0,0 0
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 23.185

* Nicht analysierte Auflage wie z. B. Messe- und Kongressexemplare etc.

| Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 38 |

1.2 GroBe der Wirtschaftseinheit

Anteil an tatsdchlich verbreiteter Auflage
% Empfanger

1— 49 Beschaftige 32,0 7.426

50 — 199 Beschéftige 13,1 3.028
200 — 499 Beschaftige 15,0 3.476
ab 500 Beschaftige 33,4 7.755
BetriebsgroRe nach EDA nicht erhoben/bekannt 3,9 914
Sonstige* 2,5 581
Rundungsdifferenz 0,1 5
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 23.185

2.1 Tatigkeitsmerkmal: Funktion im Betrieb

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
% Empfanger

Geschéftsleitung, Technische Leitung 42,6 9.885
Konstruktion und Entwicklung 19,9 4.620
Einkauf 8,9 2.066
Produktion, MSR, Fertigung, Montage 10,3 2.399
weitere Funktionen 13,0 2.978
Funktion nach EDA-Kriterien nicht erhoben/bekannt 2,8 656
Sonstige* 2,5 581
Rundungsdifferenz 0,0 0
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 23.185

* Nicht analysierte Auflage wie z. B. Messe- und Kongressexemplare etc.

Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 38
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Beschreibung der
verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-439, Telefax (081 91) 125-483 Erhebungsmethode

Verbreitungs- und Empfanger-Struktur-Analyse (AMF-Schema 2 und 3-E) 3. Beschreibung der Untersuchung:
Total-Erhebung durch Dateiauswertung nach IVW-EDA-Richtlinien
Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungs- und Empfanger-Struktur- 3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
Analyse (AMF-Schema 2, Ziffer 3 und AMF-Schema 3-E, Ziffer 1.1 bis 2.1) Grundgesamtheit (tvA) 23.185= 100,00 %
1. Untersuchungsmethode: ) )
Empfanger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung gemaf davon in der Untersuchung nicht erfasst:
IVW-EDA-Richtlinien — sonstige (Messe, Veranstaltungsstiicke,
2. Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung: Buchhandel, Einzelverkauf etc. 581 = 2,5%

2.1 Beschaffenheit der Datei

In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. Aufgrund Die Untersuchung reprasentiert

der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen von der Grundgesamtheit (tvA) 22.604=  975%
bzw. Inlands- und Auslandsempfangern sortiert werden. Erganzend sind in .
der Datei erfasst: Branchenzugehorigkeit, BetriebsgréRenklassen und 3.2 Tag der Datei-Auswertung: 02. August 2019
Tatigkeitsmerkmale.
2.2 Gesamtzahl der Empfénger in der Datei: 69223 33 I:?szhrezlbundg der D;tergbas:j: den Kriterien Branchen. BetriebsadR
. ur die Zuordnung der Empfanger zu den Kriterien Branchen, BetriebsgroRe
2.3 Gesamtzahl wechselnder Empfanger: 65.050

und Tatigkeitsmerkmale werden die Daten in unserem Adress- und
Kundensystem laufend aktuell gepflegt und immer wieder den neuesten
Markttrends mit kleinen Anpassungen aktuell gehalten.

(Wechsel nach jeder dritten Ausgabe)

2.4 Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe
nach Vertriebsformen:

— Verkaufte Auflage 2.668 .
davon: abonnierte Exemplare g7 3.4 Zielperson der Untersuchung:
Zugriffsrecht im Abonnement Paid Content * 87 Die in der Datei erfassten personlichen Empfanger in Institutionen.
Einzelverkauf 0
sonstiger Verkauf 2581 35 Definition des Lesers: entfallt
— Freistiicke 20.517 : . . . )
davon:  standige Freistiicke 1506 3.6 Zeitraum der Untersuchung: von Juli 2018 bis Juni 2019
wechselnde Freistlicke 18.741 . .
Werbeexemplare 570 3.7 Durchfiihrung der Untersuchung: mi connect
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 23185 Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und
— davon Inland 22726 Berichterstattung dem ZAW-Rahmenschema flir Werbetrager-Analysen
— davon Ausland 459 in der aktuellen Fassung.

* Unternehmensangabe



Aligemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen, Beilagen, Digital- und Online-Werbemittel

§ 1 Geltung, Ausschlleﬂll:hkent

1. Fiir die hme und die ichung aller age sowie gelten ausschlielich die vorliegenden AGB sowie die zum
Zeitpunkt des Verlragsschlusses aktuelle Preisliste des Unternehmens, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die
Giiltigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht tibereinstimmen, ausgeschlossen.

2. Diese AGB gelten sinngemaR fiir Beilagenauftrage. Diese werden vom Unternehmen grundsitzlich erst nach Vorlage und Priifung eines Musters
angenommen.

§2 Angebot, Vertragsschluss

1. Abschluss im Sinne der nac inen Ge: ist ein Vertrag iber die Veroffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen, Fremdbeilagen oder sonstlger Werbemittel eines Wevbungslrelbenden oder sonstigen gewerblichen Inserenten in einer Druckschrift
sowie samtlichen ischen Verd zum Zweck der Verbreitung.

2. Auftrége fiir Werbemittel kénnen personlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Das Unter-
nehmen haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler.

3. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche tigung des | zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt der Auftrags-
erteilung giiltige Preisliste.
4. Das Unternehmen ist berechtigt, Auftrége, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gt hlusses, nach pflic Ermessen abzu-

lehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder vom deutschen Presse- oder
Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Veréffentlichung fiir das Unternehmen wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form unzumutbar ist oder durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines redaktionellen Beitrags erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten. Das L wird die iglich nach iserlangung der Inhalte mitteilen.
§ 3 Vertragsabwicklung
1. Auftrage sind innerhalb eines Jahres nach Ver hluss abzuwickeln, begi mit der ersten Schaltung (Verdffentlichung) des Werbemittels.
2. Alle fiir die Werbemittel erforderlichen Inhalte, Informationen, Daten, Dateien und sonstigen Materialien (,Vorlagen®) stellt der Auftraggeber
dem Unternehmen vollstandig, fehler- und virenfrei und den vertraglichen Vereinbarungen entsprechend rechtzeitig zur Verfiigung, Werden
Vorlagen digital (z. B. per CD-ROM oder E-Mail) an das Unternehmen iibermittelt, sind sie nur mit geschlossenen Dateien zu iibertragen, also mit
solchen Dateien, die das Unternehmen inhaltlich nicht andern kann. Das L haftet nicht bei ichung von Werbe-
mitteln, die mit offenen Dateien (z. B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) i
Dateien sind vom Auftraggeber in einem gemeinsamen Verzeichnis (Ordner) zu senden bzw. zu speichern. Bei dlgltal ubermlttelten Druckvorlagen
fiir Farbanzeigen hat der Auftraggeber gleichzeitig ein Farb-Proof und ein Proof- bzw. bestehen keine
Ersatzanspriiche des Auftraggebers wegen etwaiger Farbabweichungen. Der Auftraggeber haftel dafii, dass die ibermittelten Dateien frei von
Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann das Ui |6schen, ohi der. hieraus Anspriiche herleiten konnte.
Das Unternehmen behalt sich zudem Ersatzanspriiche vor, wenn die Computerv\ren beim Unternehmen weiteren Schaden verursachen. Fiir
erkennbar ungeeignete oder beschadigte Vorlagen fordert das Unternehmen unverziiglich Ersatz an. Vorlagen werden nur auf besondere Auffor-
derung an den Auftraggeber zuriickgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Unternehmens iiber. Die Pflicht zur Aufbewahrung aller
zugesandten Unterlagen endet drei Monate nach Verdffentlichung des jeweiligen Auftrags.
3. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
linglich vereinbarter (il gen tragt der
4. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit des zuriickgesand-
ten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgemaR an das Unternehmen zuriickgeschickt, so gilt die Genehmigung des Werbemittels als erteilt.
5. Das Unternehmen liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Werbemittelbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, tritt an seine
Stelle eine Bescheinigung des L tber die ichung und i des Werbemittels.

3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf riickwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfahig war. Der Anspruch erlischt,
wenn er nicht spatestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das vorhergesehene|
Auftragsvolumen, so wird der zu viel gewahrte Preisnachlass nachtraglich in Rechnung gestellt.

4. Auftragsrechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichts|
anderes vereinbart ist. Die sog. Pre-Notificationfrist nach der SEPA-Basis-Lastschrift ist auf vier drei Tage verkiirzt. Mahn- und Inkassokosten, dief
durch hen, tragt der Das L kann bei die weitere Ausfiihrung eines laufenden
Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftrag-
gebers ist das Unternehmen berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Gesamtabschlusses das Erscheinen weiterer Werbemittel abweichend
von einem vereinbarten Zahlungsziel von einer Vorauszahlung und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrage abhéngig zu machen. Fehlerhafte
Rechnungen kénnen vom Unternehmen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden.

5. Sémtliche Preise verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung.

6. Bei Auftragen aus dem Ausland, die nicht mehrwertsteuerpflichtig sind, erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung. Das
Unternehmen ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die Steuerpﬂlcht des Anzelgenauftrags bejaht.
7. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere ittel ein Anspruch auf Prei werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Schaltung beginnenden Anzeigenjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder — falls eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittliche verkaufte (falls keine verkaufte vorhanden, die durchschnitt-
lich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine Auflage um mindestens 20 v. H. unterschritten wird.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn das Unternehmen dem Auftraggeber von dem Absinken
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen des Werbemittels vom Vertrag zuriicktreten konnte.

Derartige Minderungsanspriiche von Kaufleuten als Auftraggeber verjahren 12 Monate nach Veréffentlichung des Werbemittels.

§ 5 Méngelgewahrleistung

1. Fiir die von i in i oder ben oder an
2. Beachtet der die zur Erstellung und Ubermittlung von Vorlagen nicht, so stehen ihm keine
Anspriiche wegen fehlerhafterVeroffentllchung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Regelungen dieser AGB oder der Preisliste nicht beachtet.

3. Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Miingeln spitestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung
geltend gemacht werden. Nicht offensichtiiche Mangel muss der Auftraggeber spitestens sechs Monate nach Versffentlichung der entsprechen-
den Druckschrift Bei des Werbemittels - trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Vorlagen und rechtzeiti-
ger kani ie Ersatzschaltung (Nacherfiillung) verlangen, aber nur in dem AusmaR, in dem der
Zweck des Werbenittels beelntvachllgt wurde. Der Anspru(h auf Nacherfiillung ist ausgeschiossen, wenn dies fiir das Unternehmen mit unver-
haltni Kosten verbunden ist. Lisst das U eine ihm gesetzte Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung,
ist die Nacherfiillung dem Auftraggeber nicht zumutbar oder schligt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten oder
Zahlungsminderung in dem AusmaR geltend zu machen, in dem der Zweck des Werbemittels beeintréichtigt wrde. Bei unwesentlichen Méngeln
ist der Riicktritt ausgeschlossen. G he von Kaufleuten verjihren 12 Monate nach Erscheinen des Werbemittels.

4. Sind Mangel bei den Vorlagen nicht sofort, sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Auftraggeber dadurch entstehende
Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen. Sind Méngel bei den Vorlagen nicht so hat der bei

der Veréffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wit Werbesc wenn der
Veréffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

5. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) iibernimmt das Unternehmen keine Gewihr fiir die Richtigkeit der als
geliefert bezeichneten Mengen oder Qualitéten.

§ 6 Haftung, hdhere Gewalt

Plitzen wird keine Gewhr geleistet.

nicht rechtzeitig vor

6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Werbemittel ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem L

Textteilanzeigen miissen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Das Unternehmen ist berechtigt, Werbemittel,

die nicht als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.

7. uschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach Versffentlichung der Anzeige auf normalem

Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewahr fur dle Verwahrung und rechtzeitige
er Offerten iibernimmt das | jedoch nicht.

8. Die in der Preisliste i hliisse und Erscheit

steht es frei, diese kurzfnstlg dem Produktlonsablaufentsprechend anzupassen.

9. Auftriige konnen nur rechtz und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekiindigt werden. Ist die

Anzeige bereits in Druck gegeben hat der Auﬁvaggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann das Unternehmen die Erstattung der bis zur

Kiindigung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

10. Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit des Werbemittels verantwortlich. Er stellt das Unternehmen von allen

sind fiir das L ich. Dem Unternehmen

1.5c anspriiche des egen das L gleich aus welchem Rechtsgrund , sind ausgeschlossen, insbesondere
Anspriiche wegen Verzugs, derVer\etzung vertraglicher Pflichten oder gewerblicher Schutzrechte Dritter sowie aus unerlaubter Handlung. Dies gilt
nicht, wenn das Unternehmen, seine Vertreter oder seine Erfiillungsgehilfen vorsatzlich oder grob fahrlassig handeln oder leicht fahrlassig eine
Vertragspflicht verletzen, die fiir die Erreichung des Vertragszwecks wesentlich ist, oder sich die Schadensersatzanspriiche aus einer Beschaffen-
heitsgarantie ergeben. Haftet das Unternehmen dem Grunde nach, ist der Sc h auf den Schaden begrenzt.
Diese Haftungsbegrenzung gilt nicht, wenn der Schaden durch vorsatzliches oder grob Handeln des U seiner Vertreter
oder Er verursacht nach dem ist oder sich aus der Verletzung von Leben, Korper oder
Gesundheit ergibt. Soweit die Haftung des Unternehmens ausgeschlossen ist, gllt dies auch fiir die persdnliche Haftung seiner Mitarbeiter,
Vertreter, Organe und Er Alle Sc he gegen das Unternehmen verjahren in zwslf Monaten nach dem Zeit-
punkt, in dem der von den Anspruch (] L Kenntnis erlangt hat oder hétte erlangen miissen.

2. Das Unternehmen wird im Falle hoherer Gewalt und bei vom Unternehmen unverschuldeten ArbeitskampfmaRnahmen von der Verpflichtung

Anspriichen Dritter wegen der Veroffentlichung des Werbemittels frei, einschlieRlich der ©osten zur Rechtsver

Unternehmen ist nicht zur Priifung verpflichtet, ob ein Werbemittel die Rechte Dritter beeintrachtigt. Wird das Unternehmen durch gerichtliche
Entscheidung z. B. zum Abdruck einer Gegendarstellung oder Berichtigung aufgrund des geschalteten Werbemittels verpflichtet, hat der
Auftraggeber diese Veréffentlichung nach der giiltigen Preisliste zu bezahlen.

11. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten Vertragen und Abrechnungen gegeniiber den Werbungtreibenden an die Preisliste
des Unternehmens zu halten. Die vom L gewahrte itt errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von
Rabatt, Boni und Ma hlass. Die Vermit i fallt nur bei von Auftragen Dritter an. Sie wird nur an vom Unternehmen
anerkannte Werbeagenturen vergiitet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung
der fertigen und druckreifen Drucl gen obliegt und eine G als vorliegt. Dem Unternehmen steht es frei,
Auftrage von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsméRigen Ausiibung der Agenturtatigkeit oder der Bonitét der Werbeagentur
bestehen. Auftrage durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen,
kommt der Veertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein werden, muss dies gesondert unter
namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Das Unternehmen ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandats-
nachweis zu verlangen.

§ 4 Preise,
1. Der Preis fiir die Veroﬁenlllchung eines Werbemittels richtet sich nach der im Zeitpunkt der Auftragserteilung gilltigen Preisliste. Fir redaktionell
gestaltete Werbemittel, Beilagen, Sonderversffentlichungen und Kollektive, sowie die nach hluss in Auftrag gegeben

werden, kann das Unternehmen von der Preisliste abweichende Preise festlegen. Preisinderungen fiir erteilte Auftrage sind gegeniiber Unter-
nehmern wirksam, wenn sie vom Unternehmen mindestens einen Monat vor Versffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle
einer Preiserhohung steht dem ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der
Mitteilung iiberdle Preiserhohung ausgedibt werden.

2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachldsse werden nur dem Auftraggeber und nur fiir die innerhalb eines Jahres geschalteten Werbemittel
gewshrt (,Anzeigenjahr). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit der Schaltung des ersten
Werbemittels, wenn nicht anders vereinbart.

2ur Auftragserfiillung frei; Sc iiche bestehen nicht
§7 i
Der Auftraggeber garantiert, dass er alle zur Schaltung, Veroffentlichung und Verbreitung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Er rdumt

dem Unternehmen die fiir die zweckgemaBe Nutzung des Werbemittels in den jeweiligen Werbetrager erforderlichen urheberrechtlichen
Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte ein, insbesondere die jeweils erforderlichen Rechte zur Vervielféltigung, Verbreitung, Uber-
tragung, Sendung, Bearbeitung, zu 6ffentlichem Zuganglichmachen, Einstellen in einer D: aus einer D: und Bereit-
halten zum Abruf, und zwar zeitlich, raumlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte
werden in allen Féllen 6rtlich unbegrenzt eingerdumt und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie in allen
bekannten Formen von Werbetragern.

§ 8 Datenschutz

Die Datenverarbeitung erfolgt nach MaRgabe der des und der Europsiischen Datenschutz-
Grundverordnung. Die verlag moderne industrie GmbH erhebt, und nutzt p Daten des Kunden. Weitere
Informationen zur Datenverarbeitung und zum Datenschutz sind in der Datenschutzerkldrung der verlag moderne industrie GmbH, die unter

ps: mi-verlag.d hut werden konnen, enthalten.
59 ichtliche Onlis "
Die Européiische Kommission hat eine Plattform zur Online-Streitbeilegung eingerichtet. Diese ereichen s|e unter hitps/fec.curopa.cu/consumers/
odr. Verbraucher kannen die Plattform fiir die Beilegung ihrer Streitigkeiten nutzen. Wir sind zur einem fahren vor

einer Verbraucherschlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet, auRer es besteht eine gesetzliche Pfllchl zur Tellnahme

§ 10 Erfiillungsort, Gerichtsstand

Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erfiillungsort ist
der Sitz des Unternehmens. Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des offentlichen Rechts oder offentlich-rechtliche
Sondervermdgen ist der Sitz des Unternehmens.

Stand: Juli 2019
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